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A DESCONSTRUQI\O DA IMAGEM DE DILMA ROUSSEF: O USO DE
SENTIMENTOS E EMOQ()ES EM CAPAS DE VEJA, ISTO E E EPOCA.
Anne Carolinne Oliveira Duarte'

Ada Kesea Guedes Bezerra >
RESUMO

A politica ¢ em sua génese um campo historicamente legitimado como proprio para a atuacao
masculina. Adentrar essa esfera foi e ¢ para a mulher uma questdo de luta. Desde a conquista
do direito ao voto, passando por auséncia de representatividade, pelas discussdes acerca da lei
de cotas, at¢ a escassa presenca feminina no poder executivo nacional, ainda hoje se
percebemos a pratica da desqualificagao da mulher para cargos politicos de comando, pautada
em diferenciagdo de género. Partimos da premissa de que mesmo sentimentos e emogdes sdo
utilizados de formas estratégicas para imprimir na mulher a marca do despreparo ¢ da
desqualificacdo para lideranca politica. Para demonstrar tal hipdtese, observamos como a
imagem publica da ex-presidenta Dilma Rousseff foi veiculada em capas das revistas Veja,
Isto E, ¢ Epoca. Entendemos que explorando a perspectiva do despreparo ¢ da
desqualificacdo, através de recursos verbais e imagéticos, as referidas revistas colaboraram
com a desconstrucdo da imagem da entao presidentada nagdo. Como base teorica, adentramos
nos estudos das autoras Raquel Paiva (2004); Lucia Avelar (2001); Lima (2011) entre outras.
Além da influéncia dos meios de comunicac¢do na desconstru¢do da visibilidade publica do
politico, em conseqiiéncia, refletimos sobre o uso de sentimentos e emogdes nas disputas
politicas, usando como embasamento os estudos de Bezerra (2007).

Palavras-chaves: Midia. Politica. Dilma Rousseft.

Introducao

A presenca feminina no cendrio politico brasileiro, ndo ¢ recente para nos. Porém os
embates sociais, que sujeitam as mulheres, a manifestar os seus direitos através de lutas e
reinvindicagdes por igualdade, nos mais diversos parametros da sociedade, inclusive a
politica, mostra o quanto ainda se tem a conquistar. Para isso, tomamos como base, as
discussdes sobre o inicio de sua trajetoria de luta de e por representatividade. A mulher
conquistou o direito ao voto, garantiu a sua existéncia no parlamento, com a adogdo da lei de
cotas, e legitimou a sua imagem na politica, no entanto, ainda enfrenta olhares, comentarios e
desconfiangas neste meio.

Pensar numa crescente participacdo feminina na sociedade atual, e percebendotambém
as suas necessidades em enfrentarpreconceitos e discriminagdespara que a mulher ocupe o

campo politico de forma igualitaria, desperta o interesse em contribuir nas discussdes que

"Aluna de Graduagdo em Comunicagdo Social na Universidade Estadual da Paraiba — Campus I. E-mail:
ankarol 20@hotmail.com.

? Jornalista. Doutora em Ciéncias Sociais pela Universidade Federal de Campina Grande — UFCG. Professora do
Departamento de Comunicacdo Social da Universidade Estadual da Paraiba — UEPB. E-mail:
ada.guedes@gmail.com.
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buscam o crescimento da mulher na politica. Os avangos, de suaatuacdo efetiva
nesteambitondo diferem em muito do passado. A mulher, ainda ¢ considerada parte excluida
da nossa sociedade. Por isso, com um olhar mais a frente, para ndo permitir que elas percam o
pouco que ja conquistaram, ¢ que se faz necessario discutir a atuacdo feminina no espago
publico das decisdes e como ainda estdo embutidas na sociedade, as dificuldades por ser
mulher e adentrar num ambiente ainda considerado masculino.

Neste artigo, o que pretendemos despertar um olhar critico, para futuras discussdes,
sobre o uso dos meios de comunicagdo, na desconstrucdoda imagem pubica da ex-presidenta
Dilma Rousseff.”’ Analisamos seis capas de revistas de circulagio nacional: Veja, IstoE e
Epoca, e verificamos como a midia produz discursos carregados de sentidos ¢ mensagens que
passam longe da parcialidade.Através de recursos diversos, os graficos como fotografia,
ilustragdes, uso de cores, etc. ¢ dos recursos verbais, os peridodicos conseguem articular
atribuicdo de valores, sentidos e sentimentos através de mensagens que se travestem de
informacgdo parcial.Com isso, os meios de comunicagdo, que detém o papel social e estatuto
da verdade, contribuem muitas vezes de forma no processo de desconstrugdo de imagens de
figuras publicas. Para este estudo, que vale salientar, constituimoscomo um olhar possivel
sobre a referida tematica que ¢ passivel de tantas outras perspectivas, focamos no uso por
parte dos periddicos, de sentimentos e emocdes como artefatospara desconstruir ou nio a
imagem publica de politicos.

Trata-se de uma pesquisa exploratoria e descritiva. Pesquisa exploratoria, porque tem
a finalidade garantir maiores informagdes sobre um assunto ou mesmo descobrir um novo
tipo de enfoque para um trabalho; e Pesquisa descritiva na qual se observa, registra, analisa,
classifica e interpreta os fatos sem interferir neles.(ANDRADE, 2010). No que se refere aos
procedimentos, a pesquisa ¢ bibliografica: caminho inicial para todo trabalho que engloba
desde a localizagdao da bibliografia adequada até a apresentacdo de um texto sistematizado,
que retne todas as leituras feitas pelo pesquisador, conforme Duarte e Barros (2011).

No que se referem aos estudos tedricos, essas autoras, contribuiram para a construgao

desse artigo. Foram elas: Lucia Avelar (2001), Raquel Paiva (2004), Lima (2011), Bezerra

*“Dilma Vana Rousseff é economista e politica brasileira, filiada ao Partido dos Trabalhadores (PT), foi ministra
de Minas e Energia, durante o governo de Luis Inacio Lula da Silva e ministra da Casa Civil. Em 2010 concorreu
nas eleigdes presidenciais e foi a primeira mulher a assumir o mais alto cargo de chefe de governo em toda a
histdria do Brasil. Em 2016, Dilma foi afastada de seu cargo devido ao processo de impeachment. Em seguida,
teve o mandato presidencial cassado”. Disponivel em (https://pt.wikipedia.org/wiki/Dilma_Rousseff) Acesso
em 20/12/17 as 16:14.



(2007) e Barreira (2014) e varias matérias eletronicas que deram sentido e embasamento a
este estudo.

Este trabalho tem por finalidade, contribuir na igualdade degénero na politica
brasileira. Que essas expressdoes misoginas e preconceituosas evidenciadas pelos meios de
comunicagdo, que prejudicam a imagem da candidata politica, sejam modificadas, pois os
termos utilizados, além de influenciar na opinido publica, ndo respeitam e agridem a

dignidade da pessoa humana.

1 Participacao da mulher na esfera politica

As mulheres assumiram ao longo da historia o papel de resignadas, submissas e
recuadas no campo social, cultural e politico. A posi¢do da mulher sempre esteve limitada aos
cuidados da familia, aos afazeres domésticos ¢ a educagao dos filhos.

Através do movimento feminista dentre outras transformagdes em curso, as mulheres
engajadas, buscavam conquistar espago na sociedade. Antes mesmo de exercer o direito ao
voto, elas ja estavam inseridas em diversas lutas sociais, como a luta pelo direito ao
trabalho.Para compreendermelhor a participacdo da mulher na politicabrasileira, partiremos
do principio de sua luta pelo direito ao voto.

Foi no ano de 1932, durante o governo de Getllio Vargas, que foi incorporado no
codigo eleitoral, o direito das mulheres exercerem o seu primeiro voto, sendo conquistado
através de inumeras reivindicagdes advindas das proprias mulheres, porém s6 em 1946, o voto
passou a ser obrigatorio para elas. Embora tardio, foi um momento muito importante para a
historia da participacdo da mulher na politica.

Ao conquistarem o direito ao voto, elas reconheceram a sua forga para se elegerem em
cargos de alta importancia social, construiram um diferencial na politica do Brasil, e embora
sendo um ambiente ainda socialmente e culturalmente atribuido e delegado aos homens, isso
ndo amedrontou a participacdo feminina nos espacos do executivo e legislativo.

Elas adentraram no universo politico com a necessidade de resolver o que ndo estava
sendo levado em consideragdo, a principio a sua propria participagdo na esfera politica, como
membro importante na constru¢do de uma sociedade melhor, mas também pelo desejo de
resolver questdes de seu interesse, como o bem estar da familia, a educagdo dos filhos e
principalmente em decorréncia das inimeras discriminagdes e violéncia nas quais sofrem até os

dias de hoje. Sobre isto, Raquel Paiva (2004) diz:



Muitas mulheres dirdo, até mesmo, que nunca foram agredidas, mal faladas,
desprestigiadas ou preteridas, E uma resposta razoavelmente aceitavel, se
forem ouvidas por mulheres em posi¢des consideradas apropriadas para o
perfil feminino, isto €, aquelas que, na realidade, representam uma extensao
da atividade doméstica, como professores, médicas (de algumas
especialidades, particularmente), enfermeiras, musicistas, jornalistas,
dentistas, nutricionistas etc., mas sera que as mulheres que postulam cargos
politicos, que se pretendem vereadoras, deputadas, prefeitas, governadoras,
senadoras e presidentes, também compartilham essa mesma impressao?
(PAIVA, 2004, p. 15).

Com base nas consideracdes da autora, esse grupo tem demonstrado coragem,
independente do contexto social em que estejam inseridas. No decorrer do estudo, veremos
que as mulheres encontram-se mais fortes, sejam elas, médicas, professoras ou mulheres que
ja estdo efetivamente em cargos politicos. A mulher atualmente tem se mostrado firme na

luta por seus direitos. Como descreve Raquel Paiva (2008):

Nao obstante, admite-se que, ao longo da historia, a mulher conquistou maior
visibilidade publica, saindo dos espagos estritamente privados para ocupar
posicdes de destaque nas esferas do poder. Em funcdo disso, muitos dos
conceitos trabalhados podem parecer ndo mais se aplicar ao contexto das
relagdes de género atuais, no interior das quais, sem duvida, as mulheres
posicionam-se em melhores condigdes quando essas relagdes sdo comparadas
a periodos passados. (PAIVA, 2004, p. 23).

E notorio perceber a evolugdo que se da hoje, ao avango feminino em diversas esferas
sociais, embora haja muito caminho pela frente a se conquistar, a cada dia ¢ apenas um novo
passo, diante das inumeras batalhas travadas que ainda tendema enfrentar.Pois ¢ continua a luta

pela melhoria da participacdo feminina nas mais diversas questdes de nossa sociedade.

4.1 O eleitorado feminino e a importancia do voto

De acordo com os estudos sobre o eleitorado feminino, compreende-se que as mulheres
constituem a maior parte dos votos nas eleicdes do pais. Essa observagdo ¢ de suma
importancia, pois o voto das mulheres tem grande dominio no processo de mudangas politicas

na sociedade. Avelar (2001) aponta:

Conforme os dados do Tribunal Superior Eleitoral, no ano de 2000 as
mulheres eleitoras eram 55.437.428 e os homens 54.152.464. Os casos ndo
identificados pela classificagdo conforme o sexo foram 263.371. Portanto, em
um contingente eleitoral de 109.589.892 pessoas, as mulheres representam
50,6%. (AVELAR, 2001, p. 82-84).



Os dados atuais de outubro de 2017, do Tribunal Superior Eleitoral, demonstraram que
as mulheres continuam a frente dos homens, com um nimero de 76.776.961 ¢ os homens sao
69.699.516, nao sendo informados80.660. Entdo, cerca de 146 527.137¢leitores brasileiros, as
mulheres equivalem a 52,3%. A importancia do voto feminino ¢ inquestiondvel, pois elas
continuam sendo a maioria. *

Uma vez sendo elas as que detém a predominancia do voto no Brasil, de acordo com
Avelar (2001), existe uma necessidade de entender o eleitorado feminino, analisar as suas
nuances no campo politico eleitoral e suas perspectivas nas mudangas sociais. As mulheres por
dominédncia podem impulsionar uma representatividademaior, mesmo sendo maior, 0 numero
de eleitoras no Brasil, os estudos sobre as especificidades do voto feminino ainda ¢ pouco. Nao

se estudam os votos das mulheres. Destaca a autora:

Um estudo sobre o voto feminino no Brasil (AVELAR, 1989) concluiu que no
amplo contingente eleitoral constituido pelas mulheres sdo encontradas
enormes diferencas na orientagdo politica € no voto. Muitas dessas diferencas
sdo provenientes do nivel de vida da eleitora, pois sem sombra de duvida, as
que se encontram mais incorporadas a vida politica sdo, de um lado, as que
alcancaram maio nivel cultural e educacional, ou seja, encontra-se em
posicdes de maior centralidade; de outro, as que se envolveram em alguma
forma de participagdo politica, sejam movimentos, partidos, sindicatos, por
meio dos quais adquiriram consciéncia de classe. (PIZZORNO, 1974),
(AVELAR, 2001, p.84).

Segundo a autora, a mulher politica esteve inserida num ambiente que lhe deu uma
melhor posicdo social, seja pela educacdo ou por outros meios, como o mercado de trabalho.
O mercado de Trabalho foi o que obteve maior centralidade sobre as necessidades da mulher
em meio a sociedade. Em contrapartida aquelas que se envolvem mais intensamente na
politica desde cedo, em movimentos partidarios, entre outros como a escritora cita acima,
destacam-se por obter uma consciéncia de classe. Uma vez que assumem a maior participagao
no cendrio politico brasileiro, como eleitoras e/ou candidatas, deve ser levado em
consideracado, tanto o modelo de centralidade quanto o de consciéncia de classe.

Embora sejam diferentes de acordo com o meio social em que vivem, cada mulher adquire
uma experiéncia diferenciada da politica e por deterem maior impacto nas elei¢des, deve-se
compreendé-las melhor e dar credibilidade aos seus interesses. Pois, perceber a importancia
que o voto feminino tem diante do estudo de sua participacdo efetiva na politica, faz com que

a sociedade avance em politicas publicas que satisfagcam a todos igualitariamente.

4 Disponivel em: <http://www.tse.jus.br/eleitor-e-eleicoes/estatisticas/estatisticas-de-eleitorado/estatistica-do-
eleitorado-por-sexo-e-faixa-etaria> Acesso em: 07 dezembro de 2017 as 14:10.



1. 2 A lei de cotas para as mulheres

Ainda no ambito participativo da mulher na esfera politica, como definidora de espaco de
poder, a mulher conquistou também a particularidade de obter a adogdo da lei de cotas. Mais
um avango que surgiu para o crescimento da representatividade feminina no Brasil, Foi essa
lei de adogdo de cotas, que surgiu em 1995, com o intuito de permitir nas eleicdes de 1996,
que tinha como finalidade garantir o percentual de 20% das candidaturas preenchidas por
mulheres, embora ndo diminuindo o privilegio dos homens, que continuariam com 100% de
participacdo nas eleicdes.

Avelar explica que a adogdo de cotas para as mulheres por muito tempo foi um assunto
que esteve dividindo opinides entre as proprias mulheres. Pois para aquelas que participavam
de movimentos sociais e ja estavam inseridas no campo politico, seria algo desnecessario, pois
as mulheres teriam capacidade de obter um alcance politico na sociedade com seus proprios
méritos, sem que fosse necessario, criar uma lei para que elas pudessem manter o seu direito
que ja ¢ obtido a partir da sua participagdo. Outra opinido que se destaca ¢ o fato de ndo ser
algo democratico, pois faz com que a mulher tenha privilégios, ao invés de ser eleita, através de
seus esforcos. Por outro lado, algumas mulheres acreditam que com a lei de cotas, candidatas
eleitas, podem estimular o interesse politico de outras mulheres que desejam adentrar nesse
universo e ndo consegue obter espago. Mas o fato ¢ que a lei de cotas garante a participagao das
mulheres na esfera politica. (AVELAR, 2001).

Seja qual for a forma de aceitag@o para as mulheres, nas mais diversas areas politicas, a
presenga ¢ a importancia do papel feminino nesse cendrio contribui para que novos avangos
sejam dados, pois mesmo com a lei de cotas, ainda existem intmeras dificuldades de as

mulheres adentrarem no universo que ainda soa como um lugar proprio para os homens.

1. 3 Sobre a emergéncia das candidaturas femininas

De acordo com os estudos de Lima (2011), sobre a emergéncia da participagdo feminina
no parlamento, observamos o exemplo que ela aponta sobre a pouca presen¢a das mulheres no

cendrio politico regional. A autora percebe que a necessidade das candidaturas femininas no
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poder ainda ¢ escassa e ¢ através de suas pesquisas no estado da Paraiba que ela nota essa
necessidade.

A autora, fala sobre a emergéncia do feminino nas campanhas eleitorais, trazendo como
analise as elei¢des de 2004, em Campina Grande, no Estado da Paraiba, em que duas liderancas
se candidatam e entram na disputa com trés candidatos. Dois deles pertencentes a grupos
politicos bastante conhecidos, que disputam ha anos, os pleitos do municipio.

Sendo as primeiras mulheres a disputar a Prefeitura de Campina Grande, Cozete
Barbosa Loureiro Garcia de Medeiros (PT) e Lidia de Moura Silva Cronemberger (PSB).
Embora nenhuma delas tenha ganhado as elei¢des, ambas se destacaram no cenario politico da
cidade.

Ocorre que as mulheres, no interior desse campo de disputa entre grupos
politicos, mesmo que nao chegando ao segundo turno das elei¢des, nos
debates promovidos pela rede de televisao local, nos comicios, nas carreatas e
passeatas; estdo fazendo uso de suas imagens de mulher para conquistar ndo
s6 o voto, mas a legitimidade de suas candidaturas a partir de um discurso,
sobretudo, sexuado. (LIMA, 2011, p. 19).

Enfrentar um ambiente ja acirrado por grupos politicos conhecidos no municipio foi um
ato de coragem para essas mulheres, que demonstraram determinagdo, com o desejo de
manifestar seus interesses ¢ de também desconstruir a imagem de que politica ndo € lugar para
mulher.

O ambiente politico necessita dessa representacao feminina, que embora sejam minorias
ainda num ambiente masculinizado como ¢ o da politica, ganhar visibilidade e respeito diante

da sociedade, ja ¢ um avanco bastante positivo. Lima (2011) diz:

A partir de todo um contexto de apari¢des praticas e enunciagdes discursivas,
clas ganham visibilidade cultural e politica e se apresentam a sociedade local
como fortes candidatas, que mesmo ndo vencendo no primeiro turno,
adquirem status de “mulheres politicas” e de certa forma, introduzem na
cidade a inser¢do do feminino na politica. Por ser um fato um inédito nas
campanhas eleitorais locais 4 Prefeitura Municipal é possivel pensarmos essas
candidaturas femininas como modelos paradigmaticos no sentido de a partir
dessa experiéncia, analisar os lugares e os ndo-lugares da mulher na politica.
(AVELAR, 2011, p.19).

> A emergéncia do feminino na politica local — o caso das elei¢des municipais de 2004 em Campina Grande —
PB, na revista de Ciéncias Sociais — UFC, Campanhas Politicas e Processos Eleitorais, volume 39, niimero 2,
Fortaleza- CE, 2008.
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Entdo, entendemos a necessidade dessa presenga feminina no campo politico para

quebrar paradigmas e construir uma historia de igualdade de género®

sem que a mulher se sinta
inferior, mas que sua presenga seja significativa para nossa sociedade ¢ algo que esta sendo
lentamente construido. Sdo muitos os recursos e artificios usados, sobretudo por adversarios,
para desqualificar candidatas em momento de disputas, usando exatamente questdes proprias
do universo feminino. Sdo geralmente estigmas, esteredtipos e preconceitos que repetidos
acabam por refor¢ar a ideia de fragilidade, despreparo, descontrole, inaptidao para esse tipo de
cargo publico. Tal pensamento ja se encontra arraigado na mente de um eleitorado mediano que

tende a reger seu voto sem grandes avaliagdes criticas, mas pautados no senso comum, e estes

geralmente caem nesses discursos e artificios.

1. 4 A presenca feminina no poder executivo

Agora, observando a presenga feminina ja dentro do processo de participagao efetiva
no poder executivo nacional enfim de analisar a situacdo da mulher como membro relevante

nos cargos de alta instancia publica, vale considerar o que afirma Avelar (2001):

Na teoria, s@o instituicdes administrativas; na pratica, empregam servidores
civis seniores que exercem influéncia consideravel no campo das politicas
publicas, compreendendo, portanto, parte substancial da elite politica
(LOVENDUSKI, 1989) Frequentemente, sdo tais instancias que,
conjugadamente com organizagdes econdmicas e com os politicos,
aconselham e realizam grande parte das decisdes politicas. (AVELAR, 2001,
p.143).

Seguindo essa mesma linha de pensamento, analisar a mulher nessa instancia de poder e
perceber a sua diferenga de participagdo em um ambiente masculino e exigente para sua
categoria denota que sendo pouco reconhecidas, as mulheres que fazem parte do ambiente
publico governamental, sofrem diversas manifestagdes negativas no ambito das fungdes que
lhes competem.

Tomamos como exemplo Claudia Costin, que exerceu o cargo de secretaria executiva

do Ministério de Administracdo Federal e Reforma do Estado, durante o governo de Fernando

®“Na busca continua por igualdade de género, recentemente, o Brasil caiu em apenas um ano, para 112 posic3o
no ranking da participagdo feminina na politica. A informagao foi veiculada pelo Relatdrio de Desigualdade
Global de Género 2017.” Disponivel em (http://agenciabrasil.ebc.com.br/direitos-humanos/noticia/2017-
11/desigualdade-global-entre-homens-e-mulheres-aumenta-apos-10-anos-de/) Acesso em 20/12/17 &s 16:11.
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Henrique Cardoso. Claudia diz que o preconceito esteve sempre presente, mas nao parou por ai,
para estarem exercendo cargos publicos, para as mulheres, seus servigos, devem ser sempre
bem feito, pois nao ¢ admitido erro, quando se ¢ mulher. (Avelar, 2001).

Algumas fungdes sendo exercidas por mulheres denotam um diferencial no que diz
respeito a organizacao e total respeito para com o cargo de sua competéncia. De acordo com os
estudos de Avelar (2001), mais uma mulher ¢ evidenciada dentro de sua funcionalidade
administrativa, chama-se Sandra Valle, advogada e assessora do ministro Nelson Jobim, no
Ministério da Justiga. A autora conta que a secretaria Sandra mostrava sua competéncia nas
questdes sociais, encarregada da penitenciaria do Parand, em 1996 e exercia seu papel com
exceléncia sendo reconhecida pelo seu desempenho até mesmo pelos presidiarios. Ela diz que
ndo incorporava o medo, € que a pena de cada um deles ndo era relevante, apenas tratava todos
como seres humanos.

Para Avelar (2001,p.145). “os exemplos de Claudia Costin e de Sandra Valle nos
permitem reafirmar a atuacdo diferencial das mulheres no exercicio de cargos publicos no
ambito da elite politica: ambas acreditam que com muito trabalho e seriedade, com ética no
trato das coisas publicas, muita coisa pode ser feita”. Vale destacar também aquelas que
ocupam os altos cargos de juizas e promotoras publicas, que fazem parte de uma minoria, mas
que ja ocupam espaco também no campo judiciario.

De acordo com os estudos de Lima (2014), a presen¢a feminina no poder executivo e a
forma como as mesmas constroem a sua imagem publica num ambiente masculinizado, a
maneira como as mulheres conquistaram os espacos de poder, e os discursos utilizados por elas,
as suas colaboracoes nos ambientes administrativos, suscita o interesse nao sO de
pesquisadores, mas também de seus concorrentes politicos. (LIMA, 2014).

A autora lembra que para Lucia Avelar (2001) ¢ valido perceber que os discursos das
mulheres politicas diferenciam do discurso masculino pela relevancia de seus argumentos. Elas
se posicionam em questdo da especificidade de género, ou seja, pdem em evidéncia seus
atributos culturais, como a fragilidade, ingenuidade, meiguice, afetividade, entre outras
afirmagdes que compde as caracteristicas na constru¢do do perfil feminino. (AVELAR, 2001
apud LIMA 2014). Apesar da presenga feminina no cenario politico brasileiro, elas continuam

sendo minoria.

A historia politica no Brasil mostra que o niumero de figuras no poder ¢é
predominantemente masculino, ¢ que o espago politico ¢ ainda pouco
acessivel as mulheres. Porém, o que se constata na atualidade ¢ um
crescimento paulatino da presenga feminina na politica. (LIMA, 2014, p. 244).
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Pode-se dizer que a luta das mulheres ao discursarem sobre género, em suas campanhas
eleitorais, ¢ pela necessidade de que, haja maior presenca participativa de mulheres no ambito
politico, para assim quebrar paradigmas, desconstruir esteredtipos € preconceito contra elas.
Hoje, a mulher busca alcancar a igualdade de género e descartar a imagem estereotipada
durante toda historia, de que o papel feminino estd relacionado aos cuidados domésticos, a
familia, ao seu dever de mae, esposa e dona de casa. Pois a funcdo social que a mulher exerceu
durante muito tempo, foi baseado na estrutura familiar.

No esfor¢o dedesconstruir os esteredtipos, em seus discursos, as mulheres transpassam
sentimentos e emogdes que refletem inconscientemente ou ndo na construgao de sua identidade.
Quando levamos em discussao a presenca feminina na politica, levamos em conta a luta didria
em seu dia a dia, enfrentando inlimeros preconceitos simplesmente por serem mulheres. Diante
dos estudos, ate aqui, observamos que a melhor pessoa para entender as mulheres na sociedade,
sdo elas mesmas.

Quando se discute a relevancia da presenga feminina, nas instancias do poder,
considera-se que assuntos abordados na politica de interesse feminino, sdo melhores debatidos
quando se tem a comparecia de uma mulher. Nada melhor do que elas proprias discutirem
sobre questdes de sua realidade. Por outro lado, observando os discursos por elas adotados, a
importancia da andlise se da pela quantidade de formas de se criar uma imagem que venha a
contribuir para sua ascendéncia do campo politico.

E nesse sentido, que discutimos o lugar dos sentimentos e emogdes na politica. Em que
se diz que nos discursos utilizados pelas mulheres, no ambito politico, vém cheios de
sentimentos, pois existe uma necessidade de adentra-se nos padrdes politicos, de diversas
formas, uma delas é deixar o seu lado emocional intervir no seu discurso, pelo impacto que

causa na construgao da imagem publica do candidato.

2 O lugar dos sentimentos e emogdes na politica

Além dos meios, argumentos e propostas de gestdo convencionais que sao proprios
dos discursos da disputa politica, as falas dos candidatos vém cheias da presenca de outros
tipos de conteudos, daqueles carregados de emogdes e sentimentos que colaboram na
construgdo da imagem publica de um candidato e se torna indispensavel a sua utilizagdo. E
possivel observar que os sentimentos ¢ emogdes fazem com que um politico ganhe maior

visibilidade, seja na busca por empatia, identificacdo ou mesmo pela emotividade propria
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tanto do perfil do brasileiro como da esséncia dos embates eleitorais, gerando um despertar no

eleitorado.

Nessa esfera de disputas simbolicas onde a imposi¢ao de uma figura politica
depende, além de fatores externos, de sua aceita¢do carismatica e passional
por parte do eleitorado, adquire relevancia incontestavel o apelo e utilizagdo
dos sentimentos e emocdes nos discursos e narrativas politicos. (BEZERRA,
2007, p.3).

Essas disputas simbolicas, também sdo mostradas pela midia. De acordo com Bezerra
(2007), que destaca em sua pesquisa, a afirmacdo de Barreira, 7 ao falar sobre a participagdo
da imprensa nas campanhas eleitorais € o uso premeditado dos sentimentos e paixdes no
ambito da politica. “Mas se tomarmos a ideia de Barreira (2004) de que ‘o papel da imprensa
como veiculo difusor da imagem dos candidatos ¢ lugar de registro das ocorréncias de
campanha nesse periodo, faz pensar sobre a expressdo das emogdes no espaco publico’.
(BEZERRA, 2007, p. 3). O apelo aos sentimentos ¢ algo caracteristico das elei¢des

brasileiras. Para ela:

A sociedade transformada em um grande sistema psiquico, na expressdo de
Sennet (1999), realizaria uma travessia de codigos, emprestando
credibilidade ao politico pelo tipo de homem que ¢ e ndo por agdes ou
programas que defende. Uma figura publica, no contexto de um espaco
publico esvaziado, deveria apresentar aos outros “aquilo que sente”, sendo
essa representacdo sobre seu sentimento o movel que suscitaria
credibilidade. O enfraquecimento dos papéis publicos, finalmente,
converteria o discurso politico em discurso psicologico. (BEZERRA, 2007

p-4).

Ou seja, vale entdo afirmar que construir a imagem publica de um politico exige
adentrar-se no universo pessoal, de forma que destaque por meio das midias, os sentimentos e
emocdes transpassados em seus discursos, pois nas disputas eleitorais torna-se extremamente
relevante a presenca das expressdes pessoais para o ambiente de disputa politica. Com isso a

autora destaca que:

Desta forma, no universo da politica, esse processo se apresentaria através
do culto 4 personalidade, os politicos sdo entdo avaliados a partir de atributos
pessoais, avaliacdes de carater e de comportamentos. Cientes desta
realidade, toda candidatura para ser efetivamente valida precisa se estruturar
de maneira a enaltecer tais aspectos do candidato. (BEZERRA, 2007, p. 4).

" BARREIRA, Irlys Alencar Firmo. A expressio de sentimentos na politica. In: Espagos e tempos da politica.
Relume Dumara, Rio de Janeiro — RJ. 2004, p. 67-88.
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De acordo com as questdes abordadas, deve-se observar no cenario das disputas
eleitorais, a criacao da “imagem marca” como relevante funcao, essencial para a visibilidade
publica do candidato, que adquire maior credibilidade e legitimidade em sua carreira politica,
pois ¢ através dessa marca, que as caracteristicas de um determinado politico tornam-se
essenciais, como também se torna sujeito a mudangas. Considerando a importancia
dessesaspectos para uma melhor representacao de seu perfil publico. Observamos a qualidade
que se d4 a marca que um candidato venha a possuir. Nesse contexto, sobre as possiveis
mudancas, Bezerra (2007, p. 4-5)afirma que “um politico que constroi carreira ao longo de
anos no cenario de visibilidade publica, carrega sua imagem marca, mais apta a enfrentar o
imponderavel e assim tornar-se suscetivel de modificagoes”.

Porém, a importancia da conservacdo da imagem, que o politico desenvolve em sua
carreira, obtém um maior reconhecimento e popularidade, podendo também enfrentar as
disputas eleitorais de acordo com a sua imagem autentica e apta a ter sua marca reconhecida
durante anos. A autora apresenta o pensamento de Gérard (1978), para identificar, o grau da
importancia do pensamento desse autor sobre as questdes da marca de um candidato. Ela
destaca que “de acordo com Gerard (1978), uma vez difundida a marca de um candidato, o
importante é conserva-la, pelo menos por certo periodo de tempo, com a finalidade de manter
coeréncia e auferir credibilidade.” (BEZERRA, 2007, p.5).

Porém, a autora aborda outra questio importante em sua pesquisa, algo citado e
explicado por Randazzo(1997), para quem “é preciso contar com o imponderavel”, pois deve
ser levada em consideragdo, a questdo da capacidade da imagem do candidato modificarem-se
de acordo com a exigéncia do periodo eleitoral, as mudangas sociais, etc. Ou seja, ndo ha
seguranca quanto a uma boa elaboragdo de uma imagem marca, pois esta estd suscetivel a
acontecimentos imponderaveis € imprevistos.

E através da caminhada politica do ex-presidente Lula, que se percebe a importincia
da expressdo de sentimentos no espago politico. De acordo a abordagem da autora, tais
mudancas da imagem do ex-presidente, quando em seus momentos de disputas presidenciais,
tiveram que ser modificadas de acordo com o contexto social daquele determinado momento,
pois para garantir sua chance de tornar-se presidente do Brasil, foram necessarias varias
modificagdes. Até que depois de alguns anos de luta, o entdo candidato foi eleito pelo povo. E
um dos motivos que determinou a sua vitoria, foi o carisma e a sua proximidade com o

eleitorado. Para ela, “a candidatura que levou Lula a Presidéncia da Reptiblica o apresentou,
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dentre outros aspectos, ndo mais como representante de uma determinada classe, mas como
um candidato para todos”. (BEZERRA, 2007. p. 6).

Considerando os estudos de Bezerra e trazendo para o contexto desse artigo, sobre a
desconstrucdo da imagem da ex-presidenta Dilma Rousseff € o uso dos sentimentos e
emocdes nas disputas politicas, tais aspectos se tornam relevante na trajetéria da mulher
politica. Diante das expressdes utilizadas para construir os discursos politicos masculinos,
observamos o quanto esses atributos, sdo eficazes na constru¢do da imagem publica do
candidato e ndo seria diferente a utilizagdo desses meios para o desenvolvimento do perfil
feminino na politica.

Destacamos aqui como exemplo, a trajetoria da ex-presidenta Dilma Vana Rousseff e
o uso dos sentimentos e emogoes nas suas campanhas. Em sua primeira disputa ao cargo da
Presidéncia da Republica, contou com o apoio do ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva, nas
eleicdes de 2010, para ser eleita a sua sucessora.

Foi através da colaboragdo do ex-presidente que Dilma passou a ser reconhecida pelos
eleitores. Criando popularidade através do eleitorado de Lula. Podemos dizer que foi nos
primeiros discursos de Lula, que Dilma Rousseff passou a ser conhecida, mas ndo somente
por isso, pois em seus discursos ela pdde demonstrar seus proprios meéritos e assim dar
credibilidade a sua imagem publica. Diante da demonstra¢do de firmeza Dilma comegava a
tracar os passos da primeira mulher a ocupar o maior cargo politico do pais. A popularidade
de seu antecessor ¢ a aprovacdo do governo de um lider que também era impensado para a
cultura politica do pais ha poucos anos atras, por sua trajetéria como nordestino, sem
formacao superior, abalizava uma nova mudanca, abalizava a ideia de que se deu certo com
ele, daria com a novidade que era uma mulher no poder.

E foi através de seus discursos simbolicos que Dilma ganhou prestigio diante dos
eleitores do ex-presidente, mas principalmente ganhou o apoio das mulheres. Ela pode se
apresentar a sociedade. Uma vez que ja existia nos discursos do ex-presidente, a semelhanca
com a candidata, por desde cedo, ter demonstrado coragem em suas lutas sociais.

Como slogan de sua campanha, “mais mudancas, mais futuros” ¢ usando seu jingle
“Coracao valente”, Dilma Rousseff enfrentou varios obstaculos ao longo de sua trajetoria
politica, desde cedo ao reivindicar os seus ideais como militante, como uma mulher que foi
exilada e torturada na época do Regime Militar, mas que ndo se cansava da luta.
Demonstrando bravura e forga, pois ndo ¢ por ser mulher, que ela desistia de seus ideais

sociais, sendo entdo a primeira mulher eleita para presidente, da historia do Brasil.
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3. A imagem publica e o papel do meio de comunicagdo de massa

Mas, vale destacar que em meio as disputas por visibilidade publica, ndo sdo apenas os
discursos dos candidatos que se fazem presente, existem outros lugares de fala como o dos
adversarios ¢ de instituicdes e seus interesses como 0s meios de comunicagdo de massa
segmentados em seus grupos enquanto empresas que detém também seus interesses
econdmicos e politicos. Nesse sentido, hd sempre uma luta visivel e constante de construcdo e
desconstru¢do de imagens e os meios de comunicac¢do tém papel central nisso. A historia do
pais mostra como grupos midiaticos ja fizeram e derrubaram Presidentes e demais lideres,
como ja apoiou regimes ditatoriais e articulou golpes.

E através da disseminagdo de informagdes, advindas dos diversos meios massivos,
sejam eles, jornais, televisdo, radios, revistas e internet, que observamos a facilidade da midia
em atingir grande parte dos receptores. As pessoas formam suas opinides a partir das
informagdes provenientes da midia. Dessa forma os meios de comunica¢do sdo capazes de
influenciar a opinido publica. A midia tem na sociedade estatuto de verdade ao proliferar suas
informagdes. Além disso, o que percebemos sdo os visiveis interesses capitalistas dos
poderosos donos da midia, responsaveis pelas modificagcdes no cenario politico/social.

Desde muito cedo na historia politica do Brasil, constatamos o grande poder da midia
sobre as disputas politicas e as transformagdes sociais. Como ocorreu no periodo da Ditadura
Militar, onde a presenca da repressiva censura, manipulava as manifestagdes politicas e
sociais. Os grandes sistemas televisivos estiveram sempre a frente dessas mudangas. A midia
desde entdo esteve encarregada de transmitir o que lhe era conveniente, proteger e apoiar
politicos. (Garbin, 2013. p. 30 -31). Além dos donos da midia, os politicos passaram a
corromper empresarios ou até mesmo possuir o controle empresarial de veiculos de
comunicagdo. Por esse motivo, exercem uma relagdo primordial sobre as informagdes
veiculadas e utilizam a midia em prol de seus interesses pessoais. O dominio politico sobre
empresas midiaticas colaboram com a desconstru¢do da imagem politica de seus adversarios.
De acordo com a revista eletronica Carta Capital, em uma matéria intitulada “Réadio e TV no

Brasil, uma terra sem lei.” (Carta-Capital, 2016) destacou a seguinte frase:

O artigo 54 da constituicdo federal proibe deputados e senadores de
possuirem empresas que firmem ou mantenham contratos com autarquias,
empresas publicas ou concessiondrias de servigo publico. O ultimo caso
enquadra as emissoras de radio e televisdo, mas ainda assim mais de 40
deputados federais e senadores controlam diretamente pelo menos uma
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emissora de radio ou televisio em seu estado de origem, fendmeno
conhecido como coronelismo eletronico.*(CARTA CAPITAL).’

Ao longo da historia, presenciamos situagdes em que houve um verdadeiro
alinhamento de grupos de comunicacao, com determinado candidato em periodo de campanha
presidencial. Um exemplo claro foi a fatidica de 1989. Dentre mais de 10 candidatos, foram
para o segundo turno o ex-presidente Fernando Collor de Mello, candidato pelo partido da
Reconstru¢do Nacional — PRN, que acabou eleito, contra Luiz Inacio Lula da Silva, PT. A
campanha do candidato eleito contou com o apoio massivo de varios meios de comunicagao.
A midia vendeu a imagem de Collor, manteve-a depois de eleito, mas as denuncias de
corrupgdo comegaram a surgir, o que desencadeou no seu impeachment. A mesma midia que
o0 apoiou, teve a funcdo decisiva de desconstruir a sua imagem.

Ao mesmo tempo em que a midia constréi a imagem publica de um politico, apoia
campanhas e manifestagdes, ela também desconstrdi de acordo com os seus interesses. A mais
recente situag¢do na historia politica brasileira foi proveniente da crise politica, no governo da
ex-presidenta Dilma Rousseff. Em 2013 se iniciaram as manifestagdes contra o seu governo,
porém as reivindicagdes tiveram continuidade em seu segundo mandato. Com o
posicionamento da midia, essas reivindicacdes tomaram grandes propor¢des. Em 2016, a
manobra politica contra a ex-presidente, ja estava sendo articulada pelo Senado Federal.
Embora tendo sido investigada, ndo foi constatada nenhuma prova efetiva para sua
condenacdo, mesmo assim a ex-presidenta Dilma Rousseff, foi afastada de seu cargo, para
investigagdes. Sem comprovacao alguma das acusagdes de pedaladas fiscais, porém diante do
escandalo causado pela midia, das informagdes distorcidas veiculadas nos jornais, a base de
apoio de seu governo ja rompido e um golpe articulado contra ela.

A grande midia, TV einternet incentivaram paneladas a cada discurso proferido pela
ex-presidente, indignagdes nunca vistas contra Presidentes da Republica, que embora
sofrendo acusagdes de corrupgdo ndo foram agredidos verbalmente, ndo sofreram chacotas ou
insultos pessoais, como ocorreu com Dilma, ao longo de seus mandatos. Tudo isso ¢
consequéncia da liberdade de “opinido” ja enraizada na sociedade. Em consequéncia dessa
ocasido, o ponto principal desse artigo, ¢ analisar como se deu a desconstrucdo da imagem

publica da ex-presidenta Dilma Rousseff, através das publicagdes nas revistas midiaticas,

#Coronelismo Eletronico https://pt.scribd.com/document/350930927/As-brechas-legais-do-coronelismo-
eletronico-venicio-de-lima Acesso dia 20/12/17 as 15:14.

? Disponivel em https://www.cartacapital.com.br/sociedade/radio-e-tv-no-brasil-uma-terra-sem-lei-
8055.htmlAcesso dia 20/12/17 &s 16:21.
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Veja, Isto E e Epoca. E os meios utilizados, como o uso de sentimentos e emogdes

articuladas, para chamar a atencao do leitor.

4. A imagem publica de Dilma Rousseff em capas das revistas Veja, Isto E e Epoca

As primeiras duas capas selecionadas sio da revista Epoca, publicadas
respectivamente em 28 de maio de 2011 e 14dedezembro de 2015. Ambas trazem fotos em
enquadramento 3x4, mas suas manchetes remetem a momentos diferentes. A primeira traz
como titulo da matéria: “A satude de Dilma”, seguida da chamada: “Exclusivo” e como
subtitulo: “Epoca teve acesso a exames médicos, listas de remédios e relatos médicos. Porque
seu estado ainda exige atengdo”. A matéria aborda o periodo em que a ex-presidenta se tratava
de uma pneumonia, dando énfase a doenga, a partir das informagdes dadas pelos médicos, a
lista de remédios e o acesso aos exames. Com uma conota¢do exagerada, a matéria faz um
levantamento de varios problemas de satde pelos quais a ex-presidenta passou, até ser
diagnosticada com pneumonia.

J4 a segunda capa, publicada pelo mesmo periodico, trata-se de uma edigdo especial
sobre a ameaga de impeachment e tem em texto apenas a chamada: “Ela resiste?”. Como se
trata de fotos com o referido enquadramento, ndo ha tantos elementos graficos a serem
analisados, a propria foto traz a carga maior de informacao, sobretudo na expressdo do rosto.
Nota-se que na primeira, Dilma aparece olhando para baixo e ndo ha sorriso ou olhar,
praticamente ndo ha como detectar expressdo, o que deixa a incognita por parte de quem vé a
imagem, bem como pelos demais elementos da capa como background preto, que associa a
sua imagem, a algo obscuro, a dor ou até mesmo ao luto. O fato de a mesma estar olhando pra
baixo suscita a ideia de quem quer esconder informacdes, isso se pensarmos de forma atrelada
ao texto de chamada que expressa se tratar de uma reportagem investigativa.

No que se refere aos elementos textuais, & matéria mostra que teve acesso aos exames
médicos da ex-presidente, aos relatos dos médicos e a lista de medicamentos, ou seja,
percebe-se ai, o uso da investigagdo, para saber detalhadamente o que estava acontecendo
com a saude da ex-presidente, ndo por uma questao de preocupagdo, na pessoa da Dilma, mas
em suscitar a ideiada possibilidade de Dilma, ndo governar mais o pais, com o intuito de
provocaruma inquietude na populagdo brasileira, além de remeter a situagdo ao cancer que a
ex-presidente, ja havia enfrentado. E de forma implicita fazer com que os leitores, pensassem

na questdo do que seria do pais. Porém a matéria deixa claro, que Dilma recebeu novos
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exames afirmando a cura da pneumonia. Mesmo que os laudos médicos comprovem a
recuperacdo de sua saude, ao terminar o subtitulo da matéria com a frase: “Porque seu estado
ainda exige atengdo”, ha ai a ideia de que Dilma ainda pode estar fragilizada edesperta no
leitor, o receio dendo ter condigdes de administrar o pais.

Na segunda capa, do mesmo modo, visualizam-se poucos elementos, restando a
expressao facial rigida da entdo presidente, que aparece olhando o horizonte de forma altiva.
Com pouca expressdo no rosto e um olhar distante. A imagem de fundo cinza remete a um
momento de seriedade que enfrentava. Sem muitas palavras, o titulo da revista Especial de
Impeachment, vem com a frase: “Ela resiste?” E a auséncia de subtitulo, faz com que o titulo,
apresente uma mensagem implicita. Essa pergunta também esta direcionada para o leitor. Que
o faz pensar na ex-presidenta diante dos processos de impedimento de seu mandato, sofrendo
inimeras acusacoes, confrontada perante o Brasil, resistiria a tudo isso?! Seria também uma

forma de ironiza-la, diante da situagdo na qual se encontrava.

Figura 1 Figura 2

LSPLCIAL ANIVERSAKIO = 13 ANOS Wl H.M ﬂ
. — -'._ = - . ' rl | e

‘1-‘-

A saltide de Dilma

[ e e et e e Rl L = T
o b ey b

Fonte: EPOCA Ed. 680 - 28/05/11 Fonte: EPOCA Ed. 913 - 14/12/15

Estas sdo apenas duas capas que demonstram algo que se disseminou na midia de
forma muito expressa ao longo de anos de gestdodessa figura publica, que ¢ a ideia de
fragilidade. Primeiro por uma questdo de saude, e segundo, por embates politicos. Estas
situacdes que a ex-presidenta enfrentou durante o seu governo, estdo sendo repetidas pela

atual gestdo com o entdo presidente Michel Temer. Que recentemente submeteu-se a exames
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médicos para se tratar de problemas urologicos'® e cardiacos''. Este ultimo, o presidente
precisou se submeter a umcateterismo.Sobre essa informagao, vale destacar que depois de se
submeter ao cateterismo, a assessoria do presidente Michel Temer, no Palacio do Planalto,
informou a revista Epoca, que o presidente “gozava de perfeita satide”. '*

Embora as situagdes sejam parecidas, por se tratar de problemas sérios de saude, nao
observamos nos noticiarios televisivos e nas diversas midias, informacdes sobre a saude do
presidente, que coloque a sua fragilidade em evidéncia. Da mesma forma os embates politicos
no qual Dilma enfrentou em seu governo, também estdo presentes no governo atual. Nao
existe qualquer informagdo que denote fraqueza ou fragilidade em sua fungdo. Vale destacar

que essa ideia ¢ refor¢ada tanto por elementos imagéticos, quanto textuais.O que nos remete a

seguinte reflexao:

A fun¢do das mulheres como mobilizadoras de sentimentos e protagonistas
de ressentimentos fundamenta-se no interior de uma percep¢ao valorativa do
papel feminino na vida social. Nessaperspectiva, as mulheres sao
consideradas substancia de bens simbolicos familiares ou caudatariasde uma
reserva moral civilizadora. (BARREIRA, 2000, p. 106).

A ideia de que as mulheres ocasionam a presenc¢a dos sentimentos € emogdes,embora
que através do interdiscurso, ora nas expressoes faciais de Dilma, como na capa da direita, ora
ao despertar simbolos e expectativas no interlocutor como acontece na capa da esquerda.
Ambas as situacdes, apresentam reagdes implicitas que despertam emocdes. Observando os
titulos, nota-sea elucidacdo aossentimentos, nos discursos midiaticos, como forma de

causar‘“‘preocupacdo” pela saude e anglstia pelo processo de impeachment.
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Fonte: EPOCA Ed. 905 — 12/05/15 Fonte: VEJA Ed. 2478 - 20/04/16

Nas figuras 3 e 4, aparece respectivamente na capa da Epoca publicada em 12 de
outubro de 2015, na edi¢do n° 905, a manchete: “Dilma sob ataque — Incapaz de fazer aliados
no Congresso e acossada nos tribunais de Brasilia, a presidenta enfrenta sozinha a batalha
decisiva para salvar seu mandato.” A revista fala em sua matéria, sobre a falta de apoio da
base aliada da ex-presidenta no Congresso, ¢ as ameagas da perda de seu mandato. Mesmo
buscando apoio dos partidos, estava se formando naquele momento um ataque articulado por
Eduardo Cunha'®. Em trés processos consecutivos, o primeiro foi 4 reprovacio das contas de
Dilma, no Tribunal de Contas da Unido (TCU), em seguida, ao tentar impedir o julgamento
das contas de campanha no Tribunal Superior Eleitoral (TSE) e por ultimo, a sua base de
apoio havia sido desarticulada, pois ndo foi possivel levar uma quantidade de parlamentares
para garantir os vetos presidenciais, na votagdo no Congresso, que se encontrava dominada
por seus adversarios.

Ja na edigdo da Veja, que circulou antecipadamente no dia 14 de abril de 2016, com a
matéria de capa: “Fora do baralho - Com ou sem vitdria na batalha do impeachment, Dilma ja
perdeu a batalha do poder, seu governo esfacelou-se e a presidente, abandonada pelos aliados,
nao comanda mais o Brasil”. Essa matéria comecou a circular antes mesmo da votacao do
impeachment, que s6 aconteceria no dia 17 de abril de 2016, e foi considerada como uma

bomba de noticia, pois descreve a ex-presidenta Dilma, naquela ocasido, uma carta fora do

13 “Ex-Deputado Federal pelo PMDB — Ex- Presidente da Camara dos Deputados, teve seu mandato cassado
2016, e preso pela policia federal, pela lava-jato, pelos crimes de corrupgdo passiva, lavagem de
dinheiro e evasdo de divisas. E este ano, em 18 de maio de 2017, teve um novo mandado de prisdo expedido pela
Justica.” Disponivel em: https://pt.wikipedia.org/wiki/Eduardo Cunha.
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baralho, e de forma taxativa anuncia que com ou sem impeachment ela ja estaria fora do
governo. A publicacdo so sairia no dia 20 daquele més, depois do resultado do impeachment.

Os elementos imagéticos que caracterizam a 3 capa, primeiramente estdo presentes na
figura de Dilma Rousseff, com um olhar cabisbaixo e pensativo, sem apresentar abertura para
didlogos, mostra a ex-presidenta acuada e impotente diante dos acontecimentos. Mantendo
também uma seriedade no olhar, remetendo uma expressdo compenetradadiante das situacdes
de seu governo. Quanto aos elementos textuais, ao escrever em letras maiusculas, grifadas,
destaca uma conotacdo de que Dilma esta vivenciando um enorme periodo de guerra, no qual
a ex-presidente, uma vez que a mesma encontra-se com sua base rompida, lutando sozinha
por seu governo. Nesse sentindo, sentimentos embutidos expressdes em sua imagem, siao
observados.

Ja na 4% capa, da revista Veja, a fotografia do cartaz, ¢ amesmada posse de Dilma
Rousseff. A imagem aparece rasgada, com a seguinte frase “Fora do Baralho”. E o subtitulo
que diz: “Com ou sem vitoria na batalha do impeachment, Dilma ja perdeu a batalha do
poder, seu governo esfacelou-se e a presidente, abandonada pelos aliados, ndo comanda mais
o Brasil”. Nas questdes visuais, a capa apresenta a foto oficial da presidenta empossada. Com
o intuito de demonstrar que Dilma Rousseff, j& ndo comanda mais o Brasil, embora a
publicacdo tenha sido veiculada antecipadamente, demonstrando que ndo seria preciso,
esperar o dia de a votacdo acontecer, para colocar em circulagdo a matéria, com o anuncio,
que ja era provavel. Ja que a ex-presidenta encontrava-se sem nenhum apoio, no congresso € o
golpe ja havia sido articulado.

As emocdes que perpassam as figuras citadas denotam as imagens e aos textos, dois
periodos bastante conturbados os quais a ex-presidenta enfrentava. Observar a imagem 3, num
cendrio de extrema inquietagdo para com o seu mandato, que se encontrava esfacelado ¢ ainda
assim buscar formas de reverter sozinha esse quadro, possivelmente traria a midia, um gancho
importante para mexer com o emocional da presidenta e da populagdo. Na 4* capa, a
preocupacdo em veicular o resultado final de impeachment, antes do processo de votacdo,
mostraque despertar aflicdo na populagao era o objetivo.

As imagens 5 e 6, a seguir, apresentam duas revistas distintas. Aprimeira é a ISTOE,
que foi veiculada no dia 06 de abril de 2016, com a seguinte manchete: “As explosdes
nervosas da presidente”, e trouxe como subtitulo a frase: “Em surtos de descontrole, com a
iminéncia de seu afastamento e completamente fora de si, Dilma quebra moveis dentro do

palacio, grita com subordinados, xinga autoridades, ataca poderes constituidos, e perde

24



(também) as condigdes emocionais para conduzir o pais”. Durante as vésperas da votacao do
impeachment pelo Congresso em que submeteria a ex-presidenta a um momento
extremamente delicado em toda a sua trajetoria politica, Dilma se encontrava em momento de
tensdo, o que rendeu uma matéria bastante ofensiva neste periodico, que faz questdo de
detalhar momentos em que a ex-presidenta se exaltava.

Ja a 6* capa, foi da edicdo 931 da revista midiatica Epoca, publicada no dial8 de Abril
de 2016. O titulo da matéria se refere a “Soliddo de Dilma”, e destacamas questdes que
afetam a morada da ex-presidenta no Palacio, o local ¢ considerado a morada dos presidentese
Dilma residia na Alvorada desde 2011 e com o processo de impeachment, ela se encontraria
solitaria no Pal4dcio da Alvorada, em sua bela morada, que depois desse processo de
Impeachment, pouco tem recebido visitas. A matéria diz que Dilma se encontra sé e reclusa, o

que enfatiza a falta de apoio e remete mesmo a sua condi¢dao de mulher divorciada.

Figura 5 Figura 6
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O que se destaca na 5%capa como elementos imagéticos, primeiramente a expressao de
Dilma, que de tao elucidativa, o enunciado verbal, ndo faria grande diferenca, pois a sua
imagem ja descreve o texto. Ao tomar toda a extensdo da capa, a imagem corrobora com o
texto: “As explosdes nervosas da presidente”, dando sentindo a ideia de bomba explodindo. A
tonalidade vermelha do rosto da ex-presidenta dialoga com a sua expressao facial. A matéria
ainda fala sobre os antidepressivos com os quais a ex-presidenta vinha se medicando, e cita o

Rivotril e Olanzapina. O texto destacou que se tratava de medicamentos contra a
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esquizofrenia, que mesmo assim, ndo estava surtindo efeito sob o controle emocional. Nesse
sentindo, a revista refor¢a a ideia de incapacidade, mostrando a gestora como louca e
descontrolada, desconstruindo a imagem de uma mulher normal, que chegou ao poder,
mostrando uma personalidade que ndo condizia com a sua situagao atual.

Outra questdo bastante relevante, ¢ que a imagem de Dilma, faz uma releitura da
figura de Dunga, em uma capa da Epoca, do ano de 2010 - edi¢io n® 632, em que 0 ex-técnico
da selegdo brasileira, vivenciou um episodio de descontrole. Nota-se que o ataque de flria,
quando provem de um homem, foi concebido por aquele peridodico como algo positivo, pois
atribuia a ele, uma imagem de for¢a, demonstrava o quanto o homem tem poder e o quanto ¢
importante um rea¢ao mais enérgica dele enquanto técnico. Ou seja, ao homem a conotagao se
dd como algo positivo, e merecem elogios, j4 a mulher ¢ considerada uma pessoa
desequilibrada, fora de si, incapacitada e louca.

Na 6 e tltima capa, a composi¢do da imagem, se da com a presenca de Dilma, no
Paldcio da Alvorada, estdtica e com as maos para trds, a ex-presidenta sozinha, observa de
maneira contemplativa, as janelas de suamorada. Com a intencdo de demonstrar que a ex-
presidenta se encontra na soliddo, por ndo ter mais aliados, nem as visitas no palacio e
possivelmente pela sua saida da Alvorada, a matéria retrata que até mesmo na sua vida
privada, a ex-presidenta esta solitdria. Aborda e enfatiza a soliddo na inteng¢do de despertar no
leitor a ideia de que os acontecimentos politicos, as acusagdes, ¢ a falta de apoio sdo frutos de
sua incapacidade. Nesse contexto,para chamar a atengdo a matéria destaca em seu titulo “A
soliddo de Dilma”, de certo modo que a capa e o titulo, dialogam entre si, na intengao de
comover o leitor. Sobre o sentimento de perda e soliddo da ex-presidente. Vale destacar o

pensamento de Barreira (2000), na seguinte premissa:

Os sentimentos sdo politicamente eficazes na medida em que promovem
impacto, visibilidade e agdes variadas na esfera publica. Precede a essa
dindmica o registro simboélico onde se situa a esfera dos constrangimentos
universais, promotora de formas variadas de legitimidade. (BARREIRA,
2000, p.113).

Na andlise que foi apresentada, procuramos observar o uso de sentimentos e emogoes,
na desconstru¢do da imagem, dos personagens publicos do cenario politico, nesse caso, a ex-
presidenta Dilma, que foi o principal objeto de estudo. Por se caracterizar a primeira mulher
na Presidéncia da Republica, e por ser evidente o uso de apelos e recursos a sentimentos e

emocdes por parte da midia nesse processo de desconstrugdo. Ora, como bem enfatiza
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Barreira (2000), os ressentimento e constrangimentos politicos ndo se fazem de forma
aleatoria, eles sdo estrategicamente elaborados para fins de agregacao de valores negativos a
uma figura publica. Assim, consideramos a importancia de se observar as linhas editoriais de
algumas revistas, sobretudo as de circulagdo nacional, queclaramente se alinham a grupos
politicos. Este fato nos faz refletir sobre a qualidade, intencionalidade e natureza do nosso
jornalismo de revista, o que suscitaria novos estudos e novos olhares que suplantam a
proposta aqui defendida, mas acreditamos que este trabalho tem sua valia exatamente neste

quesito, pois aponta para novas pesquisas.

Consideracoes Finais

A atual condi¢do da mulher na politica, ndo pode ser considerada uma guerra vencida.
Através das lutas sociais, elas conseguiram conquistar direitos importantes desde o direito ao
voto até mesmo a sua representatividade no ambito politico. Nao obstante a esses fatos, a
presenga da mulher na politica, ainda ¢ escassa e considerando a adog@o da lei de cotas, que
exige uma presenc¢a feminina no parlamento, a porcentagem ainda esta longe das condicdes de
igualdade entre homens e mulheres que almejamos. Apesar de ainda ser vitima de preconceito
e de representagOes estereotipadas, a mulher vem conseguindo mesmo que de forma lenta,
galgar os mais diversos cargos na politica. At¢ mesmo o cargo mais alto do poder, a
Presidéncia da Republica.

Tivemos pela primeira vez no Brasil, uma representante mulher a frente da nagao.
Mesmo que de forma tardia, uma mulher assumiu as rédeas do pais, porém nao ficou livre de
constrangimentos em seu percurso. A ex-presidenta Dilma Rousseff (PT) eleita em 2010 e
reeleita em 2014 enfrentou as mais diversas formas de manifestagdes de repudio, o6dio e
rejeicdo contra o seu governo. Termos pejorativos, como “Dilmao”, “Sapatdo”, que para a
mulher, competir no cenario politico, ¢ preciso, ser uma mulher casada, pois ser mae, solteira
e divorciada, fazem com que seus adversarios e parcela da populagdo numa cultura politica
machista, coloquem esses termos em questdo, para atingir sua atuagao politica. Ou seja, ndo
se confronta a mulher, por suas fungdes politicas, mais sim, as questdes de sua vida privada.
As acusagoOes foram tantas, e de forma ofensiva também, vale lembrar a producao de adesivos
com a imagem de Dilma, de pernas abertaspara serem fixados nos tanques de combustiveis
dos automoveis, além de insultos verbais em suas sessOes publicase televisionadas, mas

sempre insultos atrelados a sua condicdo de mulher e ndo de gestora.
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Nao ¢ possivel imaginar que o apoio a essas manifestacdes se deu apenas pela sua
forma de conduzir as questdes sociais do pais,e a crise politica pela qual passavamos. Esses
discursos estavam embutidos de preconceitos, discriminacdes e machismo. Tudo isso foi
amplamente divulgado e repercutido na midia, que ainda colaborou forjando esses discursos.
Pois a midia demonstrou, ainda mais resultados estrategicamente formados de apelo ao
expressar sentimentos e emocdes em seus discursos politicos. Vale ressaltar que essa
caracteristica ao usar sentimentos e emocdes como artefatos nas disputas politicas, ndo ¢ algo
praticado somente quando se trata da figura feminina, mas se percebe que isto adquire uma
conotagdo mais expressiva quando se trata de mulheres nesses cendrios.

A revista ¢énaturalmente, um dos meios de comunicacdo mais chamativos, que
consegue prender a atencdo do leitor, somente pela capa. Antes mesmo de ler a matéria, ¢
através das imagens que ja se compreende o contetido. Por essa razao a revista desperta com
mais facilidade, a curiosidade do leitor, sobre o assunto abordado. E nesse sentido, que
observando o quanto as formas de comunica¢ao, podem manipular e influenciar na construgdo
da opinido publica. Observamos nas capas das revistas Veja, Isto E e Epoca, os elementos
textuais e imagéticos, que contribuiram para a desconstrugao da imagem feminina no cenario
politico, especificamente, a da ex-presidenta Dilma Rousseft.

Por fim, vale frisar que este artigo ¢ uma discussdo inacabada, sobre a desconstrucao
da imagem feminina na politica, e a forma como ¢ transpassada pela midia e se fez com o

intuito de gerir mais pesquisas neste campo, que ainda ¢ tdo pouco abordado e debatido.

ABSTRACT

Politics is in its genesis a field historically legitimized as proper for the male performance.
Entering this sphere was and is for the woman a matter of struggle. From the conquest of the
right to vote, through lack of representation, through discussions about the quota law, to the
scarce feminine presence in the national executive power, we still see the practice of
disqualification of women for political positions of command, based on differentiation. We
start from the premise that even feelings and emotions are used in strategic ways to imprint on
women the mark of unpreparedness and disqualification for political leadership. In order to
demonstrate this hypothesis, we observed how the public image of the former president Dilma
Rousseff was shown on the covers of Veja, Isto E, and Epoca magazines. We understand that
exploring the perspective of unpreparedness and disqualification, through verbal and
imaginary resources, these magazines collaborated with the deconstruction of the image of the
then president of the nation. As a theoretical basis, we study the authors Raquel Paiva (2004);
LuciaAvelar (2001); Lima (2011), among others. In addition to the influence of the media in
the deconstruction of public visibility of the politician, as a consequence, we reflect on the use
of feelings and emotions in political disputes, using Bezerra's (2007) studies as a basis.

Keywords: Dilma Rousseff. Media.Politic.
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