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RESUMO

VITURIANO, Suénia Aratjo. FEAGRO: UMA ALTERNATIVA PARA O
CONSUMIDOR NA BUSCA DE PRODUTOS AGRICOLAS SAUDAVEIS. Artigo
(Graduagdo — Curso de Geografia, CEDUC — UEPB), Campina Grande, 2016.

A FEAGRO, Feira do Produtor do Compartimento da Borborema, objeto da pesquisa
realizada se localiza na Piramide do Parque do Povo no Centro da cidade de Campina Grande
PB, foi possivel analisar seu funcionamento, importancia e a sua contribuicdo econdmica e
social na cidade, bem como o papel que a mesma exerce em relagdo aos produtores organicos
e aos consumidores, quanto aos produtos e seus beneficios para a saiude, destacando a
importancia de se consumir produtos sem agrotoxicos e analisando a territorialidade do
espaco geografico em relagdo ao uso do solo e do lugar. Para os resultados obtidos foi feita
uma pesquisa bibliografica de autores especializados no assunto, em livros, artigos, meios
eletronicos e pesquisa de campo através de questiondrios e entrevistas, como também a
observacdo in loco, usando-se o método qualitativo para obter os resultados. Através da
pesquisa realizada concluiu-se que a feira obtém uma grande importancia para a cidade e seu
crescimento evidencia-se pela boa aceitagdo dos clientes e pelo progresso econdmico
representado no agricultor que tem obtido uma melhor qualidade de vida.

PALAVRAS-CHAVE: FEAGRO; Produtor; Organico; Feira.

1. INTRODUCAO

A Feira do Produtor tem representado uma importancia significativa na cidade de
Campina Grande PB, diante das novas exigéncias dos consumidores na busca de produtos
organicos ¢ no desenvolvimento da cidade. “O comércio foi se estruturando, as feiras livres
foram ocupando espacos fixos, as ruas recebendo infraestrutura, o espago modulando-se em
torno de um novo comportamento que a cidade estava adquirindo [...].” (NASCIMENTO, et.
al 2011, p.22). Diante dessas transformag¢des as feiras orginicas tem ganhado um espaco
consideravel na cidade, que atualmente possui um total de seis, sendo a feira localizada na
Piramide do Parque Ronaldo Cunha Lima o objeto de estudo.

Conforme Viana e Stolf (2010), na década de 1970 teve inicio no Brasil a agricultura
organica, quando ja se evidenciava a necessidade de uma renovagado na producdo agropecuaria
que promovesse o bom uso dos recursos naturais, principalmente com a negativa aceitacdo da
denominada Revolu¢do Verde com a tentativa da recuperacdo dos potenciais agricolas,
ocorre apenas parcialmente por atender ao sistema implantado, surge entdo movimentos
contrarios como a EC0O92 ocorrida no Rio de Janeiro em 1992, intensificando o debate em
torno da sustentabilidade. A agricultura orgéanica reflete uma pratica agricola livre de insumos

quimicos, comprometendo-se com a preservacdo dos recursos naturais, por apresentar



principios ecoldgico e sustentdvel, diferentemente das praticas realizadas pela Revolugdo
Verde.

Além da producdo organica a Feira do Produtor representa um meio de vida do
agricultor que tem sua renda garantida através da comercializagdo dos produtos, oferecendo a
sociedade uma linha de artigos variados. De acordo com Gomes et.al (2015) a Feira do
Produtor se consolidou em 1996 com o apoio da (EMATER) que através de contatos
mantidos com a prefeitura Municipal de Campina Grande conseguiu que o espaco da
Piramide do Parque do povo fosse cedido para a realizagdo da mesma. A Feira do produtor €
composta por oitenta produtores devidamente cadastrados oriundos de catorze Municipios do
Compartimento da Borborema. A ocupagio da Feira do Produtor na Pirdmide do Parque do
Povo tem valorizado o espago através do uso do solo e das relagdes construidas entre o

M

consumidor e o produtor. “O espacgo ¢, também e sempre, formado de fixos e de fluxos.’
(SANTOS, 1988, p. 77).

Para o resultado do trabalho, foi feito inicialmente um levantamento bibliografico de
autores especializados no assunto, buscando analisar a origem e conceito da agricultura
organica, como também os fatores que influenciaram o surgimento da Feira do produtor, a
pesquisa foi feita através de livros, artigos cientificos e site especializado, posteriormente foi
feita a pesquisa de campo com abordagens através de questionarios e entrevistas com a
participagdo de vinte pessoas juntamente com o representante da EMATER responsavel pela
Feira do produtor, o que corresponde a 25% da populacdo analisada. Foi verificado seu
funcionamento, os produtos comercializados, e o progresso econdmico que os agricultores
vém obtendo através da sua melhoria na qualidade de vida. O método utilizado foi o
qualitativo, estudando os fatos dentro de um contexto social refletindo a realidade, e

considerando a territorialidade do lugar inserido no espaco geografico.

2. LOCALIZACAO GEOGRAFICA DA CIDADE DE CAMPINA GRANDE/PB

A presente pesquisa foi realizada no Municipio de Campina Grande, Estado da
Paraiba, com base nos dados colhidos do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE, 2015). A referente cidade possui uma populacdo segundo dados do ultimo censo de
405.072 habitantes, sendo residente um total de 385.213, abrangendo uma area territorial de
593.026 km?, estando a uma distancia de 120 km da capital. Localizada no Agreste da
Borborema, regido semidrida, estar inserida no Planalto da Borborema, unidade geoambiental,

formada por macigos e outeiros altos, com relevo movimentado, tendo como principal bioma



a Caatinga. Por se localizar no setor Oriental possui clima caracterizado por quente e previsdo

de chuvas de outono-inverno segundo o Atlas Geografico da Paraiba (Koppen apud Mello,

2012).

Figura 1: Mapa de localizagdo do Municipio de Campina Grande-PB, 2016.
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Fonte: AESA, adaptado por Janio de A. Oliveira, 08/2016.

De acordo com Junior e Sousa (2013), Campina Grande se originou como uma aldeia
de indios fixada pelo Capitdo-mor Teodosio de Oliveira Lédo em 1697, tornando-se entdo
ponto de rota e parada indispensavel para os tropeiros, que desempenhavam um papel
importantissimo no desenvolvimento econdmico, social e cultural na localidade,
movimentando diversas atividades, como transporte de mercadorias, condugdo de animais
como tropas de bois e cavalos, dentre outros servigos. Em constante desenvolvimento torna-se
vila, denominada entdo de Vila Nova da Rainha em 1787, logo se destaca como localidade
mais populosa e promissora do interior da Paraiba, se elevando assim, a categoria de cidade
em 1864. Nessa transicdo de vila para cidade a construcdo do Acude Velho em 1828,
(localizado no centro da cidade atualmente), teve um importante marco na sua Historia, se

constituindo como o primeiro e maior reservatorio publico do Planalto da Borborema, onde



antes a mesma era abastecida apenas por riachos. A seguir imagem do mapa na cidade de
Campina Grande-PB.

Conforme Nascimento et. al (2011), Campina Grande se expressa como uma cidade
em crescente desenvolvimento tanto no ambito politico, como econdmico e social, se
destacando entdo nas atividades comercial e industrial, pelo amplo espago produtivo. Em
meados de 1820 a cidade ganha destaque para a feira, mas € com a criacdo de gado que ela
consegue um maior desenvolvimento, principalmente pela sua localidade privilegiada entre o
alto do sertdo a zona litoranea, favorecendo entdo a expansdo territorial e comercial.
Reconhecida como uma das cidades mais desenvolvidas do pais, a comercializagio do
algodao também foi um marco importante para o seu desenvolvimento favorecendo a chegada
do trem por volta de 1907, marcando a transi¢do de uma cidade rural, passando a ser

considerado um importante centro urbano.

O comércio foi se estruturando, as feiras livres foram ocupando espagos fixos, as
ruas recebendo infraestrutura, o espaco modulando-se em torno de um novo
comportamento que a cidade estava adquirindo, as empresas estabilizando-se, as
telecomunicagdes e a internet como atuantes assiduos do processo, impulsionando
ainda mais o deslanche dom novo contexto espacial da referida cidade.
(NASCIMENTO, et. al 2011, p. 22)

Cada vez mais Campina Grande tem atraido pessoas de outras cidades, seu destaque se
dar inclusive pelo fato de possuir centro universitario reconhecido no pais, como o Campus da
UEPB e UFCQG, dentre outros importantes centros educacionais e profissionalizantes bastante
reconhecidos, além de um vasto comércio enriquecido de opgdes, atraindo inumeros clientes
favorecendo o seu progresso. A cidade referente além de possuir todos esses atributos tem se
obtido um espago para uma extensa opg¢ao de feiras, com destaque para feira central do bairro
da Prata que possui um amplo ambiente e diversidade de produtos, outro tipo de comércio
também vem se desenvolvendo ao longo dos anos, que é a expansdo das Feiras de Produtos
Organicos, a mesma tem ganhado um espago consideravel na cidade que atualmente ¢
composta por seis feiras de organicos, localizadas em pontos divergentes, com uma vasta

opcao de produtos.
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2.1 LOCALIZACAO DAS FEIRAS ORGANICAS E AGROECOLOGICAS EM
CAMPINA GRANDE/PB

O municipio de Campina Grande PB, local da pesquisa, constitui um total de seis
feiras organicas, que ocorrem em dias alternados da semana, no periodo da manha,
respectivamente, sucede na quarta-feira, no Museu do Algodao, no bairro da Estagdo Velha
(Feira Agroecologica da Estagdo Velha) ¢ no bairro do Bodocongd (Feira do Produtor), na
Universidade Federal de Campina Grande (UFCG), na quinta-feira realiza-se na Praga
Clementino Procopio, no Centro da cidade, (Feira Agroecologica da Reforma Agraria), na
sexta-feira sucede no bairro do Catolé (Feira do Catolé) e no Parque do Povo (Feira do
Produtor), mas precisamente na Pirdmide, a qual sera o objeto de estudo da presente pesquisa,
e no sibado, no bairro Alvaro Gaudéncio, mais conhecido como Malvinas (Feira do

Produtor). A seguir a localizagio de todas as feiras organicas e agroecologicas na cidade;

Figura 2: Localizagdo das Feiras Situadas na Cidade de Campina Grande PB - 2016
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Fonte: GOOGLE EARTH, adaptado por Janio de A. Oliveira, 08/2016.

Pode-se perceber o quanto as feiras de produtos organicos vém ocupando cada vez

mais locais estratégicos na cidade, possibilitando um acesso vidvel a todos os niveis sociais,



11

ocupando tanto locais mais nobres, como o centro da cidade, como em bairros mais populares,
abrangendo entdo a acessibilidade as pessoas, através do seu desenvolvimento. Ao decorrer
do estudo sera discutida entdo a importincia que a feira do produtor, localizada no Parque do
Povo, vem obtendo ao longo da sua formagdo e ocupagdo do espago, no modo como ela se
estabeleceu na cidade ganhando destaque através da sua mobilizagdo comercial, e estratégia
de local, valorizando o comércio da cidade, com produtos de qualidade e uma variedade

satisfatoria. Ao se analisar a transformagao do espaco, Carlos afirma que;

A produgdo espacial realiza-se no cotidiano das pessoas ¢ aparece como forma de
ocupagdo e/ou utilizagdo de determinado lugar num momento especifico. Do ponto
de vista do produtor de mercadorias, a cidade materializa-se enquanto condigio
geral da producdo (distribuicdo, circulagdo e troca) e nesse sentido é o locus da
produgdo (onde se produz a mais-valia) ¢ da circulagdo (onde é realizada). Assim
entendida, a cidade ¢ também o mercado (de matérias-primas, mercadorias ¢ de
forca de trabalho); as atividades de apoio a produgdo (escritorios, agéncias
bancarias, depdsitos, etc.) Todavia, como o processo € concentrado, a cidade devera
expressar essa concentragdo. (CARLOS, 2007, p.46.)

As transformagdes inseridas na cidade se fazem a partir das necessidades da ocupagdo
do lugar, seja por comercializagdo, moradia, dentre outros, assim compreende-se 0 modo
como o espaco urbano vem sendo modificado e reproduzido de varias formas, ficando
evidente a relacdo da sociedade na construcio e organizagdo espacial, e isso ¢ introduzido no
seu proprio cotidiano, na busca de suprir as condigdes essenciais para sua sobrevivéncia,
insurgindo diretamente no modo de vida seja urbano ou rural, e nas varias condicdes de
ocupacgdo do solo. A cidade enquanto concep¢do humana se dar através das relagdes sociais e
capitalistas, ndo apenas o de ocupar o lugar, mas o fato de produzi-lo.

Essa ocupagdo se forma por meio da territorialidade, pois ¢ imprescindivel falar de
espaco e ndo relaciona-lo ao territorio, ja que o mesmo surge a partir do espago, “Territdrio”
tem um sentido mais amplo que regido, pois envolve as multiplas formas de apropriagdo do
espaco, nas diversas escalas espago-temporais” (HAESBAERT, 2011 p. 135). Antes a
territorialidade era entendida como algo estavel e afixado, atualmente se percebe sua
locomobilidade que se constréi a partir da ocupagdo de determinado lugar no espago,
descrigdo essa, que se aplica muito bem em relagdo as feiras organicas que ocorrem na cidade,
j& que as mesmas estdo em constante movimento, sempre se deslocando, inclusive quando
necessario, de um local para outro, que € o caso, da feira do produtor localizada na Pirdmide
do Parque do Povo, que em periodo do Maior Sdo Jodo do Mundo, a mesma precisa se

deslocar, até que se encerre o evento.
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3. A AGRICULTURA ORGANICA NO BRASIL

A busca por produtos organicos tem se intensificado principalmente pela
conscientizacdo de se preservar o meio ambiente e de se ter uma alimentagdo saudavel. Com
base em Viana e Stolf (2010), na década de 1970 teve inicio no Brasil a agricultura organica,
quando ja se evidenciava a necessidade de uma reforma na produgdo agropecuaria, nio
apenas no Brasil como também no mundo, entdo de 1973 a 1995 esse desenvolvimento
ocorreu de forma compassada em meio a movimentos e ideias contrarias a producdo
convencional se intensificando com a negativa aceitacdo do denominado “Pacote Tecnoldgico
da Revolugdo Verde” que surge a partir da metade do século XX, com a tentativa de
recuperagdo dos potenciais agricolas, mas isso ocorreria de uma forma apenas parcial, pois
continuaria a se utilizar maquindrio inapropriado, ou seja, sendo uma tentativa de amenizar o
desgaste adquirido, ndo foi capaz de reestabelecer a conservagao dos recursos naturais através
da agricultura, o que continuou favorecendo ao sistema implantado.

Ainda conforme o autor, um dos movimentos marcantes que incentivou essa
reformulacdo na agricultura foi a ECO-92 sucedido no Brasil, esse evento foi realizado no
Foro Global de Organizagdes Nao Governamentais € Movimentos Sociais no Rio de janeiro
em 1992, onde foram abordados varios temas diretamente ligados a sustentabilidade,
intensificando-se entdo o interesse por produtos organicos, com a crescente conscientizagiao
na busca de uma preservacdo ambiental ecologicamente correta e, sobretudo uma alimentagdo
mais saudavel. O Brasil tem obtido uma produ¢do gradativa nesse ramo, conforme uma
pesquisa feita pela Federagdo Internacional de Movimentos da Agricultura Organica
(IFOAM) destacou que o pais ocupa o terceiro lugar no mundo em produg@o.

Com base em Ruscheinsky (2002), a Revolu¢do Verde representou uma intensa
modificacdo da agricultura nos paises pobres, com a mecanizacgio, fazendo com que houvesse
um maior desgaste no solo, com o uso de insumos quimicos, variedades genética consideradas
mais produtivas e a expansdo da irriga¢do, causando ainda mais devastagdo ao meio ambiente.
Esse modelo agricola ainda € predominante, gerado através do desenvolvimento nacional e de
interesses das empresas transnacionais onde se segue a producdo de insumos, industrializacao
e o comércio de produtos agricolas, esse periodo ¢ marcado pela produtividade e pelo
desenvolvimento econdmico, no entanto a desigualdade social se evidencia pela distribuicdo
de alimentos inapropriada.

Para que a sociedade civil, em especial os seguimentos diretamente ligados a
produgdo agricola, possam liderar e conduzir a construg@o neste Pais de um novo
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modelo produtivo, ecoldgico e sustentavel, urgente faz-se consolidar imediatamente
a discussdo, buscando a unido de esfor¢os. Nesse momento de crise ¢ mudanga de
paradigma, os movimentos organizados de agricultores, em especial os assentados,
tém uma excelente oportunidade para interferir no debate ¢ na construgido de
alternativas. (RUSCHEINSKY, 2002, p.133)

Diante do momento em que se vive, o discurso do autor ¢ bastante atual, pois os
problemas ambientais tem se tornado mais evidente na medida em que se insurgem modos de
producdo agricolas extremamente degradantes e prejudiciais aos recursos naturais. Os
problemas ambientais se evidenciam cada vez mais, comprovando que o modelo tecnoldgico
sugerido pela Revolucdo Verde tem encontrado dificuldades no proprio sistema capitalista,

perante a nova premissa do século XX, que € a preservacdo dos recursos naturais, seguindo-se

dos consumidores que estio cada vez mais exigentes em relagcdo aos produtos adquiridos.

3.1 CONCEITO DE CULTURA ORGANICA E SUA CERTIFICACAO

A cultura orgdnica é uma pratica agricola e vai além de uma produgdo livre de
qualquer insumo quimico, comprometendo-se por tanto com a preservagdo da agua, solo e do
meio ambiente como um todo, na busca de uma qualidade melhor da alimentagdo, e isso
interfere diretamente no modo de vida das pessoas, ja que esse tipo de agricultura rompe com
padrdes convencionais, abrangendo uma maior cooperagdo por apresentar principios
ecoldgico e sustentavel, melhorando a qualidade de vida do produtor ¢ consequentemente do
consumidor. No Brasil a conhecida lei dos organicos, determina que a producdo tenha como
principios a conservacdo do meio ambiente e estabelece critérios para comercializacdo dos
produtos, dispensando a utilizag@o de agrotdxico adotando uma cultura adequada as condi¢des
naturais propiciando assim uma maior conservagdo dos recursos ambientais resultando na
sustentabilidade, a Lei n° 10.831, de 23 de dezembro de 2003, no Art. 1° expressa que;

Considera-se sistema organico de producdo agropecudria todo aquele em que se
adotam técnicas especificas, mediante a otimizagdo do uso dos recursos naturais e
socioeconomicos disponiveis ¢ o respeito a integridade cultural das comunidades
rurais, tendo por objetivo a sustentabilidade econdmica e ecoldgica, a maximizacdo
dos beneficios sociais, a minimizag¢do da dependéncia de energia ndo renovavel,
empregando, sempre que possivel, métodos culturais, biolégicos e mecanicos, em

contraposi¢do ao uso de materiais sintéticos, a elimina¢io do uso de organismos
geneticamente modificados e radiagdes ionizantes, em qualquer fase do processo de

produgdo, processamento, armazenamento, distribuicdo e comercializagdo, ¢ a
prote¢do do meio ambiente.(BRASIL, 2003).

Como se ver, a Lei pressupde de varios fatores, formando um conjunto de técnicas a

serem seguidas que vise o manejo dos recursos ambientais de forma consciente, nos
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paragrafos que se segue sdo descritos todas as normas de controle a serem admitidas, bem
como autorizagdo para comercializago, através dos credenciamentos e certificagdes ficando
sob punicdo qualquer descumprimento referente a mesma. Conforme o Ministério da
Agricultura, Pecudria e Abastecimento (MAPA), existem trés formas para se credenciar;
Certificacdo por auditoria, organismo participativo e o controle social, se faz necessario que o
interessado obtenha cadastro nacional de produtos organicos podendo assim adquirir o selo do
Sistema Brasileiro de Avaliagdo da Conformidade Organica (SISORG), a atividade organica
assim ¢ controlada por Organismo Participativo de Avaliacdo da Conformidade (OPAC).

A certificagdo por auditoria atua comercialmente como fiscalizador a produtores
individuais ou em grupo, os inspetores e auditores devem estar devidamente habilitados e
registrados em seus conselhos profissionais, para constatarem eventuais denuncias resolverem
conflitos e aplicar qualquer san¢do administrativa se necessario for, também sdo responsaveis
por manter os clientes informados quanto as normas vigentes e fazer visitagcdes periddicas nos
locais para eventuais avaliagdes.

O organismo participativo, se dar através do Sistema de Avaliacdo da Conformidade
Organica (SISORG), ¢ ele quem valida a garantia pelas certificadoras e do Organismo
Participativo de Avaliagdo da Conformidade (OPAC), permitindo assim o uso do selo
brasileiro que autoriza além da venda direta ao consumidor, a comercializacdo em industrias,
supermercados, restaurantes, entre outros, permitindo inclusive a exportagdo, adquire esse
direito aqueles que estiverem devidamente regulamentados conforme o Art. 29 do Decreto N°
6.323/7. O Sistema Participativo de Garantia (SPG) ¢ formado pela reunido de pessoas
interessadas na sua propria estrutura basica, composta por membros do sistema e pelo
Organismo Participativo de Avaliacdo da Conformidade (OPAC), sdo divididos em duas
categorias; Comercializadores incluindo distribuidores, transportadores e armazenadores, e
pelos colaboradores, desde consumidores, técnicos a organizagdes, todos se visitam
mutuamente para garantir a credibilidade orgénica.

O Controle Social determina que o produtor seja o proprio responsavel pela garantia
dos produtos, desde que esteja devidamente cadastrado junto a Superintendéncia Federal de
Agricultura da unidade federada do 6rgdo, cumprindo a exigéncia da conformidade de normas
estabelecidas e que seja permitida a visitagdo dos consumidores e orgdo de fiscalizag¢do
sempre que necessario for, sem aviso prévio, ressaltando que os clientes podem aferir
denuncia caso seja constatado qualquer irregularidade.

Baseado em Barbosa e Sousa (2012), para que os produtos organicos sejam

comercializados se faz necessario a sua certificacdo oficialmente reconhecida, sendo
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alternativo apenas ao agricultor familiar que lida diretamente com o consumidor, com tanto
que a venda seja feita pelo proprio produtor ou componente da familia e que esteja
devidamente vinculada a Organizacdo de Controle Social (OCS), para que sejam feitas
possiveis averiguagdes nos locais de produgdo, caso seja necessario, garantindo assim a
credibilidade dos produtos e assegurando o consumidor. A certificagdo garante ao consumidor
a qualidade e origem do produto adquirido, respeitando as normas vigentes estabelecidas,

possibilitando maior seguranga ao cliente.

4. A IMPORTANCIA DA FEAGRO PARA O CONSUMIDOR E O PRODUTOR

A FEAGRO tem obtido uma O6tima aceitagdo aos consumidores, em relagdo aos
produtos e servigos prestados (um bom atendimento ao cliente, com informagdes precisas
sobre a mercadoria) oferecendo a comunidade uma variedade de produtos organicos e
também convencionais, como queijos, doces, etc. Ganhando destaque na cidade, a feira vem
crescendo ao longo dos anos e ganhando reconhecimento pelos proprios clientes, assistindo
assim as perspectiva dos mesmos, ao encontro de produtos inerentes a necessidade didria. A
Feira do Produtor tem contribuido no que diz respeito a saude da sociedade, pois a mesma
fornece produtos alimentares livres de insumos quimicos, para que possa assegurar a
qualidade dos mesmos, adquiridos pelos clientes.

A importancia da feira se reflete também ao produtor, que obtém renda efetiva para o
seu proprio sustento e de sua familia, seu trabalho tem feito parte do desenvolvimento da
cidade, gerando lucro e movimentando o comércio, articulando entdo diversas equipes de
trabalho (que vai desde a producdo, transporte a comercializagdo) trazendo contribui¢do para
o desenvolvimento da sociedade. A feira representa o meio de vida do produtor, e isso estad
condicionada a importancia que a mesma reflete para o seu cotidiano, através da organizagio
espacial, o homem consegue adquirir formas de produzir e reproduzir o espago, para sua
propria sobrevivéncia e necessidades, e isso € enriquecido através formas de relagdo social e
principalmente a relacdo produtor/consumidor, se fazendo necessario satisfazer e fidelizar o
cliente. Carlos define que;

A cotidianidade ¢ criada também pelo modo de produgdo, ndo lhe ¢ alheia nem
marginal, embora seja desigual a outros setores, momentos e situacdes dessa forma
de produzir. O cotidiano, como simulacro da vida plena assim modelado, permite

ao modo de produgdo funcionar. S6 € possivel compreendé-lo dessa forma se
admitirmos que o avango do processo produtivo atinge inimeros momentos da vida

social, num processo de reproduc@o ampliada, que torna necessaria essa expansio.
(CARLOS, 2007, p. 163)



16

Nesse contexto, entende-se o quanto a questdo do cotidiano se torna indispensavel, no
modo de produgdo e nas relagdes sociais estabelecidas, favorecendo assim a relagdo dos
servigos, tanto de quem presta os mesmos, quanto daqueles que o busca, na inten¢do de suprir
suas proprias prioridades. A feira torna-se entdo, ndo apenas uma forma de comércio, mas
uma consolidagdo do vinculo social, onde as pessoas firmam preferéncia a determinados
produtos e lugar. Outro ponto a observar, ¢ o fato de que a produgdo organica contribui para a
preservacdo dos recursos naturais, por adquirir principios agroecoldgicos, favorecendo uma

melhoria na qualidade de vida da sociedade.

4.1 OS FATORES QUE INFLUENCIARAM O SURGIMENTO DA FEAGRO
PARQUE DO POVO: PIRAMIDE

Com base em Gomes et al.(2015) a feira do produtor se iniciou com um grande e
fundamental apoio da Empresa de Assisténcia técnica e Extensdo Rural e Regional de
Campina Grande (EMATER) onde desde o ano de 1990 intermediava as agdes entre o
Governo Federal e os agricultores familiares da Paraiba, a mesma combatia a intervencdo dos
atravessadores, garantindo assim ao agricultor maior lucro gerado através dos produtos. Com
a necessidade entdo de se consolidar, a Feira do produtor e de se ter uma entidade responsével
pela mesma, ¢ constituida a Associagdo de Agronegdécio do Compartimento da Borborema
(AACB) representando politicamente os agricultores familiares, garantindo a credibilidade da
feira no controle dos produtos.

O autor explica que no ano de 1996 através de contatos negociagdes mantidos pela
EMATER com a Prefeitura Municipal de Campina Grande, ¢ cedido o espaco da pirdmide do
Parque Ronaldo Cunha Lima, para que o evento fosse realizado semanalmente, com o apoio
do Governo do Estado da Paraiba e da Prefeitura da cidade. A feira comega a ganhar mais
perceptibilidade na regido, com a necessidade de se ampliar a sua comercializa¢do, dando
origem a duas novas Feiras do Produtor, respectivamente, realizada no bairro Alvaro
Gaudéncio e na Universidade Federal de Campina Grande (UFCG) localizada no bairro do
Bodocongd. A EMATER, nio tinha a ideia do quanto as feiras iriam se desenvolver, o que
antes se vendia apenas produtos convencionais, em 2014 passa a comercializar os alimentos
organicos, como uma nova opg¢ao de espaco no mercado. Mas posteriormente com o auxilio e
incentivo dos organizadores muitos agricultores passaram a também aderir a produgdo

organica.
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4.2 A RELACAO DO PRODUTOR COM O CONSUMIDOR

A Feira do produtor oferece uma extensa opcdo de produtos, atraindo
consequentemente um bom numero de consumidores, se fazendo necessdria uma Otima
relagdio como entre o produtor € o consumidor, como condicdo determinante para a
fidelizagdo dos clientes, garantindo assim o seu desenvolvimento econdmico, pois o bom
atendimento ¢ imprescindivel para qualquer forma de negdcio. Através da pesquisa pode-se
constatar a satisfagdo dos clientes em relagdo aos produtores na feira citada, pois os mesmo
consideraram ndo apenas os valores, mas também a qualidade dos produtos oferecidos e
principalmente a receptividade que obtém dos produtores, conferindo aos mesmos um bom
atendimento, garantindo a satisfacdo e preferéncia da mesma. Os produtores relataram que os
clientes sdo assiduos, mais a crise que o mundo passa atualmente afetou relativamente o
movimento, e que tem sempre se empenhado para manter um bom atendimento e assisténcia
aos clientes.

Corréa (2000) explica que, fluxo pode ser considerado os deslocamentos espaciais
tanto dos que buscam produtos, sejam industrializados ou n3o, no caso os consumidores,
quanto daqueles que utilizam o espago como fonte de servico, no caso, os produtores através
dos mercados periddicos. Seu estudo baseado em diversos autores comprovou que a distancia
tem um sentido desigual para todos, e € constituida por varios motivos, sejam em termos de
tempo, custo, quilémetros, dentre outros, pois isso dependera da cultura de cada regido e pelos
diversos motivos que os levaram a necessidade de deslocamento. A renda constitui um dos
fatores principais para o deslocamento, mas apesar disso, outros motivos foram observados na
feira em pesquisa, j4 que os consumidores consideram os valores dos produtos vidveis e o
atendimento como razdo da conquista e fidelidade, analisou-se entdo, a localiza¢do da feira
préoxima as suas residéncias, facilitando a locomog¢ao ¢ um maior aproveitamento de tempo
para suas atividades cotidianas, pois ¢ muito comum atualmente as pessoas estarem sempre
muito ocupadas e apressadas.

Os comerciantes atuam em determinado espagco e tempo, ou seja, através da
mobilidade espacial e nas relacdes sociais adquiridas, a exemplo da feira do produtor que se
constitui em fixidez e movimento, onde a mesma estar em constante circula¢do, ¢
semanalmente fixa em determinado local, compondo desenvolvimento na paisagem
econdmica e social. “[...] o comércio varejista realiza-se sem localizagdes temporarias, mas
através de uma itinerancia continua” (CORREA, 2000, p. 19), a itinerancia se evidéncia no

trabalho realizado pelos produtores e comerciantes da feira citada, que ao longo dos anos,
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vem estabelecendo um trabalho continuo de ocupagdo do espacgo, através da mobilizagdo,
estabelecendo uma relagdo de confianga e servigos desenvolvidos, prestados aos clientes, um
fator marcante encontrado entre comerciantes e consumidores da Feira do produtor, que serad

melhor destacado no item seguinte.

5. AIMPORTANCIA DA FEAGRO NO PARQUE DO POVO: PIRAMIDE

A FEAGRO, Feira do Produtor Rural da Regido do Compartimento da Borborema,
tem desempenhado um papel de destaque e importancia no Centro da cidade de Campina
Grande PB, localizada no Parque do povo, mas precisamente na Pirdmide, ao longo de vinte
anos tem disponibilizado uma ampla e diversificada linha de produtos, que vai desde frutas,
verduras, leite e derivados a um atendimento de qualidade aos consumidores, que tem se
tornado cada vez mais assiduos e fiéis. A Feira do Produtor tem suscitado a relagdo campo-
cidade, onde a venda ¢ feita direta do campo para o consumidor, ¢ isso representa um custo
menor para o cliente e um lucro maior para o agricultor familiar, além de gerar emprego
garantindo o sustento das familias do produtor rural, ou seja, trabalhadores oriundos da
agricultura, contribuindo entdo para o desenvolvimento econdmico da cidade. A seguir

imagem da Pirdmide do Parque do povo onde a feira ¢ realizada;

Figura 3: Vista Parcial da FEAGRO - Centro da cidade de Campina Grande-PB, 2016.

Fonte: VITURIANO, Suénia Aratjo, pesquisa de campo, 10/2016.
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A ocupacio da feira no Parque do Povo tem valorizado o espago, através do uso do
solo e das relagdes construidas entre o produtor e o consumidor, durante o processo de
desenvolvimento econdmico da mesma, essa ocupagdo representou uma grande conquista,
pois foi com muito esforco e trabalho que a Empresa de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural
Regional de Campina Grande (EMATER), representada pelo coordenador Técnico, através de
negocia¢des com a Prefeitura Municipal de Campina Grande PB, conseguiu que o espago

fosse cedido, para que os produtores desempenhasse seu trabalho com mais efetividade.

5.1 A FEAGRO QUE SE REALIZA NO PARQUE DO POVO: PIRAMIDE

A Feira do produtor é composta por oitenta produtores devidamente cadastrados, e
possui sessenta barracas, sendo a segunda maior feira organica da cidade de Campina grande
PB. Conforme o responsidvel da mesma, o coordenador regional da EMATER, os
comerciantes que ficam a margem da feira ndo participam da FEAGRO, mas que medidas ja
estdo sendo tomadas para que os mesmos sejam inseridos e possam participar de forma
efetiva. A feira possui um fluxo de pessoas significativo, principalmente nas primeiras horas
em que o trabalho se inicia, inclusive com clientes ja assiduos e fieis, conforme relato dos

produtores. A seguir imagem da feira;

Figura 4: Vista parcial da FEAGRO no centro da cidade.

Fonte: VITURIANO, Suénia Araujo, 08/2016.
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Para Santos (1988), o espaco ¢ formado de fixos que podem ser representados por
forcas de trabalho, ja fluxos representam o movimento, a circulagio que origina
consequentemente o consumo, sendo assim fixos e fluxos se interage mutuamente, pois ndo
basta apenas criar massas, mas fazer com que se movimentem e isso se dar através dos
poderes econdmicos, politicos ou social. A Feira citada representa bem esses dois elementos,
através da produgdo e circulagdo dos produtos e no papel que exerce no decorrer das multiplas
relagcdes sociais e da caracterizagdo da producdo e reproducdo do espago, pois os fixos
provocam fluxos diante das atividades exercidas e da ocupac¢do do lugar. No mundo atual essa
mobilidade exerce uma importancia fundamental, tanto quanto os fixos, a circulagdo se faz
indispensavel, principalmente pelo fato de que a distancia entre lugares ja ndo € mais
obstaculo para a comercializagdo dos produtos e sua circulacdo, e isso se evidéncia na forma
como os agricultores se articulam, e se mobilizam através do trabalho que ao decorrer dos
anos vem gerando lucro e crescimento econdmico.

O volume dos produtos produzidos e comercializados na referente feira ¢ bem extenso
e diversificado, dentre eles estdo; frutas, verduras, legumes, ovos, queijos, leite, manteiga e
doce de leite etc, com pregos bem viaveis e satisfatorios a clientela, que em conjunto com o
atendimento e receptividade se tornam atrativos e convidativos. Conforme a pesquisa
realizada, os clientes afirmaram que além de bons produtos, consideraram sua durabilidade
maior em relagdo aos convencionais. No proximo capitulo serd analisado com maiores
detalhes os produtos orginicos citados e seus respectivos valores em relagdo aos demais

produtos convencionais.

5.2 0S PRODUTOS ORGANICOS DA FEAGRO

Na FEAGRO existem quiosques na margem da Piramide do Parque do Povo que
vendem produtos convencionais, como os produtos organicos ndo possuem selos, a
diferenciagdo se dar através do uniforme dos produtores que se distingue dos demais, onde no
mesmo ¢ descrita a identificagao relativa a FEAGRO, o6rgio que apoia o desenvolvimento do
trabalho dos agricultores e identifica os produtos como organicos. Conforme o Ministério da
Agricultura, Pecudria e Abastecimento (MAPA), como ja foi explicado anteriormente existem
trés formas para se credenciar; Certificagdo por auditoria, Organismo Participativo ¢ o

Organismo de Controle Social (OCS).
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Com base na lei 10.831, de 23 de dezembro de 2003, que determina que a certificagdo
seja alternativa apenas ao agricultor familiar que lida diretamente com o consumidor, com
tanto que a venda seja feita pelo proprio produtor ou componente da familia, e que esteja
devidamente vinculado a Organizacdo de Controle Social (OCS). Sendo assim, o agricultor é
o proprio responsavel pela garantia dos produtos, desde que esteja cadastrado junto aos o6rgaos
competentes, e que seja permitido a visitacdo dos consumidores e 6rgdos competentes, sempre
que necessario for sem aviso prévio.

Conforme o coordenador da EMATER, a certificacdo € feita por empresa particular
paga, onde a mesma fornece certificado de garantia ao agricultor. E consideravel ressaltar que
o acesso aos selos de garantia direta aos produtos, ainda se constitui um empecilho, pois a
obtencdo dos mesmos se dar por um valor excedente ao da realidade do agricultor familiar

oriundo do campo, e que tem na agricultura o seu meio de vida.

5.3 A PRODUCAO DOS ORGANICOS DA FEAGRO

Baseado em dados da pesquisa de campo, os produtores da feira sdo agricultores
familiares direto do campo, oriundos de catorze municipios do compartimento da Borborema:
Puxinand, Pocinhos, Lagoa de Roca, Lagoa Seca, Matinhas, Massaranduba, Queimadas,
Alagoa Nova, Fagundes, Gado Bravo, Aroeiras, Arial, Montadas ¢ Campina Grande. Esses
agricultores produzem os alimentos comercializados na feira, que sdo as verduras, legumes,
frutas, ovos, leite e seus derivados, como doces, queijos € manteiga. Com o progresso da feira,
os produtores passaram a ter um melhor poder aquisitivo, possuindo sitio de 1 ha a 2 ha e
inclusive transporte. Como a maioria possui seu automovel proprio, eles mesmos se
encarregam de fazer a condug¢do da mercadoria até a referente feira, através do trabalho
colaborativo, os agricultores que moram préximo uns dos outros, se ajudam mutuamente na
condugdo dos produtos. A coordenagdo da feira disponibiliza caminhonetes para os que nio
possuem transportes e que moram longe entre si. Ruscheinsky (2004, p.131) explica muito

bem essa relacdo;

O trabalho coletivo na agricultura, no entanto, tem dois lados: por um lado, ao exigir
coesdo, aumenta a solidariedade, alimentada pela consciéncia de que o proprio
trabalho se torna mais eficaz pelo trabalho do outro ¢ de que a eficacia de um
depende da eficacia do outro. O trabalho coletivo na lavoura ajuda a superar a
soliddo e o isolamento do agricultor e serve de estimulo para as lides agricolas, em
geral muito cansativas. Esse efeito, que fundamenta as formas tradicionais de
colaboragdo conhecidas como mutirdo, ndo se identifica com a divisdo técnica de
trabalho, muito menos com o coletivismo.
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E interessante observar que essas praticas solidarias sio espontineas ¢ conscientes,
diferentemente das praticas prejudiciais e competitivas que ocorrem em empresas privadas,
pois o agricultor ver no outro antes de tudo um ser humano, e tem a consciéncia de que o
proprio trabalho ndo serd eficaz se o do seu proximo ndo for, e nessa relagdo o retorno vai
além do que se pode apenas ter vinculado ao lucro, mas através da amizade se cria lagos que
vao desde o companheirismo a parceria, tracos inerentes a producdo ecologica, que tem seus

principios baseados na solidariedade.

5.4 A ORGANIZACAO DA FEAGRO NO PARQUE DO POVO PIRAMIDE

A FEAGRO, Feira do Produtor realizada na Piramide do Parque do Povo tem como
responsavel a Empresa de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural e Regional de Campina
Grande (EMARTER). Segundo o responsavel, a feira estar com todas as vagas preenchidas, e
tem como critério para participar, ser produtor direto do campo e ser assistido pela EMATER.
Atualmente ocorrem na cidade trés feiras do produtor, mas os agricultores participam no
maximo de duas feiras, por serem responsavel pela propria plantacdo se torna inviavel
trazerem um grande volume de produtos, até mesmo por ndo terem tempo disponivel para
plantar e comercializar em todas elas. Atualmente as feiras ocorrem em dias alternados da
semana, funciona na Universidade Federal de campina Grande (UFCG) na quarta-feira, no
bairro Alvaro Gaudéncio realiza-se no sibado e na sexta-feira ocorre no Parque do povo. Os
produtores que participam das varias feiras tem sua opinido sobre a organiza¢ido das mesmas;

Olhe minha senhora, eu penso que a feira poderia ter espagos maiores pra gente
botar nossos produtos e uma iluminagdo melhor em algumas dela, porque a gente

chega muito cedo e ainda estd escuro, isso atrapaia um pouquinho. (Fala de um
Produtor orgénico da feira da Pirdmide, 09/2016).

Conforme a pesquisa realizada a feira tem alcangado uma boa clientela, muitos deles
sdo moradores localizados préximo ao Parque do povo, facilitando e tornado a compra
comoda e vidvel. Pode-se perceber que com o progresso que a feira vem obtendo tem se
conquistado clientes com poder aquisitivo menor, o que antes atraia em maior parte clientes
com maior nivel econdmico, e isso se dar pelo fato de que as localizagdes que ocorre as
mesmas estarem inseridas em pontos estratégicos da cidade, viabilizando sua propagagdo e
alcangando variado publico. A Feira do produtor do Parque do Povo realiza-se toda sexta-

feira, se iniciando as 4:00 horas e vai até as 9:00 horas da manha, segundo os clientes, para
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alcangar uma boa compra ¢ conveniente chegar o mais cedo possivel, pois os produtos se
esgotam rapidamente.

Com os dados colhidos foi possivel avaliar o funcionamento da Feira do Produtor, a
satisfagcdo e aceitacdo por parte dos clientes, bem como a importancia que a mesma representa
para o produtor, e para a cidade de Campina Grande PB. Através do relato dos produtores
percebeu-se que a feira tem contribuido para o progresso econdomico e sustento dos mesmos,
obtendo boa clientela, os clientes entrevistados confirmaram sua satisfagdo com a feira, e
consideraram que os produtos tem uma maior durabilidade em relagdo aos convencionais, 0s
produtores ainda afirmaram que a frequéncia dos clientes ¢ assidua e tem crescido
consideravelmente.

Através do desenvolvimento econdmico evidenciado pela oferta de variados produtos
e pelo bom fluxo de consumidores gerando lucro, os agricultores tem obtido uma melhor
qualidade de vida, adquirindo propriedades e transportes préprios, além de se basear em
principios ecologicos que prezam pela solidariedade e colaborag@o. A feira tem suscitado a
relagdo cidade-campo, os produtores sd@o oriundos de catorze municipios do compartimento da
Borborema e tem estabelecido uma relagdo de confianga e satisfagdo com o consumidor, boa
parte sdo residentes proximos a localidade da feira o que viabiliza as atividades do cotidiano e
torna a relagdo mais proxima, muitos produtores ja conhecem os clientes pelo nome. A figura

4 ilustra o banco da FEAGRO com alguns dos principais produtos;

Figura 5: Banco da FEAGRO no Centro da cidade de Campina Grande-PB, 2016.

Fonte: VITURIANO, Suénia Araudjo, pesquisa de campo, 10/2016.
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Pode-se perceber que a variedade de produtos é bem consideravel, e que ja possui uma
clientela assidua, movimentando o comeércio da cidade. Ao redor da mesma existem
comerciantes que ndo fazem parte da FEAGRO, o que consequentemente descaracteriza a
feira, por ser de origem organica, mas segundo o responsavel, explicou que medidas estdo
sendo tomadas para que esse problema seja solucionado. Os produtos comercializados na feira
possuem valores acessiveis comparados aos convencionais, o quadro a seguir, exemplifica

com melhor detalhamento;

Quadro 1: Quadro de Produtos e seus Respectivos Valores Referentes aos Orgéanicos ¢ Convencionais, 2016.

Produtos Valores Orgéanicos Valores Convencionais

(em RS) (emR$)
Banana $ 0,16 (unid.) $ 0,20 (unid.)
Laranja $ 0,20 (unid.) $ 0,30 (unid.)
Mamio $2,00 (unid.) $ 2,50 (unid.)
Abacaxi $ 2,50 (unid.) $2,69 (unid.)
Meldo $ 2,00 (unid.) $2,00 (unid.)
Batata Doce $ 1,50 (unid.) $ 1,75 (unid.)
Pimentdo $ 0,25 (unid.) $ 0,50 (unid.)
Chuchu $2,00 (kg) $2,50 (kg)
Cenoura $ 3,00 (kg) $2,25 (kg)
Jerimum $2,50 (kg) $2,99 (kg)
Cebola Branca $ 3,00 (kg) $ 1,99 (Kg)
Tomate $ 3,00 (kg) $ 3,20 (kg)
Queijo Coalho $20,00 (kg) $ 22,00 (kg)
Manteiga $ 8,00 (200g) $ 7,49 (200g)
Doce de Leite $ 7,00 (200g) $ 5,39 (200g)
Ovos $ 6,00 (dez.) $ 3,85 (dez.)
Leite $2,50 (L.) $3,00 (L)
Total: 17 Itens

Fonte: VITURIANO, Suénia Aratjo, pesquisa de campo, 23/09/2016.

Observa-se no quadro que os valores dos organicos se diferenciam razoavelmente em
relagdo aos convencionais, em alguns itens encontram-se valores até inferiores comparados
aos ndo organicos, isso se dar pelo fato do agricultor familiar lidar diretamente do campo com
o consumidor, e pelo esforco que a EMATER tem desempenhado para a retirada do

atravessador, barateando o custo dos produtos ¢ consequentemente a reducdo do valor na
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venda repassada ao consumidor, gerando assim um maior lucro ao agricultor familiar. Através
da pesquisa foi possivel retirar a impressdo de que os organicos sdo produtos com valores
elevados e invidveis a populacdo. Os produtos ndo possuem selos, e sua certificagdo se dar por
empresas privadas pagas, ressaltando ainda que essa questio se constitui um impedimento ao

agricultor, visto que o custo ¢ alto para obtencdo dos mesmos.

6. CONSIDERACOES FINAIS

Através da pesquisa realizada sobre a Feira do Produtor, pode-se verificar sua
importancia para a cidade de Campina Grande PB, pois a mesma movimenta o comércio
gerando emprego e desenvolvimento econdmico, para o consumidor ela representa uma opgao
de bons produtos com valores vidveis na busca de alimentos agricolas saudaveis, em relagdo
ao produtor proveniente do campo a feira garante sua renda com a oportunidade de se ter um
melhor poder aquisitivo e consequentemente uma maior qualidade de vida. A feira do
produtor tem obtido destaque através do seu progresso, a mesma vem crescendo e ocupando
locais estratégicos na cidade viabilizando o acesso a todos os niveis sociais, tendo uma boa
aceitacdo pela populagdo, seu desenvolvimento e estabilidade se seguem ao longo de vinte
anos e por isso estar no calendario dos érgaos oficiais.

A feira tem ofertado produtos com valores vidveis a populacdo, além de contribuir
com o desenvolvimento econdomico da cidade valorizando o espago geografico utilizado e
gerando renda, dessa forma tanto a cidade, consumidores e principalmente o produtor se
beneficiam com a mesma. Observou-se que a feira tem uma curta duracdo, comega em torno
das 4:00 horas e termina por volta das 9:00 horas, ao contrario das feiras tradicionais da
cidade que funcionam o dia inteiro, e isso se dar pelo fato dos agricultores produzirem os
proprios produtos comercializados e ja trazerem uma mercadoria certa para venda, por isso
participam de no maximo duas feiras, por ndo terem tempo disponivel para plantagdo de um
volume maior de produtos. Considera-se entdo com a pesquisa, que a Feira do Produtor tem
ganhado um espago significativo na cidade através do seu desenvolvimento, satisfazendo os
consumidores que estdo mais exigentes em relacdo a alimentagdo na busca de uma melhor

qualidade de vida.
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7. ABSTRACT

VITURIANO, Suénia Araujo. FEAGRO: AN ALTERNATIVE TO CONSUMERS AT
HEALTHY AGRICULTURAL PRODUCTS SEARCH. Article (Graduation — Geography
Course, CEDUC — UEPB), Campina Grande, 2016.

The “FEAGRO”, Fair Borborema compartment producer, this event it is located in “Pirdmide
do Parque do Povo” in downtown of Campina Grande PB, it was possible to analyze your
operation, importance and the your economic and social contribution in the city, as well as
function that the same exert in relation to organic producers and consumers, about the
products and their health benefits, highlighting the importance of consuming products without
pesticides and analyzing territoriality of geographical space in relation to solo use and the
place. For the results obtained was made a literature search of authors specialized in the
subject, in books, articles, electronic ways and field research through questionnaires and
interviews, as well as the observation “in loco”, using the qualitative method to obtain the
results. Through the research done it follows that the fair gets a great importance for the city
and your growth is evidenced by good customer acceptance and for economic progress
represented the farmer that It has obtained a better quality of life.

KEYWORDS: “FEAGRQO”; farmer; organic and fair.
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9. APENDICES

FOTOS DA FEAGRO CAMPINA GRANDE-PB, 10/2016.

29



30



