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TENDENCIA EMPREENDEDORA DOS PROPRIETARIOS DE FOOD
TRUCK — TROPEIROS FOOD PARK, EM CAMPINA GRANDE - PB.

SANTOS, Desireé Nicole Feitoza'
LACERDA, Yéda Silveira Martins?

RESUMO

O Empreendedorismo tem evidenciado sua importancia através da inser¢ao do
mercado e no atendimento de algumas necessidades, sejam elas pessoais, financeiras
ou sociais. O presente estudo tem o objetivo de analisar a tendéncia empreendedora,
dos proprietarios de Food Truck, do Tropeiros Food Park, localizados na cidade de
Campina Grande, através do modelo de Caird: Tendéncia Empreendedora Geral para
isso, utilizou-se pesquisas descritiva de carater exploratério, bibliografica; de campo e
quantitativa. Em um universo de 13 proprietarios foi aplicada a uma amostra de 10 ou
77,0% dos proprietarios. Observou-se que todos os proprietarios, possuem capacidade
empreendedora, pois, houve maioria de concordancia, destacando-se por ordem de
importancia: Impulso e Determinagao; Assume riscos calculados/moderados; Tendéncia
criativa; Necessidade de Autonomia/lndependéncia; e Necessidade de sucesso, sendo
Sestas comprovadas, através do modelo de Tendéncia Empreendedora Geral,
distribuidas em cinco dimensdes.

Palavras-chave: Empreendedorismo. Empreendedor. Food Truck.

1 INTRODUCAO

Desde a época do algodao colorido, contata-se que Campina Grande € uma
cidade empreendedora, apos a chegada do trem no inicio dos anos 1900 e com a
instalacdo de uma empresa especializada em 1935, a cidade tornou-se principal
comerciante da matéria-prima no Brasil, outro exemplo disso, séo as feiras livres que
até hoje séo parte da cultura da cidade, levam sustento a muitas familias, e inclusive
estdo para se tornar Patriménio Cultural e Imaterial da Humanidade.

Ao longo dos anos, o Empreendedorismo tem evidenciado sua importancia, e
auxiliado pessoas e economias na insercdo do mercado e no atendimento de
algumas necessidades, sejam elas pessoais, financeiras ou sociais.

O conceito "Empreendedorismo" foi popularizado pelo economista Joseph
Schumpeter, em 1945, como a base de sua teoria da Destruigéo Criativa.
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Para Schumpeter (1997), o empreendedor € considerado como aquele que
quebra a ordem e inova, introduz novos produtos e servigos pela criagdo de formas
de organizagao ou pela exportagdo de novos recursos, identifica oportunidades no
mercado e que promove o desenvolvimento e o crescimento econémico.

Em 1967, com Kenneth E. Knight, e, em 1970, com Peter Drucker, foi
introduzida ao empreendedorismo a ideia da necessidade de arriscar em algum
negécio para montar uma organizagdo. Ja em 1985, com Gifford Pinchot Ill, foi
introduzido o conceito de intraempreendedor, ou seja, uma pessoa empreendedora,
mas que trabalha dentro de uma organizagéo.

Através de pesquisas, realizadas pela Global Entrepreneurship Monitor (GEM)
foi possivel verificar que o Nordeste em 2015, foi considerado uma das regides mais
empreendedoras do Pais.

Segundo Caird (1988), existe uma série de tendéncias pessoais que
comumente se associam com a pessoa empreendedora, e através dessas
tendéncias, € possivel mensurar a capacidade empreendedora dos individuos. O
modelo de Duhram é o modelo escolhido para apresentarmos nesse trabalho, e ele
contém uma metodologia propria para analisar a tendéncia empreendedora,
identificando caracteristicas psicolégicas dos empreendedores, por meio de cinco
dimensdes, nas quais os empreendedores de maior sucesso apresentavam altos
niveis dessas caracteristicas, sendo elas: Necessidade de realizagdo; Necessidade
de autonomia/independéncia; Criatividade; Disposigao a risco; e Determinagéo.

E perceptivel que o empreendedorismo tem sido um grande aliado no que diz
respeito a eliminagdo de barreiras comerciais, tem melhorado o processo de
globalizagéo, quebrado paradigmas, gerando novas relagées de trabalho e gerando
riquezas mensuraveis e imensuraveis para a sociedade. Sejam por necessidade, ou
simplesmente por vontade, muitas pessoas tem empreendido em Campina Grande,
as atividades, sdo as mais diversas possiveis, porém, os setores de comércio e de
servigo, a exemplo dos Food Truck, que estdo instalados na cidade de Campina
Grande, tem obtido um crescimento notavel.

Neste sentido, questiona-se: quais as tendéncias empreendedoras dos
proprietarios de Food Truck do Tropeiros Food Park, em Campina Grande — PB?

Este estudo tem o objetivo de mensurar a tendéncia empreendedora dos
proprietarios de Food Truck do Tropeiros Food Park, em Campina Grande — PB.



Considerando que os estudos sobre empreendedorismo, sdo importantes, e
tem se intensificado cada vez mais ao longo dos anos, pois € notério que o
empreendedorismo tem auxiliado na criagdo, desenvolvimento e até reestruturagcao
das empresas, e que busca fortalecer e encorajar individuos nos mais diversos
aspectos, quais sejam: sociais, pessoais, culturais e econdmicos. Justifica-se a
importancia do tema.

Face o exposto este artigo dispde da seguinte estrutura: Resumo, Abstract,
Introdugdo; Referencial Tedrico; Metodologia; Apresentacdo dos Resultados;
Consideracgoes Finais; e Referéncias.

2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 CONCEITO DE EMPREENDEDORISMO

No comego do século XIX empreendedor, era considerado, aquela pessoa
proprietaria de pequenos negocios, estudos depois feitos por diversos autores, entre
eles, Schumpter, Kenneth E. Knight, Peter Drucker, Gifford Pinchot, Caird, trouxeram
mais abrangéncia, para classificar os tipos de empreendedores, suas caracteristicas
e nuances. Nas mais diversas areas, a figura do empreendedor vem se destacando,
aumentando os estudos e interesse no que seria empreendedorismo, € 0 que
significa empreendedor.

O empreendedorismo teve sua ascensao no Brasil no final da década de 90,
em razdo das diversas tentativas de equilibrio na economia e da exigéncia advinda
da globalizagdo, muitas grandes empresas brasileiras tiveram de buscar caminhos
para aumentar a concorréncia, reduzir os custos e manter-se no mercado. Ademais,
as transformagées que ocorrem mundialmente, acontecem em uma rapida
velocidade, principalmente no século XX, momento em que a maioria das invengdes
revolucionou o estilo de vida das pessoas. Por tras dessas transformagdes ha
inovagao, o inédito, criado por visionarios que questionam, arriscam e querem algo
diferente, ou seja, empreendem (DORNELAS, 2008).

O termo empreendedorismo normalmente refere-se a pessoas que criam o0s
seus proprios negocios, estes conectados, por sua vez, a inovagdo, ao
aproveitamento de oportunidades e a ousadia. Empreendedorismo, portanto pode



ser visto como um processo de criagdo de algo diferente, com valor, devido a
dedicacao e esforco de alguém que assuma os riscos financeiros, psicologicos e
sociais e que busque as recompensas resultantes na forma de satisfacdo pessoal e
monetaria (HISRICH; PETERS, 1986).

Segundo Lezana (1998), o empreendedor é toda pessoa que empreende um
negécio e o faz crescer. Ser empreendedor significa ter capacidade de iniciativa,
imaginacgao fértil para conceber as ideias, flexibilidade para adapta-las, criatividade
para transforma-las em uma oportunidade de negécio e a capacidade para perceber
a mudanga como uma oportunidade.

“Os empreendedores sdo pessoas diferenciadas, que possuem motivagdo
singular, apaixonadas pelo que fazem, ndo se contentam em ser mais um na
multiddo, querem ser reconhecidas e admiradas, referenciadas e imitadas, querem
deixar um legado” (DORNELAS, 2008, p. 4).

Stevenson e Jarillo (1990, p. 23) afirmam que “a esséncia do empreendedor é
a disposigcdo em buscar oportunidades, independente dos recursos disponiveis”.

Segundo Honma e Teixeira (2011), nos ultimos anos, o campo do
empreendedorismo cresceu, expandiu-se além de suas fronteiras e tornou-se
destaque em quase todas as areas das ciéncias humanas e gerenciais.

Dentre os economistas, Schumpter (1997) foi um dos pioneiros nos estudos
sobre empreendedorismo e do empreendedor. Ele compreendia que o
empreendedor precisa ter habilidade de identificar oportunidades para assim, obter
lucros, e assumir riscos inerentes a essa agao.

Segundo Gerber (2004), faz parte da personalidade empreendedora,
transformar a situagdo mais cadtica em uma oportunidade excepcional. O
empreendedor € o visionario em nos: o sonhador, a energia por tras de toda
atividade humana, a imaginagdo que alimenta o fogo do futuro, o catalisador da
mudanca, O empreendedor vive no futuro, nunca no passado, e raramente no

presente.

2.2 PANORAMA DO EMPREENDEDORISMO NO BRASIL E NO MUNDO

O ato de empreender é encontrado em populagdes distintas de todos os

paises com suas mais diversas culturas. Porém, em alguns paises este ato € mais
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intenso que os outros, uma explicagao possivel que pode ser dada € que os
empreendimentos sdo motivados pela oportunidade ou necessidade.

Quando falamos em empreender por oportunidade, temos em um cenario
mundial, paises se destacando como no caso da Bolivia, que ficou com a primeira
posicdo na Pesquisa GEM 2008, desenvolvida pela Global Entrepreneurship
Monitor, em 2008. A taxa de empreendedorismo por oportunidade reflete o “lado
positivo” da atividade empreendedora nos paises. Essa por¢gdo de empreendedores
€ aquela que iniciou sua atividade para melhorar sua condigéo de vida ao observar
uma oportunidade para empreender.

O outro extremo da atividade empreendedora € aquele em que as pessoas
empreendem diante de uma necessidade. Nesse caso, ha o empreendedorismo
como “ferramenta para o desenvolvimento”. A Colémbia é o pais com a maior taxa
de empreendedorismo por necessidade, e a Bolivia ocupa a segunda posigéo. Pode-
se notar também que, nesse quesito, 0s paises mais desenvolvidos ndo chegam a
ter um habitante em cada 100 que tenham iniciado alguma atividade empreendedora
por necessidade.

Pode-se destacar que paises com desenvolvimento social elevado, como a
Dinamarca, apresentam taxas baixas de empreendedorismo, mas este se
caracteriza por ser fortemente por oportunidade. Nesse pais, existem
aproximadamente 13 empreendedores por oportunidade para cada empreendedor
por necessidade (GEM, 2012).

Quando nos referimos exclusivamente ao Brasil, dados provenientes do
(GEM, 2016), mostram que a Taxa Total de Empreendedores (TTE) brasileiros
apresentou valor de 36,0 % em 2016, numero inferior a observada em 2015
(39,3%). Ja a Taxa de Empreendedorismo Inicial (TEA), composta por
empreendedores nascentes e novos, alcangou o valor de 19,6%, também inferior
a 2015 (21,0%).

Portanto, a cada 100 brasileiros, aproximadamente 20 estavam envolvidos
com atividades empreendedoras em estagio inicial em 2016. Nesta composig¢ao
os empreendedores nascentes foram 6,2% que estavam envolvidos na
estruturagdo de um negécio do qual eram proprietarios, porém, tal
empreendimento ndo permitiu a retirada de pro-labores, ou qualquer outra forma

de remuneragao por mais de trés meses (GEM, 2016).
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Para Chiavenato (2012), o aumento do empreendedorismo no Brasil vem
ocorrendo de forma satisfatéria. A falta de oportunidade do brasileiro faz com que
ele force abrir uma micro empresa para poder atender suas proprias
necessidades, com o0 apoio do governo essas empresas seriam postas para

empregos e influenciariam diretamente na economia do pais.

2.3 TENDENCIA EMPREENDEDORA

No que se refere a mensuracdo da capacidade empreendedora de um
individuo, temos o teste Tendéncia Empreendedora Geral (TEG), que foi
desenvolvido em 1988 na Universidade de Formacdo Industrial da Durham
University School por Caird (1991), esse teste permite identificar se o individuo
possui tragos do comportamento empreendedor.

Para Caird, existe uma série de tendéncias incluem-se em cinco categorias,
tais como: Necessidade de Sucesso, Necessidade de Autonomia/lndependéncia,
Tendéncia Criativa, Propensdo a Riscos e Impulso e Determinagao.

As dimensdes do modelo de TEG proposto por Caird (1991, apud SOUZA,
2014), possuem as seguintes caracteristicas:

1. Necessidade de Sucesso/Realizacao — que esta relacionada a alta
motivagdo do empresario para alcangar metas, e a elevada necessidade de
autoconhecimento, tomada de deciséo, resolu¢cdo de problemas, iniciativa,
inovacgao e determinagao;

2. Necessidade de Autonomia/lndependéncia — esta é caracterizada pela
iniciativa de iniciar um negdcio, sendo assim relacionada aos atributos
voltados para a autoconfianga e determinacgao;

3. Tendéncia Criativa — referente a capacidade de inovagdo que pode ser
percebida como um potencial curioso, versatil e imaginativo presente no
comportamento dos individuos;

4. Assume riscos calculados/moderados — E definida pela capacidade de
lidar com informagdes incompletas e agir de acordo com uma opgao
arriscada, que requer habilidades a realizagdo de metas desafiadoras por

parte de individuos que as vivenciam;
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5. Impulso/Determinagao — Corresponde a iniciativa, dominancia, tolerancia,

realizagao, afirmacgéo, bem-estar, eficacia, independéncia, sociabilidade.

O modelo do Teste Tendéncia Empreendedora Geral (TEG) tem sua
importdncia ndo somente por mensurar a capacidade empreendedora de um
individuo, (no caso desse artigo, a tendéncia empreendedora dos proprietarios de
food truck) mas, por também revelar dimensdes que o préprio individuo ndo
conhecia a respeito do seu lado empreendedor, ou simplesmente, afirma-las, se
ele(a) tende a agir mais por impulso, se € criativo, se é independente, como ele se
mantem diante de uma tomada de deciséo.

2.4 EMPREENDEDORISMO - FOOD TRUCK

Vendedor de comida na rua € uma das profissées mais populares em paises
em desenvolvimento, segundo a descrigdo da autora Bianca Chaer no livro "Comida
de Rua, o melhor da baixa gastronomia paulistana”. A atividade é fonte de renda de
muitas familias. Os trabalhadores desse ramo ja representam aproximadamente 2%
da populagéo.

Embora seja considerada uma atividade antiga, os modelos de venda de
comida na rua comegaram a inovar a partir da primeira década do século 21, com a
modalidade de comércio em Food Truck.

O conceito de Food Truck foi importado dos Estados Unidos para o mundo
todo. Uma das razées do sucesso desse modelo de negdcio foi também a crise
americana em 2008, em que muitos empreendedores procuravam opc¢des mais
flexiveis e acessiveis.

Pode-se definir Food Truck como uma cozinha movel, de dimensdes
pequenas, sobre rodas que transporta e vende alimentos, de forma itinerante. A
maioria dos veiculos € formada por trailers, furgées, camionetes ou caminhdes
adaptados. Os modelos e o custo para se adequar as diversas legislagdes variam
bastante (SEBRAE NACIONAL, 2016).

No Brasil, com a globalizacdo e devido a facilidade de viagens, muitos
empresarios viram a possibilidade de empreender e expandir seus negocios ou até
mesmo, abrir um primeiro restaurante, num modelo diferente, onde houvesse
contato direto com o publico, possuisse baixo custo, e sem necessariamente a

necessidade de adquirir ponto comercial ou outros encargos.



13

Visando oportunidades, e até mesmo uma forma de encontrar saidas para a
crise financeira que acaba prejudicando muitas pessoas e empresas, algumas
pessoas, viram a possibilidade de empreender, iniciar seu préprio negocio, e até
mesmo expandir algum empreendimento que ja tinha, de forma diferente, o que é
uma vantagem competitiva perante seus concorrentes, pois visava-se um baixo
custo, e maior contato com o publico.

A modalidade Food Truck tem ganhado o Brasil, varios estados estdo
apostando nessa opgao criativas para obter renda, fidelizar clientes e driblar a crise,
na Paraiba (especificamente em Jodo Pessoa e mais recentemente em Campina
Grande, Figuras 1 e 2) o FoodTruck tem agradado cada vez mais, pois além de
proporcionar trabalho e renda para proprietarios e funcionarios, proporciona variadas
opgOes de pregos e alimentos para os consumidores.

Nas figuras mencionadas encontram-se fotos do Tropeiros Food Park, que
surgiu em 2016 e foi o primeiro Food Park fundado na cidade de Campina Grande —
PB, composto por 13 Food Trucks, 1 Lounge, 1 Parque Infantil, e 2 Bike Foods.

Figura 1. Tropeiros Food Park, localizado na cidade de Campina Grande.

4""‘.' 7 (ARARY 4
Fonte: Autoria prépria, 2018.

Figura 2. Tropeiros Food Park, local

izado na cidade de Campina Grande.

Fonte: Autoria propria, 2018.



14

3 METODOLOGIA

A metodologia a ser aplicada neste trabalho busca através do modelo da
Unidade de Formag&o Empresarial e Industrial da Durham University Business
School o0 TEG — Tendéncia Empreendedora Geral, verificar quanto a tendéncia
empreendedora dos proprietarios de Food Truck, do Tropeiros Food Park, na cidade
de Campina Grande. O interesse € motivado pela recente chegada deste tipo de
comércio na cidade e pela notavel expansdao que os empreendimentos de Food
Truck tem obtido pelo pais.

A escolha dos métodos de mensuracao da capacidade empreendedora de um
individuo, apresentados anteriormente, foi feito a partir da busca por outras
pesquisas, que mostram que estes sdao os métodos mais bem avaliados e mais
recomendados em estudos de quantizagdo de capacidade empreendedora.

3.1 TIPOS DE PESQUISA

Para classificar os tipos de pesquisa, adotou-se a classificagdo proposta por
Vergara (2011), a saber:

v Descritiva, haja vista que “expbe caracteristicas de determinada
populacdo ou determinado fendémeno. Pode também estabelecer
correlagbes entre variaveis e definir sua natureza”. (VERGARA, 2011, p.
47). Levou-se em consideracdo os proprietarios de Food Truck do
Tropeiros Food Park de Campina Grande.

v Exploratéria, que segundo Gonsalves (2007), “é aquela que se caracteriza
pelo desenvolvimento e esclarecimentos de ideais, com o objetivo de
oferecer uma visdo panordmica, uma primeira aproximagdo a um
determinado fenbmeno que é pouco explorado”. No caso, optou-se em
abordar o tema Food Truck, pouco explorado em trabalhos académicos.

v' Bibliografica, que para Vergara (2011, p. 48), “é o estudo sistematizado
desenvolvido com base em material publicado em livros, revistas, jornais,
redes eletrénicas, isto €& material acessivel ao publico em geral’.
Considerando que foram utilizadas varias outras de autores da area.
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v Pesquisa de campo, de acordo com Santos (2006, p. 27), “é aquela que
recolne dados in natura, como os percebidos pelo pesquisador.
Normalmente a pesquisa de campo se faz por observacdo direta,
levantamento ou estudo de caso”. Devido a coleta de dados, que utilizou a
aplicagéo de questionarios in loco.

Também foi utilizada, a pesquisa quantitativa, que segundo Gonsalves
(2007), diz respeito a uma exploragdo das causas, por meio de medidas objetivas,
testando hipdteses, utilizando-se basicamente da estatistica. Neste contexto, os
resultados da pesquisa de campo foram transformados em graficos.

3.2 SUJEITOS DA PESQUISA

Os sujeitos da pesquisa foram os proprietarios do Tropeiros Food Park,
localizados na cidade de Campina Grande. Atualmente existem 13 proprietarios, que
constituem o universo da pesquisa; destes foi extraida uma amostra de 10 ou 77,0%
que participaram da pesquisa. A coleta de dados foi realizada no més de abril de

2018, através de questionario, e utilizou-se o critério de acessibilidade.

3.3 INSTRUMENTOS DA PESQUISA

Para elaborar o instrumento de pesquisa, utilizou-se 0 modelo de Tendéncia
Empreendedora, composta por 54 questdes, distribuidas em 05 dimensdes. E valido
ressaltar que foi feita uma adaptagao para 20 questdes, por considerar adequados
ao presente estudo. Para mensurar os resultados, adotou-se a escala Likert,
adaptada para duas categorias: Concordancia e Discordancia.

Quadro 1 — Formato de Questionario — TEG

Questionario - Tendéncia Empreendedora Concordo Discordo

1. Costumo defender meu ponto de vista se alguém ndo esta de
acordo comigo.

2. Prefiro os desafios que pbe a prova minhas habilidades que as
coisas que fago com facilidade.

3. Penso mais no presente e no passado que no futuro.

4. Prefiro trabalhar em tarefas como membro de uma equipe que

assumir a responsabilidade sozinha.

. Nao gosto de fazer coisas novas ou poucos convencionais.

6. Quando estou em um grupo, prefiro que a outra pessoa seja a
lider.

7. Faco o que se espera de mim e sigo as instrugoes.

(&)
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8. A maioria das pessoas pensa que sou teimoso.

9. Prefiro ser bom em varias coisas, que muito bom em uma coisa.

10. Posso fazer muitas coisas ao mesmo tempo.

11. Para mim é mais dificil adaptar-me as mudancas que me manter
na rotina.

12. As vezes as pessoas consideram minhas ideias poucos usuais.

13. Antes de tomar uma decisao, prefiro ter claro todos os fatos,
ainda que demore.

14. Para mim é dificil pedir favores a outras pessoas.

15. Se tivesse que gastar R$10,00 preferiria comprar uma rifa, a
jogar cartas.

16. Quando tenho que fixar meus proprios objetivos, prefiro que
sejam mais dificeis que faceis.

17. Conseguir éxito é resultado de muito trabalho, a sorte ndo tem
nada haver.

18. Geralmente a gente tem o que merece.

19. Quando faco planos para fazer algo, quase sempre faco o que
foi planejado.

20. Consigo o0 que quero porque trabalho muito e fago ainda que
demore.

Fonte: Adaptado de Caird (1991, apud SOUZA, 2014).

4 APRESENTAGAO DOS RESULTADOS
4.1 TENDENCIA 1 — NECESSIDADE DE SUCESSO

Descricao da tendéncia — A necessidade de sucesso esta intimamente
relacionada com a realizacdo pessoal. Este € um aspecto de suma importancia para
0 sucesso em qualquer profissao, no entanto, o excesso dela, sem o complemento
da afetividade nas relagbes humanas leva a uma busca desenfreada do poder, o
que ndo pode ser considerado regra para os empreendedores. (GAIAO et al., 2009).

Grafico 1 — Tendéncia 1 (Necessidade de sucesso)
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1 - Costumo defender meu ponto de vista
se alguém n3o esta de acordo comigo.

2 - Prefiro os desafios que pde a prova
minhas habilidades que as coisas que fago...

Tendéncia 1

3 - Penso mais no presente e no passado
que no futuro.

4 - Prefiro trabalhar em tarefas como
membro de uma equipe que assumir a...

0% 20% 40% 60% 80% 100%

H Concordo M Discordo

Fonte: Pesquisa direta, abr./2018.

No que se refere a esta tendéncia, percebe-se que a maioria, tem
caracteristicas que enfatizam a necessidade de sucesso. A pergunta de numero 2
chama a atengao porque o resultado resulta em uma maioria, que quase em sua
totalidade, que discordou de modo igual.

4.2 TENDENCIA 2 — NECESSIDADE DE AUTONOMIA / INDEPENDENCIA

Descrigéo da tendéncia — O individuo necessita de liberdade para confrontar-
se com situagoes de uma realidade diferente da que esta inserido, aproveitando-se

das oportunidades para fazer surgir um novo empreendimento. (GAIAO et al., 2009).

Grafico 2 — Tendéncia 2 (Necessidade de autonomia/independéncia)

>-Nao gOSto de fazer coisas novas ou ﬁ
pouco convencionais.
6 ) Quando estou em um grupo‘ prEfiro que m
a outra pessoa seja a lider.
7" Fago gHeS=Rsper demine Sigo as W
instrugdes.
teimoso. g] y J

. - . S / S F g

Tendéncia 2

0% 20% 40% 60% 80% 100%

m Concordo m Discordo

Fonte: Pesquisa direta, abr./2018.
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E perceptivel através do grafico 2, que nos questionamentos referentes a
Tendéncia: Necessidade de autonomia/independéncia, os respondentes apresentam
resultados menos semelhantes, ou seja, reagem diferentemente, a cada realidade
que surge no caminho deles. Uns conseguem aproveitar oportunidades mais que
outros, uns tendem a apresentar caracteristicas mais visadas para liberdade, outros

nao.
4.3 TENDENCIA 3 — TENDENCIA CRIATIVA

Descricdo da tendéncia — A criatividade € a geradora de ideias, responsavel
pela criagdo de solugdes para eventuais problemas e abertura de mercados. E
também a responsavel pela percepgéo de situagbes e problemas inerentes ao
negdcio do empreendedor. (GAIAO et al., 2009).

Grafico 3 — Tendéncia 3 (Tendéncia criativa)

9 - Prefiro ser bom em varias coisas, que
muito bom em uma coisa.

10 - Posso fazer muitas coisas ao mesmo
tempo.

Tendéncia 3

11 - Para mim é mais dificil adaptar-me as
mudangas que manter-me na rotina.

12 - As vezes as pessoas consideram
minhas ideias poucos usuais.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

B Concordo M Discordo

Fonte: Pesquisa direta, abr./2018.

Esta tendéncia apresenta-se de forma bem equilibrada, como podemos
observar no grafico. Com isso conseguimos ponderar que no que refere-se a
Tendéncia Criativa, os proprietarios de Food Truck do Tropeiros, todos eles,
conseguem ter uma percepcdo de situagbes e solugbes que o mercado pode
requerer, e até mesmo no seu proprio empreendimento, com seus funcionarios e

demandas.
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4.4 TENDENCIA 4 — ASSUME RISCOS CALCULADOS / MODERADOS

Descricdo da tendéncia — O empreendedor avalia alternativas e calcula os
riscos deliberadamente. Procura controlar resultados e busca situagbes que
implicam em desafios ou riscos moderados, estando suas recompensas associadas
a esses riscos. (GAIAO et al., 2009).

Grafico 4 — Tendéncia 4 (Assume riscos calculados/moderados)

13 - Antes de tomar uma decisao, prefiro
ter claro todos os fatos, ainda que demore.

14 - Para mim é dificil pedir favores a
outras pessoas.

Tendéncia 4

15 - Se tivesse que gastar R$10,00
preferiria comprar uma rifa, a jogar cartas.

16 - Quando tenho que fixar meus préprios
objetivos, prefiro que sejam mais dificeis...

0% 20% 40% 60% 80% 100%

H Concordo M Discordo

Fonte: Pesquisa direta, abr./2018.

Através do grafico, é possivel perceber, que ha um equilibrio entre as
respostas, e com isso podemos verificar que os proprietarios, buscam ser os mais
cautelosos possiveis, que apesar de se arriscarem, quando necessario, fazem isso
de forma moderada, a fim de evitar prejuizos, problemas, e que na maioria das

vezes, buscam controlar a situagédo, caso os mesmos tenham algum infortunio.

4.5 TENDENCIA 5 — IMPULSO E DETERMINACAO

Descricdo da tendéncia — O empreendedor se movimenta diante de um
obstaculo significativo. Age repentinamente ou muda para uma estratégia
alternativa, a fim de enfrentar o desafio ou superar o obstaculo. Assume a
responsabilidade pessoal pelo desempenho necessario para o alcance de objetivos
e metas. (GAIAO et al., 2009).
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Grafico 5 — Tendéncia 5 (Impulso e determinagéo)

17-Conseguir éxito é resultado de muito
trabalho, a sorte ndo tem nada haver.

18 - Geralmente a gente tem o que
merece.

19 - Quando fago planos para fazer algo,
quase sempre fago o que foi planejado.

Tendéncia 5

20 - Consigo o que quero porque trabalho
muito e fago ainda que demore.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

B Concordo M Discordo

Fonte: Pesquisa direta, abr./2018.

Pode-se observar no grafico acima, que esta tendéncia apresentou maior
discrepancia de resultados, entre si, ou seja, ndo houve tanto equilibrio entre as
respostas, partiu-se de uma extremidade a outra, com certa distingdo. Em resumo,
poderiamos definir que uns proprietarios sdo mais impulsivos, enquanto outros
pensam mais antes de agir, uns mais determinados, outros menos.

4.6 RESUMO DAS TENDENCIAS

Grafico 6 — Resumo das tendéncias

Tendéncia 5 - Impulso e Determinacdo

Tendécia 4 - Assume riscos
calculados/moderados

Tendéncia 3 - Tendéncia Criativa

Tendéncia 2 - Necessidade de
Autonomia/Independéncia

Tendéncia 1 - Necessidade de Sucesso

T T T T T

0% 20% 40% 60% 80% 100%
M Concordo M Discordo

Fonte: Pesquisa direta, abr./2018.

ApoOs observar os resultados, pode-se afirmar, que de forma geral, todos
possuem as tendéncias empreendedoras, especificadas nas 5 dimensdes do Modelo
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de Tendéncia Geral, e é possivel perceber que certas tendéncias se sobressairam
mais do que outras. No grafico acima, é notdrio que algumas dessas tendéncias, se
mantiveram bem equilibradas entre si, principalmente relacionadas as respostas dos
proprietarios de Food Truck - Tropeiros Food Park, e poderiamos citar como
exemplo, a tendéncia numero 3 (Tendéncia Criativa) e a tendéncia de numero 4
(Assume riscos calculados/moderados), assim como € perceptivel, que outras
tendéncias apresentaram, resultados ndo tdo semelhantes entre elas, como a
tendéncia numero 1 (Necessidade de Sucesso), e a tendéncia numero 2
(Necessidade de Autonomia/lndependéncia), assim como podemos verificar, que ha
uma maior discrepancia, constatada, através dos grafico, na tendéncia de numero 5
(Impulso e determinagao), onde os respondentes, obtiveram respostas um pouco

menos aproximados.

5 CONSIDERAGOES FINAIS

Com o objetivo de mensurar quais as tendéncias empreendedoras dos
proprietarios de Food Truck do Tropeiros Food Park, em Campina Grande - PB,
observou-se que todos os proprietarios, possuem capacidade empreendedora,
sendo estas comprovada, através do modelo de Tendéncia Empreendedora Geral,
distribuidas em 5 dimensdes.

Constatou-se que no que se refere as tendéncias, cada uma delas tem suas
particularidades, e obviamente, uma tendéncia que se torne mais evidenciada que
outras.

Diante do exposto, o objetivo foi alcangcado e foi possivel, mensurar as
tendéncias empreendedoras desses proprietarios, € com isso, percebido que o
empreendedorismo tem sido cada vez mais, porta de abertura, para muitas pessoas
se instalarem no mercado, e um instrumento no qual tem estimulado o crescimento
econOmico, social e financeiro de pessoas, localidades e empresas.

E fundamental para que haja uma fluidez continua entre empreendedores e
empreendedorismo, um maior incentivo das pessoas e das empresas (incluindo
clientes, instituicdes, bancos, organizagdes) para que se reforce a importancia deste

tema e sua funcionalidade.
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ENTREPRENEURSHIP TREND OF FOOD TRUCK OWNERS - PARQUE
ALIMENTAR TROPEIROS, IN CAMPINA GRANDE - PB

ABSTRACT

Entrepreneurship has evidenced its importance through the insertion of the
market and the attendance of some needs, be they personal, financial or social. The
present study has the objective of analyzing the entrepreneurial tendency of the food
truck owners, from the food park tropeiros, located in the city of Campina Grande,
through the Caird: General Entrepreneurial Tendency for this, descriptive exploratory
research was used, bibliographical; field and quantitative. In a universe of 13 owners was
applied to a sample of 10 or 77.0% of the owners. It was observed that all owners have
entrepreneurial capacity, therefore, there was a majority agreement, standing out in
order of importance: Impulse and Determination; Assumes calculated / moderate risks;
Creative tendency; Need for Autonomy / Independence; and Need for success, these
being proven, through the model of General Entrepreneurial Tendency, distributed in 5
dimensions.

Keywords: Entrepreneurship. Entrepreneur. Food Truck
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