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“O que toda uma sociedade procura ao continuar a
produzir e reproduzir, ¢ ressuscitar o real que lhe
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SIMULACROS E SIMULACAO:
A CONSTRUCAO DE ESPETACULOS NAS REDES SOCIAIS

Hyvana Layssa Rodrigues de Sousa'

RESUMO

A sociedade sempre esteve conectada através de redes de socializacdo e interatividade, porém
com o0s avangos tecnoldgicos e o surgimento da internet esses lacos se reconfiguraram as
novas formas de comunicacdo. Atualmente, vivemos um periodo espetacular, onde tudo ¢
pensado em termos estéticos, feito para agradar e exibir a melhor face da situagdo, de forma
organizada e planejada para causar determinadas reagdes em quem observa. Porém, ¢
necessario perguntar-se: até que ponto a realidade se encontra dentro desse espetaculo
digital? O presente estudo apresenta-se como uma pesquisa bibliografica de carater
exploratorio que possui o objetivo de formular hipdteses sobre a construcdo da realidade a
partir das experiéncias compartilhadas nas redes sociais, através disso aplicaremos nosso
estudo aos contetdos produzidos por influenciadores digitais brasileiros, visando
compreender a formagdo desses espetaculos. Considerando o atual contexto, identificamos
como o planejamento e a montagem desses espetaculos estdo atrelados a uma padronizacao
estética que preza pelo belo, nem que para isso, seja necessario camuflar a realidade.

Palavras-chave: Redes sociais. Influenciadores digitais. Espetaculo. Simulacros.

1. INTRODUCAO

A sociedade sempre esteve conectada por meio de elos de interesses e afinidades, as
interacdes em conjunto que mantem esses elos fortalecidos, formam o que nds conhecemos
como rede social. No decorrer dos séculos, os avangos tecnologicos e comunicacionais
remodelaram a forma como os nds dessas redes se mantém atados. Diante desse cendrio de
transformagdes, foram criadas novas formas de se relacionar ¢ pertencer a determinados
grupos: as redes sociais digitais, plataformas onde ¢ possivel encontrar os mais variados tipos
de espetaculos e recortes da realidade.

Devido a esses avancos e aos novos meios de gerar socializagdo, os papéis sociais
dentro da rede ganham novos significados, pois, por mais que pensassemos em algo
descentralizado, identificamos que existem sim, elos mais fortes que promovem maior
numero de interacdes em meio as suas conexdes, atribuimos esse papel ao que conhecemos

hoje como influenciadores digitais.

' Aluna do curso de comunicagdo com habilitagio em Jornalismo da Universidade Estadual da Paraiba —
Campus I. E-mail: hyvanarodrigues@gmail.com



Esses personagens sdo figuras que produzem contetido para as redes sociais pautados
em temas especificos como, por exemplo, estilo de vida, moda, beleza, comportamento e
afins. As duas plataformas que ganharam mais énfase por conta da atividade desses
produtores foram a plataforma de videos YouTube e o Instagram, uma rede social dedicada a
fotos, que funciona como uma espécie de vitrine pessoal para essas personalidades.

A partir da observagdo dos conteudos que relacionam essas duas redes, este trabalho
busca reunir elementos e levantar hipoteses sobre a formagdo das imagens publicadas no
Instagram como forma de espetacularizagdo e formacdo de simulacros. Nosso objetivo ¢é
mostrar como esses simulacros compdem as experiéncias compartilhadas dentro das
plataformas de contetido e interagdo e nesse mesmo contexto entender o funcionamento e
organizagdo dessa vitrine que prioriza a exibi¢do do belo, o perfeito e, muitas vezes, o
inalcangavel.

O trabalho se justifica por tratar de um tema extremamente pertinente a sociedade
contemporanea, onde os individuos estdo cada vez mais conectados através das tecnologias
de comunicacdo e por estarmos nos tornando uma sociedade ainda mais visual que preza
muito pela estética e boa aparéncia em todos os meios. Nos, como estudiosos da
Comunicacdo Social, precisamos estar atentos a esses fenOmenos e ao impacto que eles
causam dentro de um sistema de rede comunicacional tdo abrangente como a internet.

Para discutir as questdes apresentadas foi necessario realizar uma revisao
bibliografica sobre teorias das redes e suas topologias, para compreender como esse conceito
se estabelece; as relacdes de socialidade no ambito virtual e como as tribos urbanas se
formam a partir das identificacOes geradas na rede e a relagdo da teoria do espetaculo com a
criacdo dos simulacros, com destaque para a criagdo dessa espetacularizacdo vinculada com a

simulagdes dentro das redes sociais.

2. Redes: um modelo de organizacao social

Com base nas pesquisas e conceitos estabelecidos na area, buscaremos entender como
as relacdes em rede se formam e como esse tipo de organizagdo perpassa décadas, se
reestrutura e se mantém como um modelo de organizagdo social.

As redes sociais sdo estruturas formadas a partir das identificagdes entre pessoas e
grupos. A partir do reconhecimento de ideias, objetivos e visdes de mundo, os individuos
formam conexdes mantidas através das interacdes geradas na rede. Entre as décadas de 1930

e 1940, o conceito de rede social permaneceu indefinido, sendo apenas utilizado de forma
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metaforica, pois os autores ndo encontraram caracteristicas relacionadas as redes e ao
comportamento dos individuos (PORTUGAL, 2007). A partir da segunda metade do século
XX o conceito de redes sociais comecou a ser melhor debatido, se apresentando de forma

sistematica com as relagoes sociais.

Durante a segunda metade do século XX, o conceito de rede social
tornou-se central na teoria socioloégica e deu azo a inumeras
discussdes sobre a existéncia de um novo paradigma nas ciéncias
sociais. No decorrer das tultimas décadas, a sociologia das redes
sociais constituiu-se como dominio especifico do conhecimento e
institucionalizou-se progressivamente. (PORTUGAL, 2007, p. 03).

Entre esses debates, o primeiro a utilizar o conceito de “rede social” para descrever
uma estrutura social de fato, foi J. A. Barnes, em seu trabalho “Class and committees in a
Norwegian Island Parish®> de 1964 (ENNE, 2004). Diante dos avangos apresentados nos
estudos da época e da necessidade de compreender melhor as relagdes em rede, Barnes
(1987) categoriza essas relagdes em dois termos: Redes sociais totais e Redes sociais parciais.

Entende-se por redes sociais totais a estrutura que engloba varias redes menores, que
ndo deixam de pertencer a outros grupos, unindo-as a um “alfa” que exerce o papel de manter
essas conexoes atraves da interagdo e experiéncias compartilhadas. Ainda sobre isso, Barnes
(1987), afirma que “[...] a rede ¢ uma abstragdo de primeiro grau da realidade, e contém a
maior parte possivel da informagdo sobre a totalidade da vida social da comunidade a qual
corresponde.”. Se caracteriza por rede parcial “qualquer extracdo de uma rede total, com base
em algum critério que seja aplicavel a rede total.” (BARNES, 1987), ou seja, a rede divide-se
para se multiplicar, formando nticleos maiores que geram interagdes e fortalecem o todo.

Com os avancos nos métodos de comunicacdo, a adaptacdo aos novos meios e
plataformas, as redes sociais comegaram a se modificar em sua estrutura topografica, e a se
sustentar através da criacdo de elos por meio das midias digitais, espago que reconfigurou

métodos de sociabilidade e a forma com que as pessoas se conectam e interagem.

2.1 Transcendendo o limite das redes fisicas
Dentro da perspectiva de formacdo de lagcos em rede, as redes sociais digitais surgem
para realizar esse proposito de conectar pessoas, através de plataformas na internet. A

popularizagdo desses espagos virtuais se deu na primeira década dos anos 2000, com a

2 cA . .
Classes e Comités em uma parodquia da ilha norueguesa
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propagagio do acesso a rede de internet e a criagio de plataformas como o Orkut’,
Facebook®, Instagram’, Flickr® e Twitter’. Desses, o Facebook ¢é a plataforma que se tornou
mais popular, chegando a mais de 2 bilhdes® de usuarios mensais ao redor do mundo em
2017. Construidas com fungdes de interagdo especificas, as redes sociais digitais estdo
sempre voltadas ao compartilhamento de informagao, ideias e principalmente recortes da vida
dos usudrios, através de registros fotograficos.

Para Recuero (2009), essas plataformas sdo locais de integracdo, ambientes onde
todos tém a oportunidade de fala e direito de se expressar conforme sua personalidade,
opinido e individualidade. Dentro desse contexto, ¢ notoria a apropriacdo do espago para a
construgdo da identidade do individuo, a partir dos elementos apresentados por ele junto aos
dos demais atores encontrados na rede, com os quais ele se identifica e se sente representado.
Utilizando como referéncia os estudos de Goffman (1959), podemos entender o ciberespago’
a partir de uma metéfora teatral, onde cada individuo se torna um ator exercendo um ““papel
social”, a partir da criacdo de uma persona adaptada a cada situacdo dentro desse espaco.
Elementos imaggéticos se tornam o piloto dessa apari¢ao, pois ¢ a partir da visibilidade obtida
ali que o “eu” ganhara relevancia e significado. Fatores de comportamento e a linguagem
individual, ou de grupo, utilizada na forma de expressar-se completam essa composi¢dao. A
organiza¢do desses elementos faz parte da construcdo do “personagem” que sera lido e
observado pela perspectiva do outro sujeito e da sociedade.

A partir dessa construgdo, outros personagens se identificam com o “ator principal” e
comecam a se integrar a determinada rede que o conecta a semelhantes, formando grupos
onde esses atores compartilham ideias, estilo de vida e pensamentos, assim, mantendo a rede

em funcionamento. Ao analisarmos as conexdes a partir dessa perspectivas, compreendemos

3 Rede Social desativada em 2014, depois de 10 anos de atividade, foi um dos primeiros espagos a se
popularizar no Brasil, e tinha como propoésito unir os usuarios através de grupos de amigos e comunidades
abertas.

# Rede Social criada em 2004, com o proposito de gerar interacdo entre os usudrios através de grupos, paginas,
fotos, videos, texto e links.

® Rede social de compartilhamento de fotos e videos criada em 2010. Uma das caracteristicas da rede ¢ a
aplicacdo de filtros nas cenas do dia-a-dia, gerando uma nova perspectiva sobre a cena registrada.

® Rede Social de compartilhamento de fotos profissionais. A maioria dos cadastrados na rede sdo fotografos
profissionais e/ou amadores.

” Rede Social de compartilhamento caracterizada como microblog, por permitir que os usuarios fagam posts
com até 280 caracteres, junto a fotos, gifs ou até mesmo pequenos videos, que geram interagdo constante entre
0s usuarios.

¥ Disponivel em: <http://link.estadao.com.br/noticias/empresas,facebook-alcanca-2-07-bilhoes-de-usuarios-no-
mundo,70002069551> Acesso em: 27 mar. 2018

? “QO Ciberespago é o ambiente, o espaco constituido com base em uma comunicagio, em linguagens e dialogos
homem-maquina, maquina-maquina. Vemos a tela, mas ndo visualizamos a quantidade informacdes, de
comandos, expressdes e codigos que estdo por tras das imagens inonicas que vemos nas telas.” (COSTA e
SOUZA, 2005, p.03)
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as redes sociais digitais como uma verdadeira tela de exibicdo de contextos e realidades
pautados em atuacdes, ndo no sentido de ser algo falso, mas pensando como algo montado
para passar determinada mensagem que agrade ¢ agregue mais pessoas a esse elo.

Os elos das topografias de rede podem ser centralizados em apenas um ponto, um
ator, como também pode estar distribuido de forma descentralizada, isso pode alterar a forma

como elas funcionam e se mantém conectadas.

2.2 Topografias de rede

As redes sdo geradas de acordo com identificacdes e interagdo entre os individuos. A
partir da formacao dessas redes, podemos analisa-las de acordo com determinadas topologias.
Como apresentado no topico anterior, o estudo das redes surge exatamente com o propdsito
de qualificar e compreender essas conexdes, e com a interferéncia dos avangos tecnologicos
nas formas de se relacionar, novas interpretagdes e aplicabilidades foram dadas a esses
estudos.

O pesquisador Augusto de Franco (2008, apud RECUERO, 2009), com base na teoria
de Baran (1964), que classifica as redes em trés estruturas, a centralizada, descentralizada e
distribuida, pode observar como as redes sociais digitais também podem ser classificadas
com base nessas topografias, principalmente na que apresenta os elos da rede de forma
distribuida.

Figura 1: Topologias basicas de redes de Paul Baran

CENTRALIZED DECENTRALIZED DISTRIBUTED
(a) (B) ()

Fonte: Baran (1964)
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A rede centralizada ¢ aquela em formato de estrela, onde um nd central e unitario
sustenta toda a rede. J4 a rede descentralizada possui varios nds centrais, formando um
conjunto de nés que se conectam a varios outros conjuntos. Se tratando da rede distribuida,
aquela que usamos para classificar as redes sociais digitais, todos os nos tém, em média, a
mesma quantidade de conexdes, e dessa forma “nao hé valorizagdo hierarquica desses nos”
(RECUERO, 2009), por mais que existam elos mais fortes dentro dessa rede social, ele nao se
torna um concentrador de agdes ou de ligagdes, mas algo que mantém a interacdo entre os
grupos em funcionamento. Considerando essas interagdes, podemos supor que, através dos
compartilhamentos de informagdo os grupos se fortalecem e se firmam dentro do espago
virtual.

Observando a formagdo dos noés dentro das redes, podemos perceber a formagao de
lagos entre individuos, porém esses agrupamentos tém caracteristicas de “lagos fracos”, pois,
sdo conexoes distantes as quais ndo ha pertencimento genuino e profundo, ao contrario dos
“lacos fortes” que carregam com si a identidade e historico do individuo (GRANOVETTE,
1973 apud. KAUFMAN, 2012). Todavia os “lagos fracos” se fazem importante na formagao
do individuo, pois funcionam como o uma ponte que o liga a novos ambientes de interagao,

novas ideias e informagoes.

Os “Lagos Fracos” sdo vitais para a integragdo dos individuos a sociedade, e
os sistemas sociais carentes de “Lagos Fracos” serdo fragmentados e
incoerentes, novas ideias vdo se espalhar lentamente, esforgos
cientificos ficario em desvantagem, e¢ subgrupos separados por raca, etnia,
geografia ou outras caracteristicas terdo dificuldade em chegar a um modus
vivendi. (KAUFMAN, 2012, p. 208).

Quando pensamos em redes sociais digitais, mesmo dentro do conceito de rede
distribuida, também pensamos em pontos de for¢a maiores, que concentram mais atengdo por
compartilharem de um contetdo pensado para obter tal retorno, pois, esses atores sociais se
tornam um tipo de referéncia a ser seguida como objetivo, algo que se quer alcangar ou por
identificacdo. Analisando por essa perspectiva, € possivel identificar agentes que se tornam
representantes, como um modelo ou porta-voz, dos grupos e das tribos que se formam a partir
do conjunto: identificacdo + interagdo, que gera as movimentagdes e a sociabilidade dentro

das redes.
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3. Socialidade e as tribos urbanas

Se relacionar em sociedade faz parte da existéncia humana e da manutengdo dos lagos
construidos através da vida, sendo assim, um processo continuo. A maneira de formar e
sustentar essas interacdes acabaram se modificando através do tempo e a partir dos avancos
das tecnologias de comunicacdo, que possibilitam novas formas de manter a socializacdo
entre grupos ¢ pessoas. Analisando esse conceito a partir das redes sociais, podemos dizer
que a sociabilidade gerada naquele espago vai depender do desempenho do ator social dentro
do contexto da rede.

Mafessoli (1987) traz a visdo da socialidade para observar a cultura moderna. Esse
conceito surge em oposicao ao de sociabilidade, pois busca enfatizar a “tragédia do presente”,
do que estd sendo vivido ao invés de mirar em resultados futuros e¢ de forma

institucionalizada.

A socialidade “daria o tom” aos agrupamentos urbanos,
diferenciando-se da sociabilidade por colocar a énfase na “tragédia do
presente”, no instante vivido além de projecdes futurista ou morais,
nas relagdes banais do cotidiano, nos momentos ndo institucionais,
racionais ou finalistas da vida de todo dia. Maffesoli procura olhar “a
vida como ela ¢”, como diria Nelson Rodrigues. (LEMOS, 2002,
p.-82).

Dentro dessa perspectiva da socialidade, Maffesoli (1987), trabalha com o
hedonismo'?, tribalismo'' e presentéismo'?, como pilares das préticas sociais cotidianas, nio
s0 da vida moderna, mas em todos os periodos da vida em sociedade (LEMOS, 2002).
Podemos observar que esses trés elementos sdo voltados a questdes do bem-estar, prazer e
reforco da identidade do individuo, como ¢ o caso do tribalismo, ¢ tudo isso concentrado em
momentos presentes e efémeros, caracteristicas das redes sociais off-line e online. Esses
pilares sustentam as relacdes que se ddo a partir dos papéis sociais dos individuos dentro dos
espagos, como as redes sociais digitais, por exemplo, exercendo sua “teatralidade cotidiana”.

Michel Maffesoli (1987) aponta essa teatralidade como caracteristica da socialidade,
pois, entende-se que o individuo representa papéis, como por exemplo, em seu ambiente de

trabalho diferente dos papéis representados dentro das tribos que participa, travestindo-se de

10 . . .
Teoria que afirma que o prazer ¢ o bem supremo da vida humana.

11 . . . . . . < o
Organizacdo social a partir de identificagdes tribais.
Comportamento organizacional onde o individuo esta presente, mas ndo possui produtividade.
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acordo com o que cada ambito exige de si. E perceptivel a grande valorizagio da imagem e
cuidado com a estética, pois, ela funciona como elemento de reconhecimento que ird gerar a
identificagdo e a partir disso a agregacao de mais atores sociais aquele nucleo. “No sentido
indicado, a estética ¢ um meio de experimentar, de sentir em comum e ¢, também, um meio
de reconhecer-se.” (MAFFESOLI, 1987, p. 134). Dentro desse contexto de identificagao,
algo extremamente importante e presente nas relagdes sociais, podemos observar as
formacgdes das tribos urbanas e como clas se constituem dentro do universo tecnologico.

Essa representagdo acontece em tribos tradicionais e online, porém, dentro do
ambiente virtual, essas relacdes possuem outras caracteristicas, por estarem dentro de um
contexto totalmente diferente que, mesmo preservando caracteristicas do “mundo fisico”, tem
suas particularidades. Para, Michel Maffesoli, esses grupos possuem a mesma estrutura
funcional de uma arcaica tribo, os individuos se sentem, de fato, pertencentes aquilo, porém,
a durabilidade da relacdo entre os participantes ¢ muito variante e efémera, como afirma o

socidlogo:

O tribalismo de que tratamos pode ser perfeitamente efémero, e se
organiza conforme as ocasides que se apresentam. [...] Cada uma
delas tem duragdes varidveis de vida, conforme o grau de
investimento de seus protagonistas. (MAFFESOLI, 1987, p.225).

Isso acontece gragas ao grande numero de possibilidades de oferta na rede, onde a
cada instante surge uma nova tendéncia, hobbie, conceito, estilo ou pessoa a ser seguida,
porém, outro ponto que podemos destacar aqui, ¢ a pluralidade de tribos/ciclos em que um
unico individuo pode estar inserido. Podemos aplicar a tipologia da rede distribuida, onde os
grupos se intercalam, gerando mais interagdo, os individuos se doam a cada uma dessas
tribos, investem seu tempo e se, com tempo, ele perde a identificagdo com aquele grupo de

pessoas, ele vai irromper em novos ambientes e gerar um novo ciclo sustentado nos

parametros que ja abordamos neste topico.

3.1 Influenciadores digitais

Como vem ficando cada vez mais perceptivel, a imagem ¢ algo muito importante
dentro do processo da formacao de redes de identificagdo, seja no ambito fisico ou virtual, e
tudo isso faz parte de um grande espetdculo. Ao refletir sobre a formacao das redes, podemos
notar a presenga de elos mais fortes, que acabam guiando a formagao dessas relagdes. Dentro

da nossa proposta, iremos analisar o comportamento dos influenciadores digitais e a sua
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importancia como “gestores” de elos na rede e a sua relagdo com a imagem dentro de todo
esse contexto.

O termo influenciador digital surgiu originalmente em inglés “Digital Influencer”, e
comegou a ser utilizado no Brasil no ano de 2015, para denominar personagens ou grupos que
produzem contetido para internet e acabam se popularizando, através das redes sociais, para
além do contetdo produzido. Entretanto, antes desse termo surgir, nds conheciamos essas
figuras como blogueiros, por conta da plataforma Blog onde existia o compartilhamento de
conteido em textos robustos, fotos produzidas e um maior tempo para o deadline. Porém,
com o crescimento das redes sociais e das plataformas de video, os blogueiros acabaram
migrando a producdo de conteido para essas plataformas onde o tempo de resposta, o
compartilhamento e o acesso sdo mais rapidos e frequentes. Dessa forma, o termo
“blogueiro” ndo abarcava mais as diversas func¢des exercidas por um soé individuo no espaco
virtual, a partir disso o uso dos termos criadores de conteudo digital, youtubers, social
celebrity, formadores de opinido, entre outros, comegou a surgir.

Por vezes, o termo Influenciador digital ¢ tratado de forma pejorativa por ser visto
como um grupo de pessoas que tratam de conteudos futeis, principalmente com questdes
ligadas a aparéncia, porém o termo escolhido para ser utilizado neste trabalho carrega uma
série de significados que trazem para ele o peso que possui. Como o proprio nome ja diz os
individuos presente nas redes que expde sua opinido, seus valores, estilo de vida e etc,
acabam causando influéncia de compra, comportamento e pensamento nas pessoas que O

acompanham.

O discurso circulante sustenta que os influenciadores sao aqueles que tém
algum poder no processo de decisdo de compra de um sujeito; poder de
colocar discussdes em circulagdo; poder de influenciar em decisdes em
relacdo ao estilo de vida, gostos e bens culturais daqueles que estdo em sua
rede. (KARHAWI, 2017, p. 48).

Existem algumas categorias nas quais podemos classificar esses personagens: estilo
de vida, humor, moda e beleza, maternidade, arquitetura, entre outros nichos. Os
influenciadores estdo sempre nas redes sociais, pois € ali que eles se constroem, promovem
sua imagem, se auto afirmam. “E preciso ser ‘visto’ para existir no ciberespaco. E preciso
constituir-se parte dessa sociedade em rede, apropriando-se do ciberespago e constituindo um
‘eu’ ali.” (EFIMOVA, 2005 apud RECUERO, 2009, p. 27).
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Corroborando com tais perspectivas recorremos as palavras de Debord (1997), que
diz: “Considerado segundo os seus proprios termos, o espetaculo ¢ a afirmacdo da aparéncia e
a afirmagdo de toda a vida humana, socialmente falando, como simples aparéncia.”
(DEBORD, 1997, p.16). Aplicando esse conceito ao presente estudo, podemos intuir que a
exposi¢ao e formacao de influenciadores digitais parte da ideia de exposigdo e auto afirmacao
do proprio estilo de vida, para contribuir de forma planejada com um espetdculo social. Para

0 autor:

Considerado em sua totalidade, o espetdculo ¢ ao mesmo tempo o
resultado e o projeto do modo de produgdo existente. Ndo ¢ um
suplemento do mundo real, uma decoragdo que lhe ¢é acrescentada. E
o amago do irrealismo da sociedade real. (DEBORD, 1997, p.14)

A partir desse contexto, podemos perceber o quanto estamos ligados a uma trama de
teatro, onde a aparéncia, imagem e estética, aquilo que parece ser, domina as relagdes sociais
online e offline. Neste sentido, buscamos compreender como esse palco funciona na internet,
até que ponto no6s visualizamos a realidade ou se tudo é apenas uma proje¢ao, uma atuagao,
ou um recorte do que ela seria.

Em meio a essa espetacularizagdo da vida cotidiana através das imagens, podemos
perceber que as mesmas funcionam como um objeto de manutengao das relagdes sociais: "As
imagens ¢ que fazem o elo entre os seres humanos: 'o espetaculo ndo ¢ um conjunto de
imagens, mas uma relacdo social entre pessoas, mediatizada por imagens'” (DEBORD, 1991
apud. SAISI, 2006, p. 166). A partir disso, podemos compreender que, o espeticulo se
sustenta sobre a criacdo de grandes mitos que crescem a partir de uma mistura de cultura e
consumo, onde, a partir do contexto do nosso estudo, o individuo populariza algo e gera
consumo mididtico, cria experiéncias de realidade.

Ao questionar o teor da realidade presente nas agdes virtuais, colocamos em cheque o
que acreditamos e transmitimos como verdade. A ideia de que uma imagem vale mais que
mil palavras, perpetuou o ditado popular durante muitos anos, mas sera que hoje, as imagens
trazem a verdade absoluta ou elas sdo mais uma ferramenta de manipulagdo para fazer crer

que aquilo que esta sendo mostrado ¢ de fato real e alcancavel?

4. Simulacros de simulacao
O socidlogo e filosofo frances, Jean Baudrillard (1981), traz a luz em seus estudos e

questionamentos sobre os conceitos da realidade, a teoria do simulacro. Sua tese trata o
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simulacro como a representagao de algo feito a partir de uma simulagao, ou seja, algo criado
para imitar, ou até mesmo substituir a realidade.

Os simulacros estdo em trés categorias: naturais, produtivos e de simulagdo. O
primeiro deles, os simulacros naturais, ¢ baseado na imagem como correspondente de um
imagindrio utodpico, sempre buscando resgatar a natureza divina de forma harmonica e
otimista. Os simulacros produtivos estdo atrelados ao conceito de ficgao cientifica, pois sdo
movidos pelo desejo de expandir de forma continua e universal, sdo “baseados na energia, na
forca, na sua materializacdo pela maquina e em todo sistema de produgdo”
(BAUDRILLARD, 1981, p. 151). J& os simulacros de simulagdo surgem dentro do contexto
de um jogo cibernético", baseando-se nas informagdes disponiveis a esse simulacro, nos
modelos usuais, na hiper-realidade, na operacionalidade ¢ no controle total. Ao tratar dessa
categoria de simulacro, o autor traz a reflexao de um lugar ainda desconhecido e indefinido,
que deixa apenas a entender que “o bom e velho imaginario da fic¢do cientifica morreu e que
alguma outra coisa esta a surgir” (idem. p. 151). Aplicando ao conceito a nossa pesquisa,
podemos entender essa nova “coisa” como as possibilidades despertadas por essa categoria de
simulacro, que atrelada ao sistema cibernético e as novas tecnologias de comunicagdo, nos
apresenta um quadro cada vez mais palpdvel dentro das perspectivas das redes sociais
digitais.

Ao refletirmos sobre os simulacros de simulagdo, entramos em outro conceito
abordado por Baudrillard, o do hiper-real. Esse conceito mostra que a hiper-realidade surge a
partir do ambito do simulacro, como algo projetado para parecer real, porém, acaba
ultrapassando a realidade de forma exagerada. E como pensar em um universo ficcional
totalmente atrelado aos modelos de realidade, pois, mesmo supervalorizando o imaginério, ¢
necessario ter referéncias do real dentro desse contexto, porém de uma forma mais atrativa e

espetacular e sem vinculo com o real. Sobre isso Baudrillard diz:

O que toda uma sociedade procura ao continuar a produzir e reproduzir, é
ressuscitar o real que lhe escapa. E por isso que esta produgdo “material” é
hoje, ela propria, hiper-real. Ela conserva todas as caracteristicas do
discurso da producdo tradicional, mas ndo ¢ mais que a sua refrac¢do

desmultiplicada. Assim, em toda parte o hiper-realismo da simulagdo

13 ep nogdo original de cybernetics, “cibernética”, foi uma elaboracéo teoria da relagdo entre informacio,
comunicagdo e controle de sistemas especificos. [...] A base ¢ uma concepgdo instrumental de informagdo: sdo
dados que alimentam um sistema e permitem a tomada de decisdes que, por sua vez, vao retroagir sobre esse
sistema alterando potencialmente seu funcionamento, e assim por diante. A cibernética procura compreender e
prever acontecimentos dentro de um sistema.” (MARTINO, 2015. p.21)
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traduz-se pela alucinante semelhanca do real consigo proprio.
(BAUDRILLARD, 1981, p.34)

Os conceitos de simulacros, simulagdes e hiper-realidade, caminham juntos para o
despertar de um novo olhar sobre as nossas leituras e percepgdes sobre os conteudos e
informagdes que recebemos o tempo inteiro ¢ de forma ndo linear, através dos meios de
comunicagdo, principalmente os meios digitais. Observando dessa perspectiva, podemos
refletir até que ponto vai o real e onde come¢a um simulacro, porém, isso nao € possivel,
pois, enquanto as coisas estdo no campo da simula¢do, nds conseguimos identifica-las, mas
quando elas partem para uma hiper-realidade dentro de um simulacro, tendemos a entender

aquilo como realidade absoluta.

A realidade poderia ultrapassar a ficg@o: seria o sinal mais seguro de uma
sobrevaloriza¢do possivel do imaginario. Mas o real ndo poderia ultrapassar o
modelo, do qual ¢ apenas o alibi. O imaginario era o alibi do real, num mundo
dominado pelo principio de realidade. Hoje em dia, é o real que se torna alibi
do modelo, num universo regido pelo principio de simulacdo.
(BAUDRILLARD, 1981, p.153)

Pensando as teorias aplicadas ao objetivo do nosso estudo, ao refletir sobre o
comportamento dos individuos nas redes sociais digitais através do contexto dos simulacros,
percebemos que esses conceitos estdo cada vez mais presentes e entranhados no nosso
cotidiano, seja através da televisdo, das fotos de celebridades em revistas fisicas e digitais,

seja no Instagram de um famoso ou, até mesmo, de um “andénimo”.

5. Metodologia

Dentro do contexto das interagdes em redes sociais online ¢ off-line, das identificacdes
com tribos urbanas, espetacularizagdo do cotidiano e dos recortes da realidade, nos
observamos o influenciador digital como um forte n6 dentro das redes, funcionando como um
elo entre pessoas e comunidades, gerando interacdo, inovando, produzindo contetido e
simulacros. Nosso objetivo ¢ mostrar como esses simulacros compdem as experiéncias
compartilhadas dentro das plataformas de contetido e interagao.

Para obter os objetivos tracados, além da pesquisa bibliogréafica, este estudo serd de
carater exploratorio, uma vertente que “tem como objetivo proporcionar maior familiaridade

com o problema, com vistas a tornd-lo mais explicito ou a construir hipoteses.” (GIL, 2007
apud. SILVEIRA e CORDOVA, 2009, p. 35). A partir do estudo exploratorio, iremos apontar
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casos que podem estruturar e reforcar a hipotese de que o ambiente virtual utilizado e
montado pelos influenciadores digitais faz parte do que foi dito e “previsto” pela teoria de
Baudrillard (1981).

A nossa pesquisa consiste em, através de recortes dos conteudos publicados por
influenciadores digitais nas redes sociais, mostrar como essa realidade inventada estd
presente em nosso dia-a-dia. E notavel que existe a percepgdo de uma realidade néo tio fiel
ao que acontece e geralmente essas percepgoes, estdo ligadas a questdes comportamentais e
psicologicas, onde os proprios influenciadores se sentem “reféns” dessa trama do ter, do
mostrar ¢ do (a)parecer, porém, mesmo com esses ‘“alertas” os individuos seguem

alimentando esses simulacros.

5.1 Compreendendo a formacao dos espetaculos
A partir dessa perspectiva, selecionamos exemplos de como as simulagdes e o
espetaculo estio intrinsecos a constru¢ao dos influenciadores digitais, de forma consciente ou
ndo. Como objeto de pesquisa, traremos como exemplo trés videos publicados por
influenciadores digitais no YouTube'* com contetido voltado a relagio dos individuos com
seus perfis nas redes sociais, mais especificamente no Instagram. Os videos pertencem aos
canais Boca Rosa e Marieli Mallmann, possuem conteudos na categoria de tutorial, vlog e o
ultimo um dialogo entre o produtor e publico. Esses videos possuem contetudos voltados para
personalizacdo e padronizagdo dos perfis no Instagram, e mostram de forma significativa
como existe um padrdo a ser seguido e como o todo ¢ formado a partir de camadas de
tratamento. Neste sentido, nossa amostra foi selecionada a partir de uma escolha pessoal
acompanhada de alguns fatores midiaticos envolvendo um dos perfis, outra questdo para a
escolha de dois perfis de estilos diferentes ¢ mostrar que a espetacularizagdo e o simulacro
estdo presentes em tribos distintas.
Debord (1997), diz que o espetaculo ¢ o ambiente da apari¢do, sempre revelando e

prezando pelo positivo, o bom, por aquilo que se mostra belo e inalcangavel:

O espetaculo se apresenta como uma enorme positividade, indiscutivel e
inacessivel. Nao diz nada além de “o que aparece ¢ bom, o que ¢ bom
aparece”. A atitude que por principio ele exige ¢ a da aceitacdo passiva que,
de fato, ela ja obteve por seu modo de aparecer sem réplica, por seu
monopolio da aparéncia. (DEBOARD, 1997, p. 16-17)

' Plataforma de compartilhamento de videos. Fundada em 2005 por, na época, funcionarios da Paypal, em
2006 foi vendida ao Google se tornando, atualmente uma das maiores plataformas streaming do mundo.
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Ao analisarmos os perfis nas redes sociais digitais, percebemos que tudo que esta
neste ambiente recebe uma espécie de tratamento, embelezamento, padrdo e previsao.
Atualmente, existem diversos recursos para organizar ¢ montar o que conhecemos como
“feed" perfeito no Instagram”, que nada mais ¢ do que combinar suas fotos para que elas
ornem dentro da grade do aplicativo trazendo uma estética bem linear. Por conta da mania de
fazer essas composi¢oes foram criados aplicativos especificos para planejar o seu feed, como
¢ o caso do UNUM, que monitora seu perfil, te da a possibilidade de organizar suas postagens
e ainda possui recurso de edi¢do de fotos, que € outro ponto extremamente importante para a
manutencdo da estética desse espetaculo.

Gragas a esse movimento dentro da rede social, varios influenciadores digitais fazem
tutoriais em video de como os demais usuarios da rede podem obter esse visual organizado,
mostrando ensaios fotograficos, ensinando poses e truques de edigdo para tratamento das
fotos e indicando aplicativos para essa finalidade.

Figura 2: Canal Boca Rosa

= » Youlube™

M P » o) 317/632

Como organizar o FEED do Instagram!

Fonte: Captura de tela de video do YouTube."

O canal Boca Rosa, pertence a blogueira e maquiadora Bianca Andrade e possui cerca

de 5 milhdes de inscritos, sendo um dos canais mais populares do Brasil no eixo maquiagem

!> Nomenclatura atribuida ao perfil do usuario na rede social digital Instagram.
' Disponivel em: <https://goo.gl/TUvIzc> Acesso em: 01 jun. 2018
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e estilo de vida. Recentemente “Boca Rosa” esteve envolvida em uma polémica'’ relacionada
ao contetdo publicado em seu Instagram, onde ela propagava a ideia de um corpo saudavel
obtido através de exercicios fisicos e alimentacdo saudavel com alimentos naturais, o
consumo do que ela chamava de “comidinhas da terra”, porém em um intervalo de uma
entrevista em radio, que estava ao vivo no Facebook, a influenciadora disse que fez um
procedimento de lipoaspiragdo, dessa forma, colocando em cheque o seu simulacro de corpo
naturalmente perfeito.

O primeiro video da nossa andlise foi publicado em maio de 2017, e tem um conteudo
que costumamos encontrar em canais do mesmo género, dicas de organizagao para o feed do
Instagram. No video, Bianca fala sobre a harmonia do seu feed e como ela se esforga para
manter um padro entre as imagens, ela comeca o video fazendo a indicagao de um aplicativo
que simula o perfil da rede social e exerce a fungdo de organizar as fotos para formar um
padrao estético atrativo, da dicas e ensina como montar o “feed perfeito” através das cores,
filtros e estilos de composi¢do fotografica. Dessa forma, ¢ possivel controlar a ordem das
postagens, o que elas vao representar de forma conjunta e definir o “valor simbo6lico” de cada

imagem.

Figura 3: Bianca Andrade Figura 4: Bianca Andrade
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Fonte: Captura de tela de perfil no Instagram.

' Disponivel em: <https://goo.gl/yeYmRA> . Acesso em: 25 mai. 2018
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Como podemos observar a partir do perfil de Bianca, com as fotos publicadas na
mesma ¢época do video, existe de fato, um controle e um padrio estético a ser seguido de
acordo com cada se¢do que forma a grade do perfil no Instagram. Assim como diz em seu
video, a influenciadora monta sua “vitrine” de acordo com padrdes e programagdes pré-

estabelecidas para obter uma melhor estética em seu espetaculo.

Figura 5: Marieli Mallmann
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MEU INSTAGRAM: Fotos e Edigao

Fonte: Captura de tela de video do YouTube."

O segundo video que selecionamos para analise foi publicado em dezembro de 2017,
no canal da Marieli Mallmann, que leva o mesmo nome da produtora. O canal possui cerca de
200 mil inscritos, e tem o conteudo voltado para estilo de vida, moda e consumo consciente.
Nesse video, que possui o formato de v/og, onde ela leva o espectador para acompanhar os
bastidores de um ensaio fotografico com uma fotégrafa profissional que, de certa forma,
acaba divulgando seu trabalho através do video. Depois dos didlogos e do processo do ensaio,
Marieli retorna falando sobre as edi¢des das fotos dela para o Instagram, assim como no caso
da Boca rosa, ela seleciona filtros especificos que irdo padronizar a estética do seu feed na

rede e ao final, ela ainda comenta sobre a edigdo profissional que as fotos daquele dia irdo

' Disponivel em: <https:/goo.gl/KjWwbe>. Acesso em: 01 jun. 2018.
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receber. A questdo que fica aqui ¢ a da perda de espontaneidade, que nado ¢ algo escondido, e

a questdo da padronizagdo estética e programada dessas imagens se reforca.

Figura 6: Marieli Mallmann Figura 7: Marieli Mallmann
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Fonte: Captura de tela de perfil no Instagram.

No nosso segundo exemplo também ¢é possivel identificar a padronizacdo das
postagens para formar uma harmonia entre as fotos na grade no feed. Inclusive, identificamos
algumas imagens da mesma ¢época da publicacdo do video, o que nos traz mais confirmacdes
da programacao e planejamento para vinculagdo dessas fotos.

Como podemos observar nos dois casos, existe, de fato, uma espécie de controle e
montagem sobre as experiéncias compartilhadas na internet, o que nos leva a refletir sobre as
simulacdes que regem esse jogo cibernético. Pois, tudo é calculado para representar algo
sobre o individuo, porém, isso ndo acontece de forma espontanea e sem disfarces, tudo recebe
camadas de tratamento que manipulam a realidade, nenhum céu ¢ tdo azul e nenhuma vida é
tao perfeita, mas, apenas o belo, o atrativo que agrada os olhos, merece ser mostrado/visto. A
ideia de “compartilhar momentos enquanto vivemos” ¢ deixada de lado para dar lugar a um
planejamento.

Vivemos um momento em que os individuos estdo sempre em busca de produzir,

recriar e projetar a propria realidade de forma extrapolada, onde existem modelos ficcionais
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para serem seguidos, porém travestidos com a aparéncia do real. (BAUDRILLARD, 1981). O
simulacro permanece oculto, pois, se assim ndo fosse perderia sua caracteristica de simulacro.

Ao pesquisar sobre questdes ligadas a aparéncias, comportamento, “vida perfeita”
relacionada as redes sociais, nao ¢ dificil encontrar videos com depoimentos e reflexdes sobre
o tema e sobre a legitimidade das experiéncias compartilhadas através das redes sociais
digitais. Porém, mesmo com esse despertar, os individuos continuam a arquitetar, estetizar e

manipular suas realidades, expondo na internet e retroalimentando esses simulacros.

Figura 8: Marieli Mallmann
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Simulacros e Simulacdo: DIGITAL INFLUENCERS SAD FALSOS?
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Fonte: Captura de tela de video do YouTube."

O video ilustrado acima foi publicado em junho de 2017, assim como o ultimo
exemplo, esse video também pertence ao canal Marieli Mallmann, nele, a mesma questiona a
legitimidade do contetido publicado por influenciadores digitais em suas redes e traz dois
exemplos de situacdes em que as experiéncias compartilhadas online eram divergentes da
realidade. Durante o video, Marieli faz uso de algumas teorias filos6ficas como justificativa

para acoes de “falsa realidade” publicadas nas redes, e acrescenta:

“Existe uma linha muito ténue entre vocé conseguir distinguir isso dentro das
redes sociais de verdade. Porque, ¢ claro, existem pessoas reais, verdadeiras.
A gente nunca pode generalizar absolutamente nada, tem gente que gosta

1% Disponivel em: <https://goo.gl/WNaLPb> Acesso em: 25 mai. 2018
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muito de compartilhar partes boas e bonitas do seu dia e eu ndo vejo isso
como um problema. Entretanto, eu ndo acredito que vocé€ pode, ou que vocé
deveria, estar construindo essas partes apenas para vender uma mentira sobre
quem vocé é ou o que vocé esta fazendo.”

Na maioria das vezes, discursos como esse estdo atrelados a questdes de autoestima,
pois, como essas pessoas sdao influenciadoras elas podem, evidentemente, causar uma
influéncia negativa, no que diz respeito a propaga¢ao de uma vida perfeita demais, porém, a
fala dela ¢ aplicavel a qualquer individuo que faz uso das redes, pois, querendo ou ndo, a rede
social também ¢ uma rede de influéncias e se vocé esta nela, também faz parte desse ciclo e
da propagacao desses conteudos. Todavia, mesmo com essa perspectiva e visao consciente da
formacao de simulacros, continuamos produzindo-os € consumindo-os a todo o0 momento.

Como podemos perceber, todos esses videos sdo voltados para a producdo veiculada
no Instagram, a rede social criada especificamente para publicagdo de fotos e videos com o
objetivo de compartilhar momentos com as pessoas que o seguem, entretanto, por ser uma
rede que mostra apenas imagens no perfil, algo que podemos comparar com uma espécie de
vitrine da vida do usudrio, sempre foi muito voltada as questdes estéticas, como abordamos
durante esta pesquisa.

O que nos leva a refletir especificamente sobre a formulagdo dos simulacros e da
hiper-realidade dentro dessa plataforma, pois, quando observamos um perfil de
influenciadores digitais, colocamos aquelas imagens na mesma linha da nossa realidade, e de
uma forma naturalmente exaltada, como se elas ndo tivessem sido pensadas e até mesmo
manipuladas para aparecerem daquela forma. Entdo, nesse caso nao se trata intencionalmente
demonstrar uma vida falsa, mas sim, seguir os padrdes estéticos impostos por aquele
ambiente e para isso se distanciar da realidade em diferentes niveis, € mesmo surgindo uma
consciéncia em relacdo a determinados tipos de manipulagdo, muitos outros ainda estdo
ocultos e seguem sendo alimentados. Como colocamos anteriormente, a realidade como ela €,
tem escapado das maos dos individuos e por isso estda sendo recriada, manipulada e

melhorada para agradar aos olhos de quem a consome de forma “conformada”.

6. Consideracoes finais
Com o facil acesso a internet e com redes sociais digitais cada vez mais amplas em
numeros, recursos e alcance, percebemos que o mundo estd cada vez mais imagético e

exigente em relagdo a estética das imagens, pois, como podemos perceber durante nossa

2 Transcrigdo realizada em video. Disponivel em: <https:/goo.gl/WNaLPb >. Acesso em: 25 mai. 2018
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pesquisa, o belo recebe atengdo e aplausos no palco desse grande espetaculo em que vivemos
através das midias digitais.

Em meio a essa trama, podemos perceber as manobras existentes para sustentar essa
espetacularizacdo da vida cotidiana através da exibicdo de autoimagens, onde o individuo
constroi, de fato, um perfil fotografico que diz “tudo sobre si”” e como a sociedade cede a essa
forma de mediacdo que sustenta os lacos sociais construidos através das redes, e consome e
retroalimenta esse processo de demonstrar a vida perfeita através de recortes planejados.

Por serem usudrios 100% ativos internet, os influenciadores se tornam figuras
observaveis dentro desse contexto de formacdo de um espetaculo simulado dentro da rede.
Nosso objetivo ndo foi julgar o conteudo como “verdadeiro ou falso”, e sim, analisar essa
formacdo ¢ formular hipoteses sobre como cla tem se tornado frequente ¢ cada vez mais
intrinseco ao nosso cotidiano.

A partir das nossas andlises iniciais, buscamos identificar camadas que formulam os
simulacros dentro das esferas digitais, como ele vém, de forma sutil, nivelando-se a nossa
atual nogao de realidade, fixando-se de forma natural e alimentando a nossa necessidade de
recriar aquilo que vivenciamos ou desejamos.

Como podemos perceber, ndo ¢ possivel julgar a intencdo de quem promove e
participa dessas formagdes, ndo podemos dizer que os influenciadores digitais projetam
coisas para parecerem reais e “‘enganar’ seu publico, mas € notério que as coisas sdo
pensadas e executadas para estarem dentro de padrdes, nem que para isso o individuo use de
artificios que sugam parte da realidade e, em seu lugar, coloque pequenos simulacros e
simulagoes.

Por fim, ¢ perceptivel que estamos envoltos em uma trama espetacular, onde a
sensacdo de contemplacdo da realidade poderd estar sempre atrelada a questionamentos sobre

até que ponto o que estamos vendo esta no mesmo patamar do que estamos vivendo de fato.
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SIMULATION AND SIMULATION:
THE CONSTRUCTION OF SPECTACLES ON SOCIAL NETWORKS

ABSTRACT

Society has always been connected through networks of socialization and interactivity, but
with technological advances and the emergence of the internet, these ties have been
reconfigured to new forms of communication. Today we are living in a spectacular period,
where everything is thought in aesthetic terms, done to please and show the best face of the
situation, in an organized and planned way to cause certain reactions in those who observe.
However, it is necessary to ask: to what extent is reality within this digital spectacle? The
present study presents as an exploratory bibliographic research that has the objective of
formulating hypotheses about the construction of reality from the shared experiences in social
networks, through this we will apply our study to contents produced by Brazilian digital
influencers, aiming to understand the formation of these spectacle. Considering the current
context, we have identified how the planning and assembly of these spectacle are linked to
an aesthetic standardization that values the beautiful, even if, it is necessary to camouflage
reality.

Keywords: Networks. Digital Influencer. Spectacle. Simulacrum.
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