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RESUMO

As reportagens politicas reproduzem os discursos do cotidiano social, expondo indicios
favoraveis ou contrarios a determinados candidatos e suas correntes partidarias. Neste estudo,
elegemos como corpus de observacdo o Jornal da Paraiba, a partir de trés reportagens sobre as
eleicBes de 2010 para o senado, cuja disputa central focalizou os candidatos Cassio Cunha Lima
(PSDB) e Vital do Régo (PMDB). Como estratégia metodoldgica, adotamos a analise de
conteddo a fim de verificar as ideologias implicitas ou explicitas nas narrativas jornalisticas. A
discussdo teorica contemplou as categorias politica, midia impressa e espetacularizacdo
midiatica. Os resultados mais expressivos indicam que o JP publicou reportagens que favoreciam
o candidato do PSDB, gerando empatia na populagdo as suas propostas.

PALAVRAS - CHAVE: Politica; Andlise de Conteudo; Jornal da Paraiba; Espetacularizagdo
Midiética.



ABSTRACT

The political reporting reproduce the discourses of quotidian social, exposing evidence for or
against certain candidates and their current party. In the present study, we choose like a corpus
observation the Journal of Paraiba, from three stories about the 2010 elections to the Senate,
whose central dispute focused candidates Cassio Cunha Lima (PSDB) and Vital do Rego Filho
(PMDB). As a methodological strategy we adopt a content analysis to verify the ideologies
implicit or explicit in journalistic narratives. The theoretical discussion included the categories
politics, print media and media spectacularization. The most significant results indicate that JP
published reports that favored the PSDB candidate, generating empathy population in their
proposals.

KEYWORDS: Politics; Analysis Content; Journal of Paraiba; Media Spectacularization
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INTRODUCAO

Os estudos de midia e politica no Brasil sdo recentes, surgindo no final da década de
70, inicio dos anos 80. Através da ampliacdo dos espagos democraticos, duas vertentes nessa
direcdo se esbocaram, pretendendo pensar as midias como aparelhos de luta politica e
ideoldgica, voltando-se para a articulacdo das questdes entre classes dominantes e setores
subalternos da sociedade.

Acreditamos que o meio midiatico ajuda a promover a politica, modificando seus
efeitos e contornos. Houve uma reconfiguracdo do campo jornalistico na busca para se
adequar as linguagens estético-culturais especializadas frente a esse contexto. Com isso, a
midia, sobretudo a impressa, tornou-se palco de disputas politicas, de campanhas eleitoreiras,
com o objetivo de vender a imagem de candidatos a busca de possiveis apoios. Uma das suas
influéncias sobre o publico leitor é a articulagdo de discursos cujos contetdos expressam
ideologias e valores, 0 que torna o poder midiatico apto a construir e desconstruir imagens na
cena politica.

Ha em nosso estado (PB), duas correntes politicas que possuem vinculos com dois
renomados jornais impressos, a saber: Jornal da Paraiba, ligado ao PSDB, partido do atual
senador Céssio Cunha Lima, e o Jornal Correio da Paraiba, vinculado ao ex-governador Zé
Maranhdo do PMDB, mesmo partido do também senador Vital do Régo. Diante desse
contexto, esses jornais exercem papel ativo na formacdo de opinides do publico leitor,
produzindo efeitos positivos sobre a corrente politica que representam, sugerindo possiveis
escolhas na hora do voto ou conflitos de opinides. Nesse sentido, a premissa deste estudo é
gue os jornais propagam interesses fazendo com que os leitores se tornem espectadores da
disputa politica e da rivalidade entre partidos. O interesse por este tema partiu de fatos
corriqueiros que percebemos em nosso cotidiano, em virtude de a midia impressa ser um
grande instrumento formador de opinido. Isso nos conduziu a eleger o jornal da Paraiba, por
deter um grande nimero de assinantes (leitores) e possuir relevancia no ambito estadual.

Com este foco, seu objetivo geral é analisar o que caracteriza a construcao do discurso
politico do Jornal da Paraiba, observando os enfoques noticiosos dados aos dois atuais
senadores do estado, considerando que o veiculo citado promove uma rivalidade explicita
entre esses personagens. Especificamente pretendemos: 1) Estudar a relagdo entre Midia e
Politica; 2) Verificar o papel da midia impressa no ambito politico, percebendo quais as

caracteristicas que permeiam as matérias e 3) Investigar se ha tratamento “tendencios0” nos



fatos tratados, com base nos pressupostos da Andlise de Conteudo. Para o alcance dessas
metas, definimos como corpus de andlise trés noticias veiculadas no Jornal da Paraiba (on
line), nos dias 04/10, 15/08 (2010) e 05/07 (2011).

Este artigo estd organizado em cinco sessfes. Na primeira, eXpomos 0 percurso
metodoldgico adotado. Na segunda, enfocamos a relagdo Midia x Politica. Na terceira,
discutimos o processo eleitoral a partir da escolha do voto, bem como os impactos e
intencionalidades deste cenario. A quarta aborda o perfil politico dos candidatos observados e
0 poder da imagem nas campanhas eleitorais como espetaculo do poder. Por fim, a quinta

sessdo apresenta o recorte de analise do Jornal da Paraiba.



1- METODOLOGIA: OS CAMINHOS DO ESTUDO

Denominamos de narrativas as acdes de comunicacdo informativa produzidas pelo
Jornal estudado. De acordo com Sodré (2009), narracdo € um recurso comunicativo que
pressupe, nos seus entremeios, uma estratégia textual mediante cddigos, articulagdes
sintaticas e pragmaticas, estruturando sequéncias encadeadas com um determinado propdsito.
Portanto, ao nos referirmos as narrativas impressas, entendemos tais recursos como acdes de
convencimento que ultrapassam a esfera dos relatos representativos da realidade para originar
jogos de linguagem e performances socioculturais, mantendo conexdes com o real. Desse
modo, as narrativas jornalisticas sempre sdo intencionais e suas unidades textuais podem ser

recortadas de acordo com 0s propdsitos da investigacao pretendida.

Embasados em Bardin (2004), utilizamos a andlise de conteudo, interpretando tais
narrativas a partir da selecdo de trechos de reportagens que foram veiculadas no ambito das
eleicbes 2010 na campanha para o senado no estado da Paraiba. Esse tipo de andlise se
preocupa com a inferéncia, e através da deducdo pode apontar as causas que levaram ao
enunciado, observar os elementos informativos que compdem a mensagem, as consequéncias
que o enunciado provoca, os seus efeitos bem como as caracteristicas do contetido abordado.
Nesse sentido se faz necessario conhecer o emissor e 0 meio pelo qual a comunicacao é
proferida. Para Bardin (2004), “trata-se de um método que pretende compreender as

mensagens para além dos seus significados imediatos” (BARDIN, 2004, p.30).

Antes de optarmos pela AC, desenvolvemos uma revisdo bibliografica que
contemplou: Foucault (1975), sobre o conceito de poder; Debord (1997), a nocdo de
espetaculo para a compreenséo do cenario politico; Rubim (1998, 2002), com a relacdo entre
midia e politica; Fausto Neto (1999) e seus estudos sobre midia impressa; Sodré (2006) e o

poder midiatico; Lima (2011) e sua reflexdo politica, dentre outros.

A inferéncia proposta pelo método da AC se atrela a inducdo, permitindo que, em
contato com a literatura estudada, as pretensdes do texto se tornem visiveis ao analista. Assim,
“o trabalho de andlise ¢ relacionado aos conhecimentos anteriores do analista, que mobiliza
seus repertorios para localizar nas mensagens tracos que indiqguem determinadas
configuragdes da realidade investigada” (BARDIN, 2004, p. 56).

Para o alcance do objetivo geral, optamos pela analise tematica, cujos focos se

encontram destacados nos trechos selecionados. Tal selecéo implica considerar: os dados, o
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contexto e o tratamento dos temas. Por isso, buscamos historicizar algumas categorias
importantes para a compreensédo da realidade estudada. Definimos o estudo da relagdo midia e
politica a partir dos temas: midia impressa, que gera efeitos de sentido que podem ser
verificados através de seus discursos, exprimindo os fatos com aparéncia de “verdade”;
politica, cenario permeado por disputas eleitorais; espetacularizacao, para a compreensdo das
cenas que compdem o jogo politico como forma de sensibilizar e convencer a populagdo. Esse
procedimento € fundamental para nortear a observacao dos textos jornalisticos, possibilitando
tratar as inferéncias. “O tratamento se refere a etapa da interpretacdo das informagdes, que
considera as inferéncias e os artificios linguisticos utilizados” (BARDIN, 2004, p. 58).

No periodo recortado para estudo ressaltamos que havia um impasse em relacdo a
diplomacdo do candidato eleito Cassio Cunha Lima (PSDB), pois este havia sido cassado e
estava aguardando a decisdo do Supremo Tribunal Federal (STF) para tomar posse como
senador. Os textos selecionados foram: Cassio tem mais de um milh&o de votos, Vitalzinho
fica com a segunda vaga. Referéncia a contagem de votos realizada e a expressiva vitoria que
0 tucano Cassio Cunha Lima obteve. A segunda matéria, intitulada “Adversarios tém
vergonha de fazer campanha para Serra. E a terceira: Vital do Régo ndo tera de indenizar
Céssio Cunha Lima por dano moral.

De acordo com Bardin (2004), a andlise de conteldo aponta as intengdes dos textos
jornalisticos, sendo Util para que se perceba os significados nem sempre vistos numa leitura
apressada. “Por trds do discurso aparente, geralmente simbolico e polissémico, esconde-Se
sempre um sentido que convém desvendar” (BARDIN, 2004, p.16). Assim, o método
escolhido teve como proposito superar a incerteza, reduzindo a duvida sobre o que
acreditamos enxergar nas mensagens. Nossa questdo problematizadora foi: Existem
intencionalidades discursivas presentes nas narrativas politicas referentes a Gltima eleicédo

para o senado estadual (Cassio x Vitalzinho) no Jornal da Paraiba?
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2- MIDIA X POLITICA: UMA APROXIMACAO CONCEITUAL

Segundo Rubim (1998), a eleicdes das diretas ja (1984) e o fim da ditadura (1985)
aparecem como 0s primeiros momentos em que houve uma mutacéo significativa no tocante
aos estudos brasileiros de midia e politica, até que a midia impressa, hoje, se tornasse palco de
disputas politicas. Para o autor, as diversas midias sdo utilizadas como estratégias para
manipular os afetos ou rivalidades, dividindo a sociedade em partidos, fato que, na opinido de
Sodré (2006), conduz a julgamentos que tendem a ser mais estéticos do que morais, e a partir
desses a populacdo se deixa atrair ou convencer.

Os contetdos midiaticos caracterizam a politica como a arte da expressdao e da
persuasdo com seus inumeros efeitos. O autor explica: “Servem para convencer, no sentido
racional do termo, agradar ou bajular, o que da bem o alcance de seu aspecto afetivo [...]
servem ainda para comunicar ideias, emogdes e produzir sensacdes” (SODRE, 2006, p. 75).
Essa ordem afetiva produz em alguma medida convencimento.

Com o controle midiatico, as técnicas de persuasdo, o controle das massas através da
propaganda politica, tornaram-se apropriadas pela publicidade comercial, presente néo
somente na TV mais em outros meios, controlando comportamentos, cativando, distraindo o
publico através da emocdo. Segundo Sodré (2006), a midia encontra de maneira eficaz e
poderosa apelos retéricos e emocionais funcionando como um sismégrafo nas inquietacdes e
desejos individuais da sociedade. Ela (a midia) ndo se define como instrumento de registro da
realidade e sim como um dispositivo de producdo de uma realidade espetacularizada.
Segundo Debord (1997 apud SODRE, 2006 p.79): “Ha duas formas de espetaculo,
concentrado, em que o partido politico dominante faz uso propagandistico do meio de
comunicac¢do (midia) e o difuso onde o mercado utiliza da publicidade e da midia”.

Trata-se de uma relacdo constituida pelo desejo, imaginacao e afeto gracas as imagens
construidas pela midia. Nas formas imagéticas dos meios tudo é de ordem do quase: quase
presenca, quase verdade, onde 0 meio midiatico é conectado a um novo tipo de gestdo da vida
dos individuos e, de uma forma implicita, a uma politica entendida como dar forma a vida do
povo, moldando as formas de pensamentos, gostos, opinides e atitudes.

A palavra politica é a agdo que envolve elementos como o bem publico, bem como o
carater polémico ou conflituoso dos atos, tendo sempre a ver com o poder, mesmo que a ele
ndo se atribua a totalidade do conceito. O poder, segundo Foucault (1975, p.126, apud

SODRE, 2006,p.141) “ndo é uma instituicdo, ndo é uma estrutura, nem uma certa poténcia de
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que alguns estariam dotados, é 0 nome que se da a uma situagdo estratégica complexa numa

sociedade determinada”. Ja para Baudrillard (1972):

O poder pertence aquele que pode dar e ndo se pode restituir. Dar e fazer de tal
maneira que ndo se possa receber algo de volta, é quebrar a troca em beneficio
proprio e instituir um monopdlio, o processo social fica assim desequilibrado. Dar
de volta é quebrar esta relagdo de poder e instituir a base de uma reciprocidade
antagonista, o circuito da troca simboélica (BAUDRILLARD, 1972, p.209).

Devido a essa incansavel busca pelo poder na politica moderna, esta cada vez mais
claro o fato de que os politicos, para conquistarem sua vaga no espago publico, prometem aos
individuos a garantia de protecdo juntamente com bens e favores. Por meio da imprensa de
opinido essas relacdes se tornam cada vez mais comuns, expondo-se textos polémicos onde a
cumplicidade entre os jornais e os leitores estimulara a argumentacdo publica, popularizando
a ideia de representacdo do povo junto ao poder. O homem politico, que costuma ser
conhecido como representante do povo, que governa para e por eles, apresenta-se assim como
um ator, instituindo a politica do espetaculo no envolvimento da audiéncia, sempre em busca

de hegemonia.
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3- POLITICA, MIDIA E VOTO: RELACOES DE INTENCIONALIDADES

Hoje, a especificidade da circunstancia politica estd ancorada na tentacular presenca da
midia e das redes midiaticas na dimensdo publica da sociedade. E com isso, tudo que é dito
possui uma grande relevancia no espaco social, podendo ser percebido através de atitudes,
modos de pensar, surtindo, assim, determinados efeitos. Quem possui uma visdo critica, pode
perceber a manipulagdo no que esta sendo relatado pela midia de tal forma que o seu modo de
dizer se sobressaia, ganhando destaque nos discursos corriqueiros entre as pessoas em seu
cotidiano: “o discurso relatado pode ser considerado uma ferramenta argumentativa, a fim de
trazer a informacdo para determinados interlocutores sobre algum fato ocorrido, no qual este

discurso se baseia conforme o ponto de vista do enunciador” (BATISTA, 2007, p.1).

Desse modo, 0s meios de comunicagdo constroem seus posicionamentos, numa
espécie de agendamento ou agenda setting, que parte da hipotese de haver de forma direta ou
casual uma relacdo entre a agenda da midia e a agenda do puablico. Assim, a forma dos
receptores perceberem temas relevantes é construida tendo por base o que € dito pela midia.
Segundo Barros Filho (2001, p.169 apud Bertoni, 2006, p.12), “a midia, pela selecdo,
disposicdo e incidéncia de suas noticias vem determinar os temas sobre os quais o publico
falara e discutira”. Por isso, 0 meio midiatico se apresenta como agente modificador da
realidade social revelando para o publico receptor o que se deve informar, exercendo poder
sobre a opinido publica.

Ao estudar sobre o papel social do verbo dizer na midia impressa do Rio de Janeiro,
Gavazzi e Rodrigues (2003) descobriram que um redator, ao selecionar suas noticias e/ou
reportagens em relagdo a outras, reproduzia a ideologia presente no jornal para qual redige o
seu texto. Com isso podemos entender que o ato de informar por meio dos jornais é um ato de
construcdo de sentido, onde os diferentes modos de dizer nem sempre dizem tudo. No jornal
citado pelos autores, foi percebido que hd uma presenca consideravel de verbos de
valorizacdo negativa em relacdo ao que se relata e avaliativas, nas quais deixam explicito a
intencdo do redator. Nos textos jornalisticos, o que se vé sdo as marcas de opinido, mesmo
que de forma sutil, mas muitas vezes resumidas em uma simples palavra que pode dar a ideia
de valorizagcdo negativa ou positiva. Essas marcas expressas nos textos expdoem de maneira
clara a ideologia que a empresa de comunicacdo sustenta e que, consequentemente, 0

jornalista (redator) reproduz.
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A midia impressa, particularmente, exprime seus efeitos de sentido (por meio de seus
discursos) e de influéncia ideoldgica, pois sua acdo ritualistica e cotidiana ndo s6 anuncia a
realidade, mas converte a eles mesmos como um lugar pelo qual o contexto ndo s6 passa a ser
verdade como também se reconstrdi nessa dire¢do. “Cada institui¢do opera segundo regimes
proprios de discursividades e é nessa condi¢do que se pode pensar na questdo dos efeitos de
sentido” (FAUSTO NETO, 1999, p.13). Os jornais, atraveés dos seus conteudos, procuram
ordenar atos que sejam seguidos ou implementados pelos atores e institui¢ces, possuindo em
seu enunciado a forca de ndo sé falar para o publico, mas ordenar-lhes encaminhamento de

medidas bem como interpreta-las.

O jornalismo impresso, de acordo com Fausto Neto (1999), € um operador de
producdo de opinido e também um dispositivo de acdo quando faz perguntas e interpelacdes a
seus interlocutores na esfera do espaco publico. Por sua vez, existe no discurso politico uma
intencionalidade na producdo noticiosa materializada muitas vezes através de uma
determinada fotografia ou uma manipulacdo da imagem, de modo a ressaltar ideias politicas
sem que, necessariamente, esta estratégia visual seja associada a uma narrativa 0 que pode

levar o leitor (eleitor) a fazer sua gama de interpretacdes frente ao que é lido.

Vale salientar ainda a imagem que o eleitor possui diante da midia bem como do
cenario politico na hora do voto. De acordo com Lima (2011), se tem uma visao vitimizada do
publico como uma massa manobrada pela midia e pelo poder de persuasao que esta possui,
em que as elites e os conglomerados politicos se apropriam dela para ditar regras na vida e
nos modos de agir dos individuos.

Ou seja, 0 que tem se observado em varios estudos é uma certa recorréncia do eleitor
em votar em candidatos contrarios a seus interesses [...], no entanto, vale a ressalva

que antes de justificar tais acbes como resultado de manipulacdo de poder das elites,
buscar entender as tramas que envolvem esse fendmeno (LIMA, 2011, p.75).

Portanto, cabe ampliar nossas formas de compreender tais atitudes, pois ha varios
fatores a se destacar na escolha do voto, como a cultura das pessoas e suas visdes de mundo,
costumes, o proprio meio de comunicacdo, que pode levar muitos individuos a fazer suas
opcodes frente as urnas e as rivalidades que se estendem do contexto politico e passam a fazer
parte do cotidiano dos préprios eleitores a fim de defenderem seus candidatos em periodo

eleitoral.
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Trazendo esse cendrio para a realidade do nosso estado, 0 que ocorre € uma verdadeira
guerra de poderes entre grupos politicos de destaque, a exemplo de “Cunha Lima” e
“Maranhéo”, com disputa de cores e partidos. Para Lima (2011), o ato de votar e escolher ndo
se limita apenas ao periodo eleitoral e sim antes, durante e depois. Ou seja, 0 voto e sua
adesdo a um determinado candidato se da em conectividade aos processos politicos, sociais,
econdmicos e culturais, envolvendo a midia entre os aspectos participantes e constituintes na

decisdo final dos eleitores.

A autora defende também que a cultura brasileira encontra-se ligada a ideia de que
politicos sdo todos iguais, corruptos, e que o0 povo seria alienado por muitas vezes comungar
com a mesma opinido de muitos candidatos, confiando seu voto aos mesmos. Dai se tem a
concepcao que o povo ndo sabe votar. Muitas vezes os eleitores acabam sendo culpados pela
escolha e a mé administracdo que esta sendo feita pelos detentores do poder publico bem
como pelo poder que estd nas mdos de forcas sociais com interesses contrarios aos da

populacéo.

E perceptivel que durante toda a histdria, o voto no Brasil passou e passa por um longo
percurso de realizagcdes de campanhas politicas e eleicbes marcadas por jogos de disputas
atravessadas por interesses econdmicos, politicos, culturais e de classes, nem sempre
respeitando os interesses individuais. Na verdade, o direito do voto no pais se deu de maneira
tardia, pois so6 foi conquistado em 1842 com aquisicao do titulo de eleitor, mas s6 na década
de 30 que passou a ser secreto. Goldman; Santanna (1996, apud Lima, 2011) explicam que o
ato de o eleitor fazer sua opgdo por um determinado candidato € o fato de se votar por
interesse em receber algo em troca (fato corriqueiro em periodo eleitoral como forma dos
politicos angariar voto), por afinidade ideoldgica, como também por razdes de simpatia e de
identificacdo pessoal. Os brasileiros sdo muito influencidveis e sdo considerados um povo
comunicativo, que constrdi relacGes afetivas com os personalidades publicos com grande

facilidade.

Desse modo, entendemos que a forma de se fazer e praticar politica foi substituida por
uma comunicagdo que deixou de ser face a face para se tornar uma comunicagao puramente
mididtica entre o cidadao e o eleitor, havendo a construcdo de personagens politicos, onde o
espetaculo dessa nova forma de se fazer politica, segundo Lima (2011), “afastou todo e

qualquer comportamento baseado numa ética politica de respeito ao adversario e ao eleitor,
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sintonizada numa prética cidada do soberano direito do eleitor para livremente escolher o seu
candidato” (LIMA, 2011, p.121).

Podemos perceber na midia, em periodo eleitoral, o uso de conteudos fazendo
referéncia a denuncias de improbidade administrativa seja de um ou de outro candidato, com
discursos ferindo de forma moral e fisica. Muitos entendem que ganhar o voto do eleitor €
fazer criticas a seus opositores, gerando disputas, revanchismos e rivalidades ndo apenas entre
candidatos, mas também entre os eleitores, que tomam para si a disputa politica. Ha cidades
“divididas” em época de elei¢do, tornando-se lugares de agressao e violéncia. Para a autora a
eleicdo ainda é considerada uma guerra, disputa incessante por voto, por isso o eleitor, em

tempo de campanha, transforma-se em uma mercadoria de estimado valor.
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4- A CONSTRUCAO DOS PERSONAGENS: O PODER DA IMAGEM E
ESPETACULO DA POLITICA

Vital do Régo, um dos atuais senadores do estado, focalizado neste estudo, possuia na
ultima eleicdo como principal adversario o também senador Cassio Cunha Lima. Vitalzinho,
como é conhecido, ja foi filiado ao PSB e PDT. Desde 2005 ingressou no PMDB, foi
vereador por duas vezes, deputado federal por quatro vezes consecutivas e nas eleicdes de
2010 conseguiu ocupar uma vaga no senado conquistando nas urnas 869.501 votos. Pertence
ao mesmo partido do ex-governador José Maranhdo, que possui vinculo com a empresa
Correio da Paraiba, integrante do sistema Correio de Comunicacéo, presidido pelo empresario

Roberto Cavalcanti, que ja foi suplente de José Maranhao.

Céssio Rodrigues da Cunha Lima, por sua vez, foi prefeito da cidade de Campina
Grande por trés vezes, deputado federal por dois mandatos, governador do estado por duas
vezes, sendo de 2003 a 2009. Nas eleicdes de 2010, foi eleito com mais de 1 milhdo de votos.
Dias antes de sua diplomacdo, Cassio teve sua candidatura cassada pela justica eleitoral, por
isso s6 em 2011 que o tucano, filiado ao PSDB, foi empossado por determinagdo do Supremo
Tribunal Eleitoral tomando posse do cargo para qual foi eleito. Possui vinculo com o jornal da
Paraiba, do grupo Paraiba de Comunicacdo, o0 mesmo do Grupo Sdo Braz, constituido por
diversas empresas do ramo comunicacional, automotivo e cafeeiro. Seu fundador, José Carlos
da Silva Jr, foi suplente do entdo ex-senador Ronaldo Cunha Lima (mandato de 1995-2002),

pai de Cassio.

Segundo Silva; Marques (2009) as transformacGes ocorridas no campo da politica que
foram impostas pelos meios de comunicagdo, juntamente com as estratégias de visibilidade,
favorecem o apice ou sucesso do homem politico dependendo de sua repercussdo perante a
opinido publica. “A configuracao atual da arena politica como um espaco de competicdo [...]
nos permite associar o fazer ligado ao universo politico-administrativo a uma politica de
imagem” (SILVA; MARQUES, 2009, p. 46). A comunicagdo aliada ao planejamento de
marketing politico torna-se fundamental, pois essa construgdo imagética requer organizagdes
estratégicas capazes de controlar as mensagens e estabelecer relacdes com diferentes publicos.
Assim, os meios de comunicacdo se transformam em uma espécie de marqueteiros dos
politicos ao construirem suas imagens, ao criarem 0s melhores personagens para a cena da

disputa.
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A imagem publica, por relacionar-se a interpretacdo e ao entendimento que as
pessoas produzem acerca dos atos e discursos dos politicos, &€ mutavel, reajustavel e
possui limites imprecisos. Ela ndo esta ligada somente aos atributos fisicos de uma
pessoa, nem a uma definicdo visualmente pautavel e concreta. A imagem publica
mantém a funcdo de suplemento para obtencdo da adesdo popular, criando efeitos
sobre a opinido publica, sobre as eleicbes e sobre a esfera publica de debate
(SILVA; MARQUES, 2009.p.52)

Assim, a imagem construida depende da espetacularizacdo pautada pela incansavel
busca do poder. Os atores sociais politicos utilizam de representacfes para angariar votos dos
eleitores e consequentemente conquistarem a eleicdo. De acordo com Barbosa (2011), a
palavra espetaculo possui uma semantica latina e significa o que atrai, prende e chama
atencdo. Inicialmente, a palavra estava ligada a religido, economia, mas, pode-se verificar que
0 espetaculo esté presente em outras realidades, como a politica. Debord (1997), apds anos de
estudo, relatou ter encontrado algo aliado ao capitalismo que permeia a espetacularizagéo: a
producdo feita por parte da midia, ja que, segundo o autor, ela exerce um poder dominador
sobre os espectadores ou leitores manipulando suas atenc@es. “Toda a vida das sociedades nas
quais reinam as condi¢cbes modernas de producdo se anuncia como uma imensa acumulacao
de espetaculos. Tudo o que € diretamente vivido se esvai na fumaga da representagdo”
(BARBOSA, 2011, p.64).

Desse modo, o espetaculo se torna uma arma eficaz para a conquista ou manutencdo do
poder politico. Estratégias de sensibilizacdo e convencimento sdo utilizadas pelos candidatos
a fim de conseguirem sua supremacia politica. Segundo Debord, espetaculo, politica,
mercadoria e capitalismo estdo associados. Para o autor, “o espetaculo ndo € um conjunto de
imagens, mas uma relagdo social entre pessoas, mediada por imagens” (DEBORD, 1997, p.14).
No espetaculo da politica, a verdade mostrada € um momento em que o falso é visto como
real, onde as aparéncias sdo reconhecidas em sua verdade geral. “Quando o mundo real se
transforma em simples imagens, as simples imagens tornam-se seres reais e motivacgoes

eficientes de um comportamento hipnotico” (DEBORD, 1997, p.18).
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5. UM RECORTE DE ANALISE: VITALZINHO X CASSIO

a) Jornal da Paraiba, 04 de outubro de 2010.
b) Jornal da Paraiba, 15 de setembro de 2010.
c) Jornal da Paraiba, 05 de julho de 2011.

Em uma observacdo superficial, podemos notar as formas como as noticias
relacionadas ao quadro politico foram tratadas. Surge nos textos a preferéncia das falas, as
formas de favorecimento ao candidato que a empresa jornalistica apoia. Essas podem ser
verificadas através da colocacdo das palavras e do destaque aos discursos satisfatorios a um
dos candidatos como manchete da reportagem. Todos esses aspectos sugerem que o leitor
interprete 0 que é dito de tal maneira que possa influencia-lo em relacdo aos seus
posicionamentos pessoais e ao politico mencionado, pois grande parte das matérias enaltece a
imagem do tucano (PSDB) e muitas denigrem a imagem do candidato do (PMDB). Eis os

fragmentos submetidos a analise, enumerados pela ordem selecionada:

Textol

A propria manchete nos remete a uma interpretacdo prévia quando diz, Cassio tem mais
de um milhdo de votos; Vitalzinho fica com 2% vaga. Nessa reportagem, o jornal faz
questdo de frisar como titulo a quantidade de votos que Cassio obteve em relacdo a seu
principal adversario, mostrando a superioridade da preferéncia do eleitor. Trata-se de um
recurso de énfase e exagero linguistico, uma vez que a informacédo poderia ser dada sem

as mencoes explicitas de favorecimento.

A assessoria juridica do candidato ao Senado Cassio Cunha Lima (PSDB),informou que
acatando o pedido para a emissdo de uma certiddo, o ex-governador obteve mais de um
milhdo e 4 mil votos, ficando com a primeira vaga no Senado. No corpo da reportagem,
mais uma vez € dito o numero expressivo de votos que Cassio obteve, compondo o
primeiro paragrafo da matéria. Segundo Fausto Neto (1999), pequenas ac¢des de repeticdes
reiteram a ideologia discursiva, utilizando mecanismos linguisticos indiretos para o
convencimento do publico receptor. Podemos perceber que, de acordo com a estrutura de

uma noticia ou reportagem, as informac6es mais importantes ou o famoso lead tem que vir
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no inicio, ou seja, primeiro pardgrafo. Por tal estratégia, podemos notar o nivel de
importancia da vitoria do tucano para o JP, que reitera a propagacao do fato.

Vitalzinho (PMDB) somou 869.501 dos votos apurados, ficando com a segunda vaga do
Senado Federal da Paraiba. J& o candidato Wilson Santiago (PMDB) obteve 820.653 do
total, ficando fora da disputa.

Logo em seguida, no segundo paragrafo, a abordagem indica o fato de Vitalzinho ter
ficado com a segunda vaga mostrando a quantidade de votos que 0 mesmo possuiu e a
diferenca notadvel em relacio ao ndmero do primeiro colocado, expressando uma
inferioridade. Vital estabeleceu uma alianca com o terceiro colocado Wilson Santiago. Logo
depois, ao longo da matéria, o jornal abre mais um espaco para relatar como foi a
comemoracdo do tucano Cassio por meio de um intertitulo. A essa informacéo sdo dedicados
seis paréagrafos. O jornal, em nenhum momento, abre espago para noticiar a possivel
comemoracdo do segundo colocado que também foi eleito senador. Ndo ha dados que

apontem o destaque discursivo para o segundo colocado.

E a vitoria do povo, do trabalho e da verdade. Temos que lutar ainda mais para
ganhar no segundo turno. Nds ganhamos hoje o primeiro turno das elei¢cbes. Com a
vitoria de hoje, é a quinta vitoria consecutiva em cima de José Maranhdo em cinco
turnos, mas nés ndo podemos achar que a eleicdo ja esta ganha, frisou Céssio.

Depois, 0 tucano agradeceu a expressiva votacdo alcancada. “Eu sO posso agradecer a
tamanha solidariedade e tamanho carinho de cada um de vocés ”, revelou Cassio.

Nesse paragrafo, podemos perceber também que o veiculo frisou a voz de Cassio,
enaltecendo e solicitando sua vitoria através de um discurso carismatico e agradecido. A
adocdo do discurso direto enfatiza a relevancia do falante e pode cativar ainda mais os leitores
e eleitores, despertando a identificacdo/comocdo dos mesmos. Em relacdo ao candidato do
PMDB, os textos ndo enfatizam sua vitéria e nem reafirmam seu discurso de segundo
colocado. Para Fausto Neto (1999) o exercicio do jornalismo & permeado por certas
estratégias e artimanhas, sendo considerado enquanto atividade segunda por narrar sobre as
acoes alheias, pela neutralidade que confere o ato da producéo e pelo papel de reproducdo do
discurso de outro sujeito. Com isso, alcanga visibilidade na esfera publica, podendo convencer

de suas intengdes politicas.
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Texto 2

Vitalzinho: “adversdrios tém vergonha de fazer campanha para Serra”. Essa manchete
revela a forma negativa que o segundo colocado se dirige Cassio, fazendo com que os leitores
(eleitores) do senador mais votado antipatizem cada vez mais com Vital. Ao anunciar “tem
vergonha” o senador espetaculariza o discurso e generaliza sua opinido. O jornal se apropria

desse artificio para destacar o comentario.

O deputado Vital do Régo Filho (PMDB) disse, em sua participa¢do no segundo ciclo de
entrevistas da rédio 101 FM, nesta quarta-feira (15), que o apoio do presidente Lula (PT) é

fundamental na campanha do PMDB na Paraiba e gque adversarios escondem que apoiam

José Serra (PSDB) para a presidéncia (grifos nossos)

Mais uma vez o jornal da énfase ao que Vital diz sobre o tucano, afirmando que
Cassio “esconde” seu apoio politico. Vitalzinho disse ainda que seus adversarios tém até

vergonha de dizer quem é o candidato que eles defendem.

"Os candidatos do DEM e do PSDB néo querem dizer que estdo fazendo campanha para José
Serra (PSDB). Quem esta do lado de Lula é a candidata Dilma, o governador Maranhao, eu e

0 deputado Wilson Santiago”, revelou Vitalzinho.

Nesse trecho, o jornal pde em destaque a fala de Vital para confirmar as impressées do
veiculo sobre ele. A medida que o jornal pde depoimentos diretos, entre aspas, busca passar
credibilidade ao que é dito, ganhando, assim, a confianca do leitor. Nascimento (2001)
ressalta que ndo existe discurso sem sujeito e ndo ha, portanto, sujeito desprovido de
ideologia. Por isso, os meios de comunicacdo desfrutam do poder de exercer influéncia sobre
aqueles que ndo possuem opinido formada acerca dos fatos, fazendo com que a opinido
publica seja regulada/influenciada pela opinido dos meios. Esses fatos sdo mostrados no
primeiro paragrafo, numa ordem de importancia negativa sobre o senador Vital. Como tal
reportagem foi publicada antes das eleicbes, é uma forma de fazer com que o0s

“consumidores” daquela noticia vejam o opositor de Cassio como o “vilao”.

Para Lima (2011), a escolha politica do eleitor é envolta numa grande teia de forcas e
significados que extrapolam o periodo eleitoral propriamente dito. Segundo a autora, o voto

enquanto exercicio democratico “¢ subjetivado e simbolizado antes, durante e depois desse
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periodo. Assim, a adesdo do eleitor é modificada antes ou durante o processo. Trata-se de uma
escolha paulatina” (LIMA, 2011, p.82). Nesse sentido, o jornal exerce influéncia nessa
escolha, ao mobilizar elementos discursivos que visam trazer relevancia aos personagens da
cena politica. Com isso, aumenta o grau de afinidade ou antipatia dos eleitores, que podem

alterar suas visoes e posicionamentos.
Texto 3

Vital do Régo néo tera de indenizar Cassio Cunha Lima por dano moral. Vital fez criticas
consideradas ofensivas ao senador eleito Cassio numa entrevista de radio, em janeiro de
1999.

Esse enunciado mais uma vez, coloca Cassio como 0 mocinho dessa “novela” politica,
na condi¢do de “injusticado”, e Vital como acusador e responsavel por instigar a disputa. O
fato mostrado na reportagem ocorreu ha mais de 10 anos e o JP traz a tona no momento da
eleicdo explicitando a ndo indenizagdo bem como relembrando a atitude do atual senador
contra o tucano. O jornal enfatiza as criticas como se essas denegrissem a imagem de
Céssio, mostrando que a possivel perseguicdo vem de tempos atrds, colocando Cassio
como vitima. Em um periodo em que o atual senador Cassio, estava aguardando seu

julgamento no STF, para poder saber se ird poder tomar posto do seu cargo ou n&o.

O processo julgado no STJ foi motivado por criticas feitas por Vital do Régo, a época
deputado estadual. Durante a entrevista, ele acusou Cunha Lima — entdo prefeito de
Campina Grande — de haver utilizado R$ 100 milhdes dos cofres da prefeitura para

patrocinar campanhas eleitorais.

Mais uma vez, nesse trecho, ele aborda sobre o que o tucano foi acusado, e de que
forma se deu a condenacdo onde Vital teria que pagar uma indenizagdo por danos morais no
valor de 100 salarios minimos. Essa postura jornalistica nos remete a Fausto Neto, que afirma:
“Cada instituicdo opera segundo regimes proprios de discursividades e € nessa condicdo que

se pode pensar na questdo dos efeitos de sentido” (FAUSTO NETO, 1999, p.13).
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CONSIDERACOES FINAIS

A anélise apontou que as narrativas da midia sdo intencionais a respeito do processo
eleitoral por divulgar o posicionamento e a consequente vertente politica do veiculo emissor.
Menos que informar o leitor e manté-lo atualizado dos fatos que ocorrem no cenario politico
paraibano, o jornal em andlise se torna mais um cendrio de disputas politicas partidarias.
Conseguimos perceber, neste estudo, o que Martin (2011) salienta, lembrando que desde
tempos atrds 0s jornais possuem caracteristicas partidarias, tornando a opinido mais
importante que a informacao, dividindo-se entre a imparcialidade e a noticia. Esse fato, como
constatamos, continua existindo nos dias atuais, embora a “informagdo esteja em primeiro
lugar” como apregoam as empresas jornalisticas.

Visualizamos assim ideologias politicas em relacdo ao posicionamento do Jornal da
Paraiba ao se referir a acirrada disputa para o senado em nosso estado. E preciso compreender
0s interesses que existem seja de forma explicita ou implicita nos discursos jornalisticos e as
defesas de interesses empresariais. De acordo com Martin (2011), é necessario entender o que

ha por tras das mensagens quando o assunto é politica, pois:

Raramente o discurso de um politico coincide exatamente com os interesses que ele
defende. O discurso é sempre mais amplo, mais abrangente e mais plural do que 0s
interesses em jogo, sempre busca a solidariedade de um publico bem maior do que
aquele que se beneficiard com a proposta” (MARTIN, 2011,p.63)

Observamos que o JP buscou transmitir uma boa imagem do entdo candidato do
PSDB, Cassio Cunha Lima, para, por meio desse artificio, cativar o leitor (eleitor) que pode se
deixar convencer com as propostas ali publicadas. O jornal ndo disfarca sua parcialidade, uma
vez que seu trabalho parece ser moldado por relagbes de poder. 1sso requer maior atencdo do
leitor que deve exercitar uma leitura critica que Ihe torne capaz de desvendar o que héa por tras
das noticias.

Com respeito a espetacularizacdo, constatamos que em uma das matérias 0 nimero de
votos do candidato do PSDB foi repetido algumas vezes. Fausto Neto (1999) argumenta que
pequenas repeticdes textuais reiteram as ideologias discursivas utilizando mecanismos a fim
de convencer o publico receptor da mensagem. Ja as noticias publicadas em relagdo ao
opositor Vitalzinho ndo enaltecem sua imagem, sugerindo que o publico leitor ndo veja com
bons olhos suas acfes, deixando em destaque declaracGes feitas por ele contra Céssio, no

sentido de garantir a veracidade do que é dito.
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Através do jornal analisado percebemos que a midia manipula valores, atitudes,
conjunto de ideias, representagdes impondo o ponto de vista de uma classe dominante por
meio da forte persuasdo que exerce na esfera coletiva. O valor da informacdo midiatica esta
intrinsecamente ligado as consequéncias do acontecimento relatado que fara parte das
discussoes cotidianas dos cidaddos bem como de suas agoes.

Entendemos que a funcdo da imprensa responsavel é informar a sociedade
apresentando varias versdes sobre o fato ocorrido ao inves de privilegiar o dito de alguns em
relacdo ao dito de outros. Nesse sentido, esperamos que o estudo contribua para que futuras
analises sobre midia e politica ocorram, privilegiando o espaco local e inspirando novas

pesquisas que aprofundem a relagdo entre imprensa e sociedade.
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ANEXOS

Texto 1
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Cassio dapands doTHE; Vitizinho ¢ Uniod que
podl oamamarsr

5lho 2arados
0s votos para o candidato 20 Senado, Edgard Malsgodi
(PSOL),também foram computados nos nuos
possivelmente serdo divulgados ainds nesta seqund-feia (4,
Comemoragio

0 exgovemador Cassio Cunha Lima (PSD) saiu 35 ruas de Campina Grands com o candidato 3
vicegovemador Romulo Gouveis (PSDE) para comemorar a vitia de Ricardo Coutio (PSE) na
primera etapa do pleto,

‘hods dicurso o Parque do Povo, onde chagou 3 frente e caneats, Cassio fez discurso & sequiu para
Jodo Pessoa, para se unira Ricardo Coutinho na fiesta da vitoria,
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Vitalzinho: adversarios t&m vergonha de fazer
ntal na uniao PDBIPT
002D G 4kt
Mauricio Melo
0 depto Vi do Rigo Fio PUDE)
diss, e 2 patigacko o szqndo
cic 2 entreiatas da radn 101 P,
nests quatafea (1), que apoio do
presiente LU (FT) & fundamental oz
campanha do PADB na Paraba 2 e
alversdrios esoondem que apoiam José
Sera (PS08) pra s presidéncia, e
filou sinda que 3 candidata 3 presidéncia
Dima Roussef (PT) vaiprecisar deke no
Senado quando for eleta,
\itaznho disse ainda que seus
Ve tim at vergnh de daer
Quem ¢ 0 candidto que ees defendem,
“0s candidatos do DEM & do PSDB nio querem et qus stio fazendo campanha pars José Sera
(PSDB). Quem est do Lxdo d Lua & a candidata Dims, 0 govemador Maranhdo, e & 0 deputado Wison
Santisgo', disse.
0 candidlo expioosgue tm vigado semanaiments pra Brefa paa fout aghes e esttégas o 3
xordenaginde campanh do PTIPUOS. Tudo que fazemos aqui € isutd ates e reunies
nacionai, £ por sso que Lula tem oolocado seu apoio claramente para mim e para Wison Santiago, A
12 &t 05 s senzdoes eletos ara oder e 3 presientaDima o Conyeso Nacind!,
explony.
Ele faou da partiipagin o imSo, Veeziano Vil do Régo (PUDB) em sua campanh quando foi
questonado sobte 05 motvos qu levaram e proroga suaoenca ha prefetura. Para Vianho, 0
i 6 étioo & na0 quer usar 2 seu expedente de refetopara fazer campanha & resolve se ognelar,
“Veneziano & um dos tés motoes de minha campanha, Os outos dos s3o Marsnhdo eDims’, disse, £
garanu; el &0 suoessor e José Maranhio no comando do Estadd”
Sobre 25 pesquizas lstore, Vit disze ser um estuioso 2 que i 20 anos g oonsult com um
instuo que confia, "Cada pesquisa mostra uma tendénci. sto somado oom utras amostas, forms
A4

ums tendéncia mals segura. Toda pesquisa tem sey creito, Eu estudo todas  até s que 80 conta
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_ Procedimentos pa depdsto dos T, * !EVital doRéga niotete deindenizr ., X

(' 8 i jomeldaparat.com bt G26TL. i do-rege-nao-tete-deindeizr-caso-cunbeima-ar-dane-marel ¢ ';,l'toogr‘e Iy |

JUJTTLR

Vital do Régo ndo tera de indenizar Cassio
Cunfia Lima por dano mora o

Vit fez s consideradas fensivas o senadr el Cassio enteisfz o
Tadio, e janeira g 1999,

FUELCADT 210G A 16l

[IHPERTILHE ot dy Vi (0 “ [}

s Redagio
Com Aesessoia 5T)

AQuats Tum do Supee Trbunl de Jusi (ST, esntecey et b s pamentr
ansensir Vi do Régo Pl (PUCB), e o oo consrts fensvas a0 senadresly
Cézai Cunva Lima (PSDR-98) ementeits de i, e anemode 1968 0 st it Lus Fele
Sahnin basense e prcetene o Sureno it Fetes BTF)

0 process et 0 3T o moivc por o Pt por Vil do Réo, g deute st
Do et 2 acuco Conts L - et e ce Camgna G- 6 haver iz RS
100 i do o ret g s campants el

Vit Régo o ocenao i sz a gt denizao o daes s 0 vl e
a1, mas 0 Tiund s o Pash [P, pormans eonheey e of
imunidade patamenta & ugo 0 pedido il improcedente

(i et e e sganda e 0 TIPR v o eontece, de i, 3 muniate
patmentar o et et st U vez g o o i s s e et
o, Sseod Enten o  undade et confrats o B e et feg
a0t O e & & B Tt o2 Ré

Precedente

Noprineie ot i,  ret, it Lus FelpsSelomi,esabeecs e a e
patmentar & matéia e otem plbl e o s derata de o Noantnt, e e Vid &0
Rége, a0 rfert a5 ofezs, T stV st Gas prrogatvs prmentes, 2 deeminol 0
Tl 0 s 2 o0l i s e gusn sz i,

Iiamente, Ssomia bavi congierato e, et 3 rtateputeses s onnrend e of o, m
a0 el et g st ot esonasoacho ok Vi

0 lgamenty e po e de vt oo st Raul vl ue sprseniou v
e 0 v 0 ks ce mért i uest cnsttucona e pramenty,
por 2 e e competéne o STF Dt s, oo pedl Vit gent,




