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JORNALISMO NO INSTAGRAM: O USO DA REDE SOCIAL PELO CANAL ESPORTE
INTERATIVO NA COBERTURA DA SELECAO BRASILEIRA NA COPA DO MUNDO
2018

Valdénia Maria Correia Soares'

RESUMO

O presente artigo visou analisar o uso do Instagram pelo canal Esporte Interativo na cobertura
da selecdo brasileira na Copa do Mundo 2018, que aconteceu na Russia. O objetivo desta
pesquisa foiverificar como o jornalismo esportivo e a sociedade tem se adaptado as novas
tecnologias, através de uma andlise sob a forma como o canal utilizou o Instagram e a
linguagem bem humorada, tipica do jornalismo esportivo, para transmitir informagdes da
Selecdo Brasileira antes, durante e apds a saida da equipe Copa. Para tanto foram analisadas
publicacdes dolnstagram do Esporte Interativo em distintos momentos entre 14 de junho e 15
de julho de 2018, periodo compreendido entre os dias de realizacdo do evento. Este artigo fez
um estudo de caso, através de ilustragdes, que teve como finalidade contribuir para as
reflexdes do uso das redes sociais e o exercicio profissional da Comunicagao.

Palavras-chave:Copa do Mundo; Instagram; Esporte Interativo; Redes Sociais.

1. INTRODUCAO

O futebol estd presente na vida da maioria dos brasileiros ha muito tempo e
transformou-se em uma paixdo nacional. Hoje, ¢ praticamente impossivel falar e pensar em

futebol sem associa-lo ao Brasil, principalmente quando se fala em Copa do Mundo.

Ao longo de toda a historia do esporte, o jornalismo sempre esteve presente,
registrando cada avango mesmo quando as condi¢des tecnoldgicas ndo eram favoraveis. Com
a popularizagdo da internet no século XX, os grupos de comunicagdo passaram a investir
nesse novo meio. Desse modo, a massificacdo da internet, ndo apenas no Brasil, mas em todo
o mundo, fez surgir as redes sociais, modificando a forma das empresas criarem e interagirem
com as pessoas. Assim, o Instagram aparece como sendo uma ferramenta virtual de extrema
viabilidade, onde ¢ possivel obter informacao objetiva, rapida e eficiente, algo que atraiu o

jornalismo, principalmente quando se fala na area esportiva.

Uma das redes sociais mais populares do Brasil na atualidade e que ¢ o objeto de

estudo deste artigo, conta com 300 milhdes de usudrios ativos, segundo pesquisa do

'Aluna de Graduagdo em Jornalismo na Universidade Estadual da Paraiba — Campus 1.
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IBOPEInteligéncia divulgados no site ‘O Imparcial’, em 2018. Os grupos jornalisticos atraem
a atencdo dos usuarios por meio de publicagdes inteligentes e com linguagem facil e bem-
humoradas. O uso do Instagram para reportar noticias tem caracteristicas diferenciadas se
comparado a outros meios de comunicagdo. Rost (2012) destaca a sensacao de difusdo
personalizada como uma delas. Ou seja, dentro desse contexto, quando veiculo jornalistico

atualiza o seu perfil, o usudrio tera acesso aquela informagao em sua linha do tempo.

Um dos veiculos esportivos de comunicacdo que utiliza a referida rede social de forma
mais intensiva, no que diz respeito a veiculacdo de informagdo de forma instantanea parar
atrair usudrios em sua pagina ¢ o canal Esporte Interativo, com mais quatro milhdes de

seguidores, fato que o torna o Instagram de material esportivo mais seguido no Brasil.

Diante disso, o presente artigo se justifica pela necessidade de compreender os
elementos utilizados pelo Esporte Interativo na transmissdo das informagdes da selegdo
brasileira por meio de publicagdes realizadas no feed do Instagram, durante a Copa do
Mundo, evento que ocorreu na Russia, no periodo de 14 de junho a 15 de julho de 2018.
Pretende-se, neste trabalho, analisar como a linguagem utilizada pelo canal atraiu a atengao do
publico. Para isso, utilizaremos a abordagem metodologica de Estudo de Caso ilustrado,
seguindo trés critérios basicos: originalidade, linguagem e diversidade. Com essa finalidade,
utilizaremos os estudos tedricos de autores como Paulo Vinicios Coelho (2003); André
Ribeiro (2007); LycioVelozzo Ribas (2018); Henry Jenkins (2008); Raquel Recuero (2009);
Alejandro Rost (2012) e Jodo Canavilhas (2012), autores que trabalham questdes relacionadas

tanto ao jornalismo esportivo quanto a interatividade, redes sociais e midias digitais.

Na primeira parte deste artigo, reconhece-se a historia do jornalismo esportivo e a transmissao
das primeiras Copas do Mundo. Na segunda parte, estudaremos a comunicacdo, o surgimento
das redes sociais e o jornalismo imerso no meio virtual. Por fim, na terceira parte, fazemos
uma analise do objeto de estudo, o Instagram, destacando a historia da rede social, sua

estrutura quanto aplicativopara smartphones e sua presenca no canal Esporte Interativa.

O objetivo desta pesquisa € verificar como o jornalismo esportivo e a sociedade tem se
adaptado as novas tecnologias, bem como analisar a forma como o canal utilizou o Instagram
para transmitir informagdes da Sele¢do Brasileira antes, durante ¢ apos a saida da Copa. Sera
verificado também o porqué do grande sucesso da rede social entre os torcedores, a
quantidade de publicagdes feitas por eles sobre a selecdo brasileira durante o periodo do
mundial; e o tipo de linguagem utilizada pelo canal para atrair seguidores.
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2. O JORNALISMO ESPORTIVO NO BRASIL

Foi quando Charles Miller desembarcou Brasil, no Porto de Santos, litoral de Sao Paulo,
em 1894, que os primeiros capitulos do jornalismo esportivo comegavam a ser escritos,
conforme afirma Ribeiro (2007). Em sua bagagem, o brasileiro que voltava da Inglaterra,
onde passou dez anos estudando, trouxe consigo duas bolas, um par de chuteiras e um livro de

regras, para ele o necessario para continuar praticando no Brasil o futebol.

Nessa época, no Brasil ainda ndo havia jogos oficiais de futebol e muito menos noticias
sobre. Os principais jornais que ja circulavam na capital paulista voltavam seus olhos apenas

para criquete,” turfe®, remo e ciclismo. Nesse contexto Ribeiro (2007) diz que:

Muita coisa teria de ser feita para que o futebol se tornasse alvo de interesse dos
jornalistas da época. Miller fez. Comegou a organizar treinos entre os funcionarios da
empresa onde trabalhava, a Sdo Paulo Railway, os da Companhia de Gas e os do
London Bank. E foi em um desses treinos que, um dia, um surpreso jornalista
descobriu o esporte. César de Araujo, importante cronista, que escrevia para um dos
jornais da cidade, estava la apenas como curioso e sua surpresa com o que viu foi tdo
grande que escreveu [sobre o esporte] para um amigo do Rio de Janeiro, Alcino
Guanabara (RIBEIRO, 2007, p.19-20).

Cinco meses ap6s a chegada de Miller ao Brasil o primeiro torneio de futebol oficial
entre duas equipes foi organizado. Em seis anos, a cidade de Sdo Paulo ja contava com cinco
equipes organizadas. Em 1901, a idéia de Miller e seus amigos era fazer o futebol virar
noticia. Para isso, era preciso que houvesse uma partida interestadual, e o Rio de Janeiro era o
alvo da equipe.Naquela época, os jornais da entdo capital da Republica pouco se interessavam
em divulgar noticias sobre esportes, em especial sobre o futebol. Por isso, para essa primeira
partida realizada entre a equipe do estado de Sao Paulo ¢ a do Rio de Janeiro existe apenas o
registro de uma pequena nota publicada no dia 22 de setembro de 1901 em uma coluna

batizada de “Sport” no jornal Correio da Manha, recém-criado na época.

Aos poucos as noticias sobre o futebol iam crescendo tanto em Sao Paulo como no Rio
de Janeiro. Novas revistas e periddicos eram criados a todo instante e ja no inicio do século
XX, o principal tema esportivo discutido jornais e revistas dessa época eram os beneficios e

0s prejuizos que esse novo esporte poderia trazer a populagdo. Ribeiro (2007) afirma que:

2Criquete ¢ jogo que se disputa em um gramado, entre duas equipes de 11 jogadores, com pequena bola maciga e
pés de madeira para baté-la e rebaté-la entre as balizas de um lado e do outro.
3Corrida de cavalos; hipismo.
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O jornalismo esportivo brasileiro teria nascido em 1856 com O Atleta, passando
receitas de aprimoramento fisico dos habitantes do Rio. Pouco depois, em 1855,
circularam O Sport ¢ O Sportman. Em 1891, surgiu em Sao Paulo A PlateaSportiva,
um suplemento de A Platea, criado em 1888. Dez anos depois, em 1898, também em
Séo Paulo, surgiram a revista O Sport e o jornal Gazeta Sportiva (que nada tem a ver
com o jornal que seria criado futuramente), periodico de distribuicdo gratuita que
circulava somente aos domingos. Em nenhuma publicacdo o futebol era prioridade:
apenas noticias de turfe, regatas e ciclismo (RIBEIRO, 2007, p. 26).

Ja segundoCoelho (2003), as primeiras noticias e reportagens sobre esportes no Brasil

comegaram a ser veiculadas no jornal Fanfulla, no estado de Sdo Paulo, na década de 1910.

Nio se tratava de um perioddico voltado para as elites, ndo formava opinido, mas
atingia um publico cada vez mais numeroso na Sao Paulo da época: os italianos. (...)
Foi assim que nasceu o Palestra Italia, que se tornaria Palmeiras décadas mais tarde,
no meio da Segunda Guerra Mundial. Nesse tempo, poucas paginas dedicadas ao
esporte nos diarios paulistanos falavam sobre outra guerra. A travada entre os sdo-
paulinos, que sonhavam tomar a for¢a o estadio Parque Antartica dos Palestinos
(COELHO, 2003, p. 8).

Na segunda metade da década de 60, segundo Coelho (2003), com cadernos esportivos
mais presentes ¢ de maior volume, o Brasil entrou na lista dos paises com imprensa esportiva
de larga extensdo e as transmissdes comegaram a surgir. No radio, por exemplo, a primeira
transmissdo de uma partida de futebol registrada data de 1931, quando Nicolau Tuma, da

Radio Educadora de Sao Paulo, narrou a partida Rio de Janeiro x Sao Paulo.

Na década de 1970, comecaram a aparecer os primeiros telejornais esportivos. O
Globo Esporte, da Rede Globo, entrou no ar no dia 14 de agosto de 1978, apresentado por
Luciano do Vale, que ficou a frente do programa até 1982, quando foi para a Bandeirantes.Na
década de 80, a TV Bandeirantes era detentora dos direitos de transmissdo dos principais
campeonatos de futebol e era a inica que exibia em sua grade de programacdo modalidades
esportivas, como a sinuca, em seu programa Show do Esporte, que foi ao ar pela primeira vez
em um domingo de 1983, com dez horas de programacao esportiva ao vivo, fato que ajudou a

transformar a Rede Bandeirantes no conhecido “Canal do Esporte”.

A partir de 1990, quando as emissoras a cabo e por assinatura comegaram a surgir, a
programagao da TV esportiva brasileira ficou ainda mais s6lida. Os primeiros canais a chegar
foram o SportTV, das Organizagdes Globo, langado em 1991e ESPN Brasil, filial da norte-
americana Entertainmentand Sports Programming Network. Nessa época, o Brasil pode

conhecer o recuso dos melhores momentos de uma partida de futebol, que foi introduzido nas
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TVS brasileiras pelo canal ESPN. Nos dias atuais, cinco grandes canais de TV a cabo
(SporTV, ESPN, Fox Sports, Bandsports e Esporte  Interativo) e as emissoras Rede
Globo, Rede Bandeirantes, RedeTV, RecordTV, SBT, TV Esporte Interativo (extinta em

2018) e TV Brasil sdo responsaveis por criar, produzir e transmitir conteudos esportivos.

3. A TRANSMISSAO DAS COPAS DO MUNDO NO BRASIL

A Copa do Mundo de 1930, idealizada pela FedérationInternationale de Football
Association (FIFA) foi organizada pelos franceses Jules Rimet e Henry Delanay com 13
selecdes: Argentina, Bélgica, Bolivia, Brasil, Chile, Estados Unidos, Franca, lugoslavia,
Meéxico, Paraguai, Peru, Roménia e Uruguai. Nessa época, sem a existéncia da televisdo, o
radio era o principal meio de comunicagdo e problemas técnicos atrapalhavam as
transmissoes, sendo necessarias algumas adaptagdes. Nesta primeira Copa, os torcedores

precisaram aguardar as manchetes dos jornais para saber o placar dos jogos.

Apenas na Copa do Mundo de 1938, realizada na Franga, os torcedores brasileiros
puderam acompanhar pela primeira vez os jogos serem transmitidos pelo radio e, dias depois,
conferir as imagens das partidas nas telinhas do cinema. A Copa de 38 terminou com Italia
4x2 Hungria.Segundo Vellozo Ribas (2018), ainda em 1938, a Fifa ja estudava paises para
serem candidatos a Copa do Mundo de 1942. Alemanha era a favorita da época, mas
Argentina e Brasil também queriam e o presidente da entidade, Jules Rimet, cogitou viajar
para a América Latina, em 1939, quando estourou a Segunda Guerra Mundial e o campeonato

mundial foi suspenso, voltando a ser disputado somente em 1950:

A guerra cancelou tudo que havia se decidido sobre futuras Copas do Mundo.
Obviamente, o0 mundial de 1942 ndo aconteceu. Nem o de 1946, que tinha tudo para
ser na Argentina. SO em 25 de julho de 1946 a Fifa reativou a disputa do Mundial e
determinou que, para respeitar o intervalo de quatro em quatro anos, ele seria em
1950. Na época, o unico dos trés pré-candidatos que ainda mantinha interesse em
recebe-lo era o Brasil (VELLOZO RIBAS, 2018 p. 42)

Ap6s um longo periodo sem o Mundial, o Brasil se candidatou para sediar a Copa do
Mundo de 1950, dando ao torcedor brasileiro a chance de assistir ao vivo as partidas
realizadas em algumas capitais e no Maracand, estddio construido especialmente para o

evento. Neste ano, as transmissoes ainda eram feitas via radio.
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Entre as Copas de 1954 e 1966, os jogos ainda ndo eram transmitidos para a televisao
brasileira, mesmo os primeiros aparelhos de TV terem chegado ao Brasil na década de 1950.
Para acompanhar as partidas do Mundial de 1954, segundo Polonini (2018), enquanto os
torcedores “assistiam” a uma imagem na tela da selegao brasileira, a narragao do jogo era feita
por um locutor, via radio. Em 1962, a Copa do Mundo foi sediada no Chile e a selegdo
brasileira disputou com um time semelhante ao da Copa de 1958. Conforme material
publicado no portal de noticias da Globo — G1, em reportagem do dia 13 de junho de 2014,
durante a Copa do Mundo de 1962, os brasileiros ja conseguiam assistir aos jogos pela
televisdo, no entanto, as transmissdes ndo eram realizadas ao vivo. Fitas com imagens dos
jogos chegavam ao Brasil através de avido e, por isso, os jogos da sele¢do na Copa eram

transmitidos com até dois dias de atraso.

O primeiro Mundial transmitido ao vivo para os brasileiros aconteceu na Copa de
1970, realizada no México, e foi um marco na historia da televisdo brasileira. Inimeras
emissoras, incluindo a Rede Globo, transmitiram os jogos e possibilitaram aos telespectadores
vibrar, em tempo real, com cada lance das principais equipes do mundo e, claro, da selecao
brasileira. Em material hospedado no site Memoria Globo, publicado no ano de 2013,
encontramos um fragmento que fala que a noticia de que os jogos da Copa do Mundo seriam
exibidos ao vivo pela televisao fez com que milhares de televisores fossem vendidos nas lojas

e os picos de audiéncia dos jogos e dos boletins aumentarem nas emissoras.

A Copa de 70 foi o primeiro evento com transmissdo direta em cores. O teste
interestadual feito com o sistema a cores foi realizado no padrdo alemio PAL com
ajustes brasileiros (PAL-M). A imagem colorida era enviada a receptores instalados
no Rio, em Sdo Paulo e Brasilia e o resultado da experiéncia, para alguns poucos
aparelhos adaptados, foi considerado excelente pela Embratel. O presidente Médici
foi uma das poucas pessoas que acompanharam a transmissdo colorida do jogo entre
Brasil e Inglaterra pelo televisor. No Rio, alguns funcionarios da estatal e
convidados especiais vibraram com as imagens da partida, enviadas via satélite para
o0 auditorio da Embratel, na Avenida Presidente Vargas.(GLOBO, 2013).

A partir dos anos 80, as inovagdes tecnologicas comegaram a fazer parte das Copas do
Mundo. Em 1986, na Copa do México, o recurso Tira Teima foi apresentado. Com ele, era
possivel paralisar a imagem das partidas e elucidar os lances considerados mais polémicos.Os
anos foram passando, a tecnologia avancando ¢ na Copa do Mundo de 1994, realizada nos
Estados Unidos, foram utilizadas cdmeras com lentes de tltima geracdo para que a captura

dos jogadores fosse feita o mais perto possivel. Além das cameras, nessa Copa, foram
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utilizadoscomputadores com tela sensivel ao toque, permitindo desenhar sobre uma imagem

congelada para os narradores mostrarem analises dos jogadores até a conquista do Brasil.

Os anos 2000 chegaram e em 30 de junho de 2002, o Brasil derrotou a Alemanha no
estddio Yokohama, no Japdo, e se tornou o unico pais a ter vencido cinco vezes o campeonato
mundial de futebol. O Brasil se tornou tetra e os telespectadores puderam acompanhar todos
os detalhes da Copa do Mundo de 2002 através de imagens de alta defini¢do. A tecnologia
trouxe para esta Copa seis vezes mais defini¢do do que as transmissdes feitas nos anos
anteriores. A Copa do Mundo de 2014, realizada no Brasil, foi um marco na cobertura
esportiva. A novidade foias transmissdes em 4K, com quatro vezes mais definicdo do que a
Full HD. Além da transmissdo pela televisdo, o destaque dessa Copa do Mundo foi o advento
¢ a consolidacdo das redes sociais. O Mundial foi marcado pela interacdo em nivel Global
entre os torcedores. Isso porque, segundo Campos (2014), em material hospedado no site O
GLOBO, afirma que cada vez mais internautas dividem sua atencdo entre a tradicional teve e
a “segunda tela” de tablets ¢ smarthphones. O Twitter, uma das mais acessadas redes sociais,

registrou a marca de 12,2 milhdes de mengdes a Copa do Mundo em seu primeiro dia.

Por exemplo, num hipotético campeonato disputado através do Twitter, o Brasil
seria o vencedor. A selecdo é o time mais mencionado por usuarios de todo o
mundo. A rede social, assim como o Facebook, criou um ambiente especial para que
os usudrios acompanhem o Mundial e interajam mais com o torneio. (CAMPOS,
2014)

A Copa do Mundo de 2018 chegou ¢ com ela a maior cobertura via redes sociais ja
vista antes. A transmissdo via TV aconteceram normalmente, mas ao passo em que as pessoas
tiravam os olhos das telinhas, fixava-os nos aparelhos celulares. Foi o Mundial com a maior
interagdo ja vista antes e, assim como o Twitter na Copa anterior, o Instagram foi o principal
meio de difusdo de informagdes. Jornalistas, reporteres e correspondentes, emissoras de
televisdo e canais abertos e fechados, utilizaram da tecnologia para, através do Instagram,

fazer uma cobertura ainda mais completa e detalhada da Copa do Mundo 2018 da Russia.

4. A COMUNICACAO E O JORNALISMO NAS REDES SOCIAIS

O desenvolvimento da internet mudou completamente as nossas vidas, principalmente
quando se trata a forma de nos comunicarmos e nos informarmos. A comunicagdo, a

transmissdo de informagdo e o acesso ao conhecimento ganharam mais ferramentas ¢ muita,
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mais muita velocidade. Atualmente, tanto as empresas de comunicagdo como quem aqueles
que desejam se comunicar ou se informar de algo, precisam estar presentes na rede mundial
de computadores. Através da internet foi possivel que houvesse a expansio do ciberespago®,

que modificou e ampliou as formas de transmissao de contetido e informacao.

O fato de o meio digital permitir que texto, imagem, video e som ocupem 0 mesmo
espago em uma mesma publicagdo e se complementem, transformou a forma como se produz
conteudo e também o modo como as pessoas absorvem esse conteudo. No presente momento
em que o jornalismo digital se encontra, a rapidez com que as informagdes chegam, fizeram
os textos ficarem cada vez mais curtos e objetivos e os sons, os videos e, principalmente, as

imagens ganharem cada vez mais destaque. Ou seja, mais informag¢ao em menos tempo.

O momento pelo qual passamos n3o se resume apenas ao jornalismo digital,
caracterizado como “webjornalismo”. Vivemos a era da convergéncia midiatica, em que,
paraJenkins (2008) “as velhas e novas midias colidem” (JENKINS, 2008, p.29). O autor

acredita que uma midia ndo estd acabando com a outra, mas, sim, elas estdo se mesclando.

Por convergéncia refiro-me ao fluxo de contetidos através de multiplos suportes
midiaticos, & cooperagdo entre multiplos mercados mididticos e ao comportamento
migratorio dos publicos dos meios de comunicagdo, que vao a quase qualquer parte

em busca das experiéncias de entretenimento que desejam. (JENKINS, 2008, p. 29)
Para Jenkins, o fluxo de conteudos se da através de jornais, revistas, televisao, radio e
internet e esse conceito se aplica a renovacdo do jornalismo online, em que a busca por
formatos e géneros que se adequem ao contexto da web ¢ determinante. Nesse aspecto, a

expansao das formas de comunica¢do ganhou uma importante e nova aliada: as redes sociais,

que comegaram a ganhar notoriedade e atrair um niimero cada vez maior de usuarios.

De acordo com Recuero (2009) dois principais elementos compdem as redes sociais:
atores e conexdes. Os atores sdo as pessoas, as instituicdes ou os grupos que interagem e
criam lagos no ciberespaco. Ja as conexdes sdo os lagos sociais propriamente ditos.O termo
“redes sociais” ¢ utilizado como sindnimo de sites de redes sociais, que, sdo banco de dados
que podem ser acessados por meio da web, de modo que seus usudrios podem acessa-la, edita-
la e modifica-la facilmente. Para Recuero (2009), “sites de redes sociais sdo 0s espagos

utilizados para a expressao das redes sociais na Internet.” (RECUERO, 2009, p. 102).

4Lévy (1999) define o ciberespago como “o espago de ‘comunicagdo aberto pela interconexdo mundial dos
computadores e das memorias dos computadores”. (LEVY, 1999, p. 92).
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As redes sociais surgiram tdo logo a internet comegou a ser comercializada nos
Estados Unidos. Recuerorelata que (2009) uma das primeiras redes sociais que se pode
reconhecer a estrutura ¢ a Classmates’, criada em 1995, nos Estados Unidos. No Brasil, o uso
em massa das redes sociais pode ser observado a partir do surgimento do Orkut® Apesar de ser
uma rede social que marcou a vida dos brasileiros, o seu uso pelo jornalismo ndo teve nenhum
marco significativo. A queda no niimero de acessos comecou em 2011, quando o Facebook
comecou a se popularizar e, além de apresentar a possibilidade da criacdo de um perfil pessoal
de troca de mensagens e de compartilhamento de fotos e videos, o Facebook trouxe o recurso
fanpage como grande novidade. As fanpages sdo paginas destinadas a instituigdes, empresas €
celebridades. A existéncia dessas paginas comecgou a ser vista como uma ferramenta a mais
para o usudrio, e as empresas jornalisticas viram no Facebook’ um espago de visibilidade para

suas reportagens, aonde os usuarios poderiam interagir. Conforme afirma Recuero:

Estar presente onde estd seu publico ¢ uma caracteristica dos veiculos jornalisticos.
Assim, utilizar esses sites para comunicar, interagir, obter informag¢des, complementar
informagdes e mesmo anunciar novas noticias ¢é relevante. (RECUERO, 2009, p.45)

O mesmo aconteceu com o Twitter®. Apesar de ndo haver distingdo entre perfil pessoal
e pagina, o perfil no Twitter apresenta um apelido iniciado pelo simbolo “@”.Nesse aspecto,

as empresas jornalisticas viram no Twitter uma ferramenta de compartilhamento de noticias.

O Twitter [...] tem sido utilizado por um publico mais ativo na Internet, e ¢ mais
focado em informagdes. Poderia ser utilizado como forma de informar rapidamente
o publico— alvo de pequenas noticias. Aqui, a ideia é realmente noticiar, apostar no
“furo” e na relevancia e ndo simplesmente comentar informagdes antigas, apostar no
contato com as fontes € no monitoramento de informagdes relevantes. O Twitter
pode emprestar agilidade para os veiculos na publicagdo das noticias. (RECUERO,
2009, P. 186).

O Instagram’, da mesma forma que oFacebook e oTwitter, atraiu as empresas,
inclusive as jornalisticas, sendo reconhecido como um ambiente de extrema visibilidade. Os

perfis do Instagram sdo separados por: perfil pessoal e perfil comercial. Embora a interface

3 Website originalmente projetado para ajudar os membros a encontrar amigos e colegas de creche, ensino
fundamental, ensino médio, faculdade, o trabalho ¢ servigo militar.
® Site de relacionamento, criado em 2004, com a intengdo de que os usuédrios mantivessem contato com seus
amigos e tivessem uma vida social ativa.
7 Midia social e rede social virtual langada em 4 de fevereiro de 2004 e considerada a maior em todo o mundo,
com 2,13 bilhoes de usuarios ativos, segundo o Estaddo. Informac¢ao disponivel
em:<https://link.estadao.com.br/noticias/empresas, facebook-supera-marca-de-2-bilhoes-de-
usuarios,70001866849>
§ Rede social e um servidor para microblogging, que permite aos usuarios enviar e receber atualizacdes pessoais
de outros contatos, por meio do website do servigo.
Rede social criada em outubro de 2010, com foco no compartilhamento de imagens
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continue a mesma para os dois tipos de usudrios, no perfil comercial, direcionado para as
empresas, ¢ possivel verificar informagdes sobre a audiéncia das publicagdes, nimero de
contas que visitaram o perfil, nimero de contas que clicaram no site disponivel nas
informacdes do perfil e horario em que os seguidores da conta mais acessam ¢
interagem.Dessa forma, o perfil de um veiculo jornalistico, nas redes sociais acabou se
estabelecendo como um canal oficial de compartilhamento das noticias publicadas,
geralmente, em portais de noticias, de modo que os usudrios ndo precisam necessariamente

acessar o site do veiculo.

5. O JORNALISMO NO INSTAGRAM

A rede social Instagram foi criada pelos engenheiros Kevin Systrom e Mike Krieger e
lancada em outubro de 2010. Inicialmente o suporte foi desenvolvido apenas para os
aparelhos iPhone, iPad e iPod Touch. Somente dois anos mais tarde foi adicionado para os
aparelhos Android com camera. No dia do lancamento para Android, o Instagram teve cerca
de um milhdo de downloads. Em 2013, o aplicativo também foi langado para o sistema
operacional Microsoft — Windows Phone. Em margo de 2014, o blog oficial do Instagram
publicou que a rede tinha cerca de 200 milhdes de usudrios ativos por més. Em 2018, a rede
social contabilizou mais de 1 bilhdo de usuarios ativos no mundo. No Brasil, o Instagram ¢ a
quinta rede social mais acessada, com 300 milhdes de usuérios ativos, segundo pesquisa do

IBOPE Inteligéncia divulgada no site ‘O Imparcial’.

Da mesma maneira em que a producdo de contetido era feita para ser publicada no
jornal impresso, na revista, no radio e na televisdo, na era da convergéncia midiatica, os
jornalistas passaram a criar contetido exclusivamente para o Instagram. A apropriacdo da rede
social pelo jornalismo mostra uma tendéncia a apresentacdo de noticias de forma dinamica,
rapida e resumida na internet — algo que tem atraido cada vez mais os usuarios —com 0
auxilio de recursos que vao além do texto escrito, o Instagram utiliza-se da fotografia e do
video para difundir suas informagdes e, mais recentemente — em agosto de 2016 — o
“instastories”, recurso semelhante ao Snapchat'’, em que o usuério pode enviar video ou foto
de 15 segundos e estes ficardo disponiveis durante o periodo méximo de 24h ao clicar na foto

de perfil do usudrio. Silva (2012) aponta caracteristicas entre o Instagram e o jornalismo:

10aplicativo de mensagens com base de imagens, criado e desenvolvido por Evan Spiegel, Bobby Murphy e
Reggie Brown, estudantes da Universidade Stanford.

18



Destaca-se aqui duas caracteristicas importantes que podem ser discutidas também
como formas de aproximagdo com a pratica jornalistica. Primeiramente, a
incorporacdo do aparelho fotografico aos dispositivos moveis, e por consequéncia ao
cotidiano, influencia em uma fotografia desprendida, que olha para o banal e para o
significativo, que carrega em si uma estética da transparéncia. O fotografar-
compartilhar-consumir simultaneo e georreferenciado amplia a independéncia da
fotografia como registro. Assim “a fotografia reassume com mais forca o seu papel
de meio de comunicacdo proprio, sem necessariamente estabelecer uma combinaggo
com outras modalidades de discurso(SILVA apud. ARAGAO, 2012, p. 9).

O uso do Instagram para reportar noticias tem caracteristicas diferenciadas se
comparado a outros meios de comunicagdo. Rost (2012) destaca a sensacdo de difusdao
personalizada como uma delas. Ou seja, dentro desse contexto, quando veiculo jornalistico

atualiza o seu perfil, o usudrio terd acesso aquela informacao em sua linha particular.

Mesmo que o conteudo se difunda a milhdes de seguidores, ele chega a cada usuario
de forma personalizada. Um veiculo pode propagar um tuite de forma massiva, mas,
no outro lado, a informagao ¢ introduzida em uma linha do tempo que ¢ unica, cuja
trama foi criada artesanalmente por cada fa (ROST, 2012, p.3)

E a partir dessas questoes e do efeito que o Instagram tem causado no universo
jornalistico, que iremos investigar como o extinto canal de televisdo Esporte Interativo se
apropriou da rede social, através de publicagdes personalizadas no feed, para realizar a

cobertura da selecdo brasileira na Copa do Mundo da Russia 2018.

6. O ESPORTE INTERATIVO NO INSTAGRAM

O canal Esporte Interativo nasceu no comeco dos anos 2000, quando a agéncia de
marketing esportivo TopSports, fundada no Rio de Janeiro, viu a chance de comprar direitos
de transmissdo esportivos para a TV aberta com o intuito de criar um canal que tivesse 100%
da sua grade de programagao voltada para o esporte. Em 9 de agosto de 2018, o Grupo Turner
anunciou a descontinuag¢do dos canais de televisdo no Brasil e as transmissdes dos jogos sO
aconteceram até o dia 25 de setembro. Os campeonatos nacionais e internacionais de futebol
passaram a ser exibidos nos canais TNT e Space, também pertencentes ao Grupo Turner. A

programagao do grupo no mundo digital, no entanto, ndo sofreu alteragdo e continua no ar.

O Esporte Interativo estd presente nas trés principais redes sociais: o Facebook, o
Twitter e o Instagram. Na pagina do Facebook, em outubro de 2018, o Esporte Interativo
tinha 16.202.571 curtidas. No Twitter, na mesma época, tinha 2.263.127 seguidores. No

Instagram, também no mesmo periodo, tinha 4.439.347 seguidores, sendo considerado o perfil
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de canal esportivo mais seguido no Brasil dentre os principais do pais.Nolnstagram, outros

veiculos que estdo ha bastante tempo no ar ndo tem a mesma forma que o Esporte Interativo.

Grafico 1: Esporte Interativo sendo o perfil mais seguido no Instagram dentre os principais veiculos esportivos
do pais.

PRINCIPAIS VEICULOS ESPORTIVOS DO BRASIL

Fox Sports Brasil;
1.902.482; 17%

Esporte
Interativo;
4.439.347; 39%

Diario Lance;
204.524; 2%

y

SporTV;
1.998.427; 18%

Globo Esporte ;
1.867.349; 16%

Fonte: Autoria Propria

O perfil do Esporte Interativo no Instagram (@esporteinterativo) tem 43.526
publicagdes e 4.439.347 seguidores!!. Iniciado em 2011, o canal usa o perfil na rede para se
comunicar com o publico de forma diferente dos demais veiculos jornalisticos. Ao invés de
chamar o seguidor com links para determinado video ou noticia, as publicagdes do Esporte

Interativo contém textos curtos, objetivos e bem-humorados.

Com a Copa do Mundo de 2018 ndo foi diferente. Como ndo tinha os direitos de
transmissdao dos jogos, exclusivo da Rede Globo, a equipe do Esporte Interativo explorou o
Instagram em sua totalidade. Os reporteres foram até a Russia e fizeram uma cobertura em
tempo real para os mais de 3,5 milhdes (dados da época) se seguidores do perfil e mostraram
tudo o que estava acontecendo em campo, promovendo enquetes e produzindo contetido

proprio com bastante humor. Todos os dias, os melhores momento da Copa do Mundo 2018

! Informagdo disponivel em: <instagram.com.br/esporteinterativo>. Acesso em 21 de outubro de 2018
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era eternizados no “feed” do Esporte Interativo. Foram 2.476 publicacdes relacionadas ao

Mundial, sendo 478 sobre a selecao brasileira.

O Instagram do Esporte Interativo iniciou as publicagdes em seu feedsobre a Copa do
Mundo da Russia 2018 muito antes de seu inicio. Mas, nesta analise, iremos manter o foco
apenas nas publicagdes feitas durante o periodo em que o maior evento esportivo do mundo
foi realizado: 14 de junho a 15 de julho de 2018. Como j& mencionado no topico anterior, 478
publicacdes relacionadas a sele¢do brasileira foram realizadas nos 31 dias do evento, o que
corresponde a 19% do nimero de postagens feitas. Em dias de jogo, entre 15 a 20 publicacdes

do canal eram relacionadas ao Brasil, a curiosidades da Selegao e a transmissao do jogo.

Grafico2: Porcentagem das publicagdes relacionadas a Selegdo Brasileira dentro do conteudo do Instagram do
canal durante os jogos da Copa.

Publica¢6es do Esporte Interativo no
Instagram durante a Copa 2018

Publica¢Oes

daSelecgo
Brasileira

19%

Publicagées
gerais
81%

Fonte: Autoria Propria

7. O HUMOR COMO FORMA DE ATRAIR O PUBLICO

A linguagem utilizada pelo canal Esporte Interativo nas publicagdes acerca da selecdo
brasileira antes, durante e apds a sua estadia na Copa do Mundo Russia 2018 sdo
acompanhadas de singularidades, funcionalidades e especificidades proprias do mundo virtual

para a veiculagdo das noticias esportivas para um publico e objetivo especificos.

Na fase a que chamamos webjornalismo/ciberjornalismo, as noticias passam a ser
produzidas com recurso a uma linguagem constituida por palavras, sons, videos,
infografias e hiperligagdes, tudo combinado de forma a que o utilizador possa
escolher o seu proprio percurso de leitura. (CANAVILHAS, 2012, p. 114)
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Em material hospedado nosite esportivo torcedores.com, no dia 25 de novembro de
2017, o responsavel pelas redes sociais da emissora, Luciano Giambiagi afirmou que o grande
responsavel pelo sucesso e pelo diferencial do Esporte Interativo no Instagram ¢ fato do uso

da linguagem ser a mesma utilizada pelos torcedores:

Usamos as expressoes que a galera usa no bar, nos grupos do Whatsapp com os
amigos, etc., porque também somos apaixonados por esporte € sentimos o que eles
sentem. Além disso, temos equipes especializadas em cada nicho (...) cada torcida e
fa de cada esporte tem uma forma de pensar, e ¢ importante saber entregar pra essa
galera o contetido da forma que eles querem. Outra coisa importante é estar sempre
onde o fa esta. Sabemos que o universo digital muda muito rapido, entdo estamos
sempre atentos as novas tendéncias por parte dos usudrios, pra saber onde a gente
deve investir nosso tempo. E estamos dispostos a testar muito, sabendo que podemos
errar, mas vamos aprender com esses erros pro futuro (ARAUJO, 2017)

A seguir, iremos analisar a principal ferramenta utilizada pelo canal para atrair um
nimero tdo grande de seguidores no Instagram: o humor. Separamos seis publicacdes da
selecdo brasileira em trés momentos de sua participagao na Copa do Mundo — antes da estréia,

durante os jogos ¢ ap6s a eliminag¢do — e analisar como a linguagem verbal e ndo verbal.

No dia em que a Copa do Mundo iria comegar 14 de junho de 2018, abragando a ideia
defalar a mesma linguagem do publico, o canal utilizou a frase de um meme'’que viralizou
nas redes sociais neste ano: “Nao vou me empolgar, ndo vou me empolgar” e publicou a frase
“Nao vou me empolgar com a Copa do Mundo” junto com uma imagem de um torcedor e o

rosto completamente pintado com as cores verde e amarelo, da bandeira da selecdo brasileira.

Figura 1: Publicagdo do dia 14 de junho fazendo referéncia ao meme “ndo vou me empolgar”

"NEM VOU ME EMPOLGAR
COM A COPA DO MUNDO"

ESTREIA DO ERA NA COPA:

Fonte: Printscreen do Instagram Esporte do Interativo ((@esporteinterativo)

12 Expressdo usada para descrever um conceito de imagem, videos, GIFs e/ou relacionados ao humor, que se
espalha via Internet
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No dia de 16 de junho, um dia antes de o Brasil pisar pela primeira vez no gramado e
realizar o primeiro jogo da Copa do Mundo, o Esporte Interativo publicou uma imagem do
revezamento da tagca de campedo entre o Brasil ¢ a Itdlia a cada 12 anos utilizando a bem-
humorada legenda: “Nao vou me iludir! Nao vou me iludir! Nao vou me iludir! Nao vou me
iludir! Ndo vou me iludir!... E HEXAAAAAAAAAA #Copa2018”. A publicacio fazia alusdo
ao fato de a passagem da taca de um pais para outro em determinado periodo de tempo seria
um sinal de que o Hexa viria para a selegdo brasileira em 2018 e gerou a interacdo de muitos

seguidores, que comentavam a postagem com o mesmo senso de humor esportivo.

Figura 2: Publicacdo do dia 16 de junho de 2018. Interacao entre canal e piblico de forma bem humorada

\4Y esporteinterativo
!

' SINAIS DO HEXA ‘

A CADA 12 ANOS ERASIL
E ITALIA SE REVEZAM COMO
CAMPEOES DO MUNDO

Fonte: Printscreen do Instagram Esporte do Interativo (@esporteinterativo)

No dia 17 de junho o Esporte Interativo entra no campo minado da rivalidade entre
Brasil e Argentina, ¢ com uma pitada de humor publica “Quem sabe um dia a Argentina
chega 14” como legenda de uma imagem que o “Rei Pelé¢” tem mais Copas do Mundo ganhas
do que a principal rival do Brasil em todas as suas participagdes no Mundial. A publica¢do
chegou a 320 mil curtidas e os internautas soltavam comentdrios como “Lembrando que o
Messi nao tem Copa, quem tem Copa ¢ o Vampeta. E o Pelé ¢ o maior da historia, atleta do

século, da maior selegao da historia. Chora ai, baba ovo de gringo”, comentou um seguidor.
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Figura 3: Publicagdo do dia 17 de junho fazendo alusdo ao ex-jogador da selegdo, Pelé, ter trés Copas em sua
trajetoria, enquanto que a Argentina tem apenas duas.

\3\ esporteinterativo

© fom

TITULOS DE COPA DO MUNDO...

PELE ARGENTINA
2 CORPAS 2 CORAS lucasparaguassu07 Lembrando que o Messi ndo

tem Copa. quem tem Copa é o Vampeta. E o Pelé
@ o maior da hisléria, atleta do século, da maior
selecdo da historia. Chora ai, baba ovo de gringo

Fonte: Printscreen do Instagram Esporte do Interativo (@esporteinterativo)

Também no dia 17 de junho, dia em que o Brasil fez sua estréia no Mundial, outra
publicagdo bem-humorada chamou atencdo dos seguidores do Instagram do Esporte
Interativo. A publicacdo continha a imagem da taga da Copa do Mundo, e no centro dela a
cabeca do treinador da selecdo brasileira, Tite. A taga atual da Copa foi criada por Silvio
Gazzaniga, no ano de 1974, e segundo o proprio criador, “as linhas emergem da base,
elevando-se em espirais, estendendo-se para receber o mundo. Das notéveis tensoes dindmicas
do corpo compacto da escultura elevam-se as figuras de dois atletas no momento emocionante
da vitoria™'®. Nesse aspecto, sabendo o que a taca representa e a imagem da cabeca do
treinador no lugar de um atleta, pode-se concluir que, com implicitamente, o canal quis fazer

alusdo ao fato de que a taga da Copa do Mundo 2018 ja tinha dono ¢ era o time brasileiro.

A reacdo dos seguidores a essa publicacdo foi positiva. A foto chegou a quase um
milhdo de curtidas. Um dos primeiros dizia “Essa taga parece que foi feita exatamente para a
selecdo brasileira. Acho estranho as outras selecdes ndo terem pedido para mudar o troféu, até

porque eles sabem que o Brasil manda na porra toda, entdo...”.

13The FIFA World CupTrophy». FIFA. Consultado em 03 de novembro de 2018
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Figura 4: Publicagdo do dia 17 de junho, referenciando a taga da Copa como ja sendo da selegdo brasileira

Fonte: Printscreen do Instagram Esporte do Interativo (@esporteinterativo)

No dia 09 de julho, mesmo apds a eliminacdo do Brasil da Copa do Mundo, o
Instagram do Esporte Interativo ndo perdeu a senso de humor. Pela manha, o canal fez uma
publicagdo que chamou bastante a aten¢do dos seguidores e gerou quase 500 mil curtidas. A
imagem continha duas fotos do meia Phelipe Coutinho, um dos destaques da sele¢do neste
Mundial. Na primeira, ele expressava felicidade e a frase acima dele dizia “Em 2022 vamos
‘Catar’ 0 Hexa”, e na segunda imagem, mostrava o jogador com uma fei¢do de tensdo e
tristeza seguida da frase “porque dessa vez ‘Moscou’. Nesse aspecto, podemos observar que o
Esporte Interativo usou o humor para se referir ao lugar aonde sera realizada a proxima Copa
do Mundo, que acontece em 2022, no Catar, no Oriente Médio, e faz alusdo a continuidade do
sonho da conquista do Hexa. Em contrapartida, utilizou a expressdo ‘Moscou’, nome da
cidade considerada a capital do futebol em 2018, para se referir ao fato da sele¢ao brasileira

ndo ter conseguido chegar até a final da Copa, sendo eliminada em um jogo contra a Bélgica.
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Figura 5: Publicagdo do dia 09 de julho de 2018, onde o Esporte Interativo afirma que em a Copa do Mundo foi
perdida em 2918, mas que em 2022 o Hexa sera conquistado no Catar.
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EM 2022 YAMOS
‘CATAR" 0 HEXA...

- -
P
-

F ot

PORQUE EM 2018 A
GENTE "MOSCOU".

Fonte: Printscreen do Instagram Esporte do Interativo (@esporteinterativo

8. CONSIDERACOES FINAIS

A pesquisa nos trouxe reflexdes sobre as redes sociais, destacando o uso do Instagram
pelos veiculos esportivos de comunicacdo. A utilizacao deste canal pelos veiculos € resultado
de um processo chamado convergéncia mididtica, assim como Jenkins (2008) definiu.
Consideramos, ao fim deste artigo, que o canal Esporte Interativo vem atuando de forma
significativa no pais, utilizando seu proprio critério de linguagem, noticiabilidade e de

interatividade em suas publicagdes para atrair a atencao de um publico especifico: o torcedor.

No inicio desse trabalho foi abordada a historia do jornalismo esportivo em seus
diversos meios de transmissdo: impresso, radio, televisdo e, posteriormente, internet.
Destacando como as primeiras coberturas eram realizadas antes da populariza¢do das redes
sociais no mundo e, principalmente, no Brasil. Com a chegada delas, tudo mudou. As
transmissOes ficaram mais rapidas e objetivas e, neste caso, o torcedor passou a ndo mais
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depender de jornais impressos, radio ou da televisdo, visto que a informagdo chega até ele
através da tela de um celular.Para o jornalismo foi um grande avanco. As empresas de
passaram a adentrar no mundo virtual e a utilizar as redes sociais como um mercado para a
comercializacdo de noticias de forma mais pratica, principalmente, gragas a convergéncias das

midias, com a utilizacdo de imagem, texto e dudio em uma tinica publicagao.

Abordamos, neste trabalho, o funcionamento da quinta rede social mais popular do
Brasil, o Instagram, com 300 milhdes de usudrios ativos, segundo pesquisa do IBOPE
Inteligéncia divulgados no site ‘O Imparcial’, em 2018. Dessa forma, utilizamos como objeto
de estudo o Instagram do canal Esporte Interativo para mostrar como o mesmo tratou a
selecdo brasileira durante a Copa do Mundo 2018, realizada na Russia e obtivemos como
resultado a percep¢do de que a rede social do canal, ao utilizar uma linguagem propria e
pensada para cada tipo de torcedor, tem atraido um niimero cada vez maior de seguidores e
também de interagdes. Desse modo, esperamos que este trabalho pudesse contribuir para
fomentar discussoes e futuras andlises sobre convergéncia midiatica, interatividade e

utilizacdo de midias digitais.

JOURNALISM IN INSTAGRAM: THE USE OF SOCIAL MEDIA BY INTERACTIVE
SPORT CHANNEL ON THE COVERAGE OF BRAZILIAN FOOTBALL TEAM ON
WORLD CUP 2018

ABSTRACT

This article aimed to analyze the use of Instagram by the channel Interactive Sport in the
coverage of the Brazilian team in the 2018 World Cup, which happened in Russia. The
objective of this research was to verify how sports journalism and society has adapted the new
technologies, through an analysis of how the channel used Instagram and the humorous
language, typical of sports journalism, to transmit information of the Brazilian National Team
before, during and after the Copa team exit. For that, we analyzed publications of the
Interactive Sport Instagram in different moments between June 14 of July 15, 2018, a period
between the days of the event. This article made a case study, through illustrations, that had as
purpose to contribute to the reflections of the use of social networks and the professional
practice of Communication.

Keywords: World Cup; Instagram; Interactivesport; Social networks.
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