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RESUMO

O referido programa radiofonico consiste em uma radiorevista que pretende cumprir o
papel de um informativo com viés no entretenimento, tendenciando ao cariter mais
dinamico e interativo, a fim de preencher lacunas existentes no dmbito da programagao
radiofdnica local. O “Frequéncia 101” det€m de uma grade que corresponde a uma hora
de programacdo, seccionada em oito blocos, cujos quais intercalam noticias, opinides,
musica e humor, uma composicio heterogénea que resulta em uma perspectiva alusiva a

novas possibilidades e 2 uma audi€ncia quantitativamente mais abrangente.

Palavras-chaves: radiorevista, entretenimento, programa radiofdnico, composi¢do

heterogénea.

ABSTRACT

The aforementioned radio program consists of a radioreview that intends to fulfill the
role of an informative with bias in the entertainment, tending to the more dynamic and
interactive character, in order to fill gaps existing in the scope of the local radio
programming. "Frequency 101" has a grid that corresponds to one hour of
programming, divided into eight blocks, which interweave news, opinions, music and
humor, a heterogeneous composition that results in a perspective alluding to the new

possibilities and the audience quantitatively more comprehensive.

Keywords: radioreview, entertainment, radio program, heterogeneous composition.
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1. INTRODUCAO

Partindo do pressuposto de que apesar das novidades mididticas que se
apresentam de forma cada dia mais constante e presente, a exemplo da Internet e do
advento da TV digital, o rddio se mantém ativo dentre os veiculos de comunica¢io
social acessados no Ambito brasileiro, tem-se a prerrogativa de que apesar de
representar um déficit que se acentua de maneira progressiva em nimeros de audiéncia,
tal veiculo comunicacional permanece eficaz e atualizado em termos de formatagédo e
funcionalidade.

Minha aposta € que o rddio assim definido um meio de comunicac¢io
que transmite informagdo sonora, invisivel, em tempo real vai
continuar existindo na era da internet e até depois dela e vai ser
aperfeicoando pelas novas tecnologias que estio por ai e ainda por vir
sem deixar de ser o que é&. (MEDITSCH, 1999, p.4)

Portanto, tendo em vista suas atuais potencialidades enquanto canal informativo
e promotor de entretenimento, em detrimento da realidade que consiste na caréncia de
uma disseminacdo mais massificada de sua atuagdo no contexto hodierno, faz-se
necessdrio produzir incentivos de programacdo e de conteudos estratégicos que
possibilitem angariar ouvintes dos mais variados extratos sociais.

Informagdes atualizadas ddo conta de que o rddio é ouvido numa frequéncia de
sete dias por semana por 35% dos ouvintes pesquisados em torno do pais (Pesquisa de
Midia 2016"), muito embora tenha havido perda significativa de audiéncia para os
novos meios de comunicacdo, tendo como prova um paralelo tracado entre os anos de
2006 e 2016. Num periodo de 10 anos, o rddio caiu de uma audiéncia de 87,9 % para
7% da populacgdo brasileira dentre os individuos pesquisados (PNAD).

Em se tratando do ambito paraibano, o rddio hoje € ouvido por 8% da populagao,
ficando atras da Internet com 23% do acesso e da TV que lidera a audi€ncia com 68%
da preferéncia dos paraibanos (PESQUISA DE MIDIA, 2016).

Em virtude da circunstincia supracitada, buscou-se produzir um produto direcionado a

! Disponivel em: http://pesquisademidia.gov.br/



um publico mais generalizado como estratégia de manutengéo e angariacdo de novos ouvintes.
Essa proposta de programacao (programa piloto) € um Trabalho de Conclusio de Curso
— TCC inserida no modelo de produto midiatico. E um modelo de programa radiofénico pautado
nos novos formatos de programacdo, disponibilizando conteddo diversificado e baseado na
interacdo com o ouvinte, na informagdo comentada e no humor.
Tém-se por objetivo geral propor ao mercado radiofdnico um produto que
cumpra o papel de um informativo com viés no entretenimento, tendenciando ao carater

mais dindmico e interativo.



2. OBJETIVOS

2.1- GERAL:

e Desenvolver um projeto piloto de um programa radiof6nico informativo
com Vviés no entretenimento, tendenciando ao carater mais dindmico e
interativo, constituido de uma grade de programacdo heterogénea e

equilibrada.

2.2- ESPECIFICOS

e Analisar preliminarmente o mercado radiofénico de Campina Grande

e Promover discussdo prévia a respeito do entretenimento atrelado ao
jornalismo

e Desenvolver programacio atrativa a publicos diversos

e Produzir um jornalismo embasado nas tendéncias contempordneas da
comunicacgio

e Executar programacdo heterogénea, alternando informacio, opinido,

curiosidades e humor



3.JUSTIFICATIVA

Partindo da necessidade de manter e elevar o nivel de audiéncia do raddio no
Brasil e no ambito local, € notéria a urgéncia em desenvolver formas de entretenimento
que captem publicos variados. A permanéncia do rddio no meio social se faz efetiva a
partir do momento em que novidades s3o lancadas em termos de ofertas oriundas do
referido veiculo.

Além de compreender o processo de amadurecimento do rddio e os esforgos
impressos no que se refere a sua conjuntura, em prol de sua permanéncia na
contemporaneidade, € necessario entender que tipo de mudangas se concretizaram até o

momento presente.

O radio vive agora a terceira transformacdo. A primeira foi nos anos
40-50 baseada nas contribuicdes dos transistores, gravadores
magnéticos, etc ¢ a segunda nos anos 80-90 com a digitalizacdo e
convergéncia dos meios. Esta terceira transformacio se produz pela
presenca das plataformas de internet e telefonia e a convergéncia das
plataformas anteriores com as novas ate gerar a multiplataforma atual
(PRATA, 2013, p.1).

E preciso atrair para garantir veiculacio, e comunicacio, e esse tipo de
inferéncia da-se de forma pragmatica através de processos estratégicos e analiticos a fim
de calcular modos de insercdo nos meios sociais, afinal o rddio, apesar do impacto
sofrido apés a modernizacdo das midias, ainda pode ser considerado uma fonte
onipresente de informacdo nas horas mais importantes, mesmo nos paises

tecnologicamente mais desenvolvidos.

Na medida em que as condi¢Ges técnicas sdo alteradas, as limitacGes
variam e a linguagem se modifica, com implicacGes sobre os
conteidos a que ddo forma (...) o surgimento da rddio criou uma
relacdo nova entre o publico, as informacdes e os acontecimentos a

que estas se referem (MEDITSCH, 1999, p. 106).

A proposta de lancar um produto mididtico com o carater do Frequéncia 101,
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disponibiliza e incita a possibilidade de uma remodelagem e formatacio de
programacdo, o que pressupde a chance concreta de captura mais abrangente de
audiéncia do publico local. Sendo assim, a veicula¢do do programa proposto, configura-
se como a possibilidade de trazer a tona um sucesso de publico experienciado h4 muito

no ambito nacional e local.
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4, PUBLICO ALVO

O Frequéncia 101 direciona-se a ouvintes que correspondem a faixas etdrias
distintas, ou seja, considera-se essa uma programacdo aberta a todas as idades, com foco
nas classes B/C/D, tendo em vista as possibilidades de abranger interesses em comum

com os mais diversos nichos sociais.
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S. ORCAMENTO PRELIMINAR

As despesas com os processos de producdo do programa geraram o custo total de
R$ 150,00 (cento e cinquenta reais) correspondentes especificamente a gravagdo do
piloto (R$ 50,00) e a produgéo das vinhetas (R$ 100,00).

Os equipamentos utilizados na edi¢do do programa piloto (Notebook e fone de

ouvido) sdo de uso pessoal e ndo geraram custos para o presente trabalho.



6. CRONOGRAMA DE ATIVIDADES
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7. DETALHAMENTO TECNICO

Metodologia

O Frequéncia 101 foi elaborado sob a perspectiva inicial da criagdio de um
produto que pudesse ser configurado de maneira exclusiva no &mbito comunicacional
de Campina Grande e regido, de modo a corresponder as expectativas mais atualizadas
de um publico emergencialmente mais exigente.

Viabilizou-se a partir de entdo, um estudo a nivel estatistico e analitico em torno
da influéncia e da veiculacdio de programas radiof6nicos nos entornos da regido
supracitada, somando ao processo de observacdo, o olhar critico a respeito das
especificidades em torno das programacdes de cada veiculo de comunicacdo em
particular.

A partir da conjectura de lacunas e necessidades explicitas nas grades dos
programas veiculados através das rddios de Campina Grande, iniciou-se o processo
criativo que deu origem ao esqueleto do protétipo (programa piloto) aqui referenciado.

A discussdo sobre a combinag@o entre o jornalismo e o entretenimento pautou a
formatacdo do produto midiatico em questdo, tendo em vista a necessidade de suprir as
demandas do ambiente social no qual insere-se a neocomunicagdo. Aspectos como o
imediatismo, a informatizacdo, a interatividade e a caréncia de programacdes
heterogéneas e com potencial de mescla de informagdes, correspondem a base das
pautas formatadas para o Frequéncia 101.

Designou-se entdo as fases de execugcdo do produto final; formalizacdo de
quadros de programacao, pautas, producdo de vinhetas, conceitos e por fim a gravacdo
em estudio, a edi¢@o final e a produgdo do referido relatério cientifico detalhando todo o
processo de criacdo e delineamento do programa radiofdnico final.

Com o advento tecnoldgico em voga, os meios de comunicacdo precisam se
adaptar de maneira mais urgente a cada momento, a fim de construir espectros que
abordem além do imediatismo, a interatividade e o entretenimento como molas
propulsoras pra o angariamento de audi€ncia eficaz

No caso do Frequéncia 101, a possibilidade de agregar noticiabilidade com

descontracio, € a estratégia principal para angariar piblico expressivo.
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Na grade de quadros estdo elencados/previstos:

BN

Fala Sério: Momento destinado a viabilizacdo de giros de noticias
veiculadas pelos apresentadores com intervengdes ao vivo de um repdrter
agregando sempre um link interessante cobrindo acontecimentos ao
longo da regido, agregando a possibilidade de tecituras de opinido em
torno dos assuntos em voga.

Vocé sabia?: Quadro alusivo a curiosidades nos mais diversos nichos.
Sdo respostas a questionamentos € inquietacOes interessantes dos
ouvintes.

Quadro de humor: Quadro humoristico elaborado com base no humor
inteligente e permeado por um personagem cdmico ( “Seu Juventino™)
desenvolvido pelo apresentador.

Quadro musical: Execucdo de playlists selecionadas a partir de um
critério diferenciado. Além de atender a demanda do publico, as cancdes
passam por um crivo de aceitabilidade analitica (letras isentas de
conteddo impréprio para o horario e que ndo condizem com a proposta
do programa)

Participacio do ouvinte: Momento em que um dos ouvintes que
interagiram durante o programa, é sorteado pra ter seu comentirio a
respeito de alguma noticia comentada durante a programacdo (enviado

através de audio via whatsapp) veiculado no ar.

A proposta central do programa em questdo, leva em consideracdo diversos

fatores, os quais estdo elencados abaixo:

A liberdade mercadolégica que o cendrio comunicacional de Campina
Grande oferece, especificamente dentro desse nicho. A auséncia de
programacdes nesse segmento entre as grades de programacdo de radio
na cidade, que contemple um produto com esse formato/proposta.

A possibilidade de incluir o publico como participante e co-produtor de
pautas, possibilita ao programa criar vinculos e posicionamento seleto
entre os veiculos de comunicacio da cidade.

Tendo em vista a procura por programacdes que contemplem a
diversidade como foco, sendo esta, salvaguarda de audiéncia garantida

entre cidaddos da classe alvo (B, C e D) do veiculo de comunicacdo em
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questdo, garante-se a reafirmacdo da proposta inicial/base do conceito e

execucdo da grade de programacio.

1.Sinopse

Tendo em vista o tempo disponivel para a execu¢do do programa ( uma
hora), o mesmo serd dividido em pequenos blocos, com base em uma proposta de
programacio dindmica e consistente.

Serdo executadas/conduzidas duas modalidades de interagdo com o ouvinte
através das redes sociais (whatsapp, instagram e facebook).

A sequéncia dos quadros serd disponibilizada de maneira intercalada entre
sessOes de entretenimento e informativos pra que o equilibrio seja o fator principal da
mola propulsora do programa.

A priori abre-se o programa com um ‘“Fala Sério” fazendo um giro das
primeiras noticias do dia, recapitulando e repercutindo o que j4 aconteceu até ento.

Logo mais, introduzi-se um pequeno quadro musical ( 1 can¢do) para dar inicio
ao entretenimento da tarde.

O préximo momento a ser veiculado é o quadro humiristico, quando o
apresentador reveste-se de um personagem cOmico, fruto de sua prépria criagdo para
comentar de maneira engracada algum fato do dia (o que pode incluir noticias e
curiosidades sobre algum acontecimento aleatdrio).

Logo apds, traz-se o “Vocé sabia?” para equilibrar a programacao e ofertar pra
o ouvinte a possibilidade de sanar curiosidades diversas.

Na sequéncia, entra o “Participacdo do ouvinte” com a participacao direta do
ouvinte, que selecionard uma musica e através de mensagem de dudio no whatsapp,
comentard sua escolha.

O “Fala Sério” finaliza a programagao antes do encerramentocom outro quadro
musical. Nessa sessdo, t€m-se os comentdrios dos apresentadores a respeito de algum
assunto especifico. Fica claro o posicionamento dos mesmos a partir de consideracoes
pessoais, dando margem para participacdo também do ouvinte através das redes sociais
(que estardao sendo sempre monitoradas).

A ideia central € ter no estidio uma atmosfera diferenciada dos programas

tradicionais. A interagcdo, a programacdo musical, a informacdo atualizada e o humor,
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sdo fatores que combinados, tornam o Alta Frequéncia uma programacio passivel de

um conceito diferente dos até entdo difundidos no meio radiofonico.

7.1  JORNALISMO E ENTRETENIMENTO

Ao tracar uma alusdo a remontagem ou ao conceito mais antigo de noticia,
predominante no jornalismo mais primitivo, entende-se que houve evolugdo
significativa do ponto de vista cientifico e produtivo. Até entdo fazia-se necessdrio o
atendimento a critérios de noticiabilidade para que um determinado material jornalistico
representasse potencial de veiculagdo, independentemente do tipo de midia a que se
referisse. Quando um assunto estava na midia h4 algum tempo, s6 era noticia quando

havia um fato novo.

Na prética cotidiana do jornalismo, os valores-noticia a novidade, a
imprevisibilidade, o peso social, a proximidade geografica do fato, a hierarquia social
dos personagens implicados, a quantidade de pessoas e lugares envolvidos, o provavel
impacto sobre o publico-leitor e as perspectivas de evolucdo do acontecimento sdo

destaques irrefutaveis. (SODRE; PAIVA, 2005).

Atualmente o conceito de noticia tem sofrido mudancas. O estudo de Dejavite
(2006) aponta que até a década de 60 informar significava ndo s6 fornecer a descrigcdo
precisa e comprovada de um fato jornalistico, mas também explicar contextos que
permitam ao receptor compreender sua significagdo mais profunda. Hoje hd um novo
tipo de selecdo e hierarquizacdo. A autora destaca que a decisdo do mercado em
determinar o que € noticia estd em voga e os veiculos estdo mais preocupados em

satisfazer o interesse do receptor (DEJAVITE, 2006).

Dejavite (2006) alerta que para evitar o desgaste do processo jornalistico e sua
consequente deterioracdo conteudista, € preciso levar em consideracdo que o publico
participa cada vez mais na deliberacdo do que se veicula na midia. "Agora, as empresas
jornalisticas estdo mais atentas ao que € solicitado pelo consumidor e tem transformado

a dindmica da criagdo da noticia". (p 68).

Essa constatacio pode ser verificada no cotidiano das radios locais, nas quais a

presenca do ouvinte é cada vez mais constante, com participacdo através de telefone,
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mensagens em redes sociais, e-mail e twitter. Um exemplo € a formatagio da pauta com
base em informacgdes cedidas pelo publico, como noticias informais em torno da
situac@o do transito, que culmina para a sinalizacdo de uma informac¢do com potencial

veiculador.

O ouvinte passa a ser protagonista no processo de apuragdo da noticia, conceito
que hoje intitula-se como “jornalismo participativo”, porém esse nao seja de fato o foco

da proposta discursiva no presente relatorio.

A intencdo neste, € tracar paralelos entre a inovagdo no critério de
noticiabilidade e a flexibilidade no processo informativo proposta pelos novos formatos

de programacio ja praticados por veiculos distintos.

O jornalismo contempordneo abriu novas possibilidades pra o ambito da
comunicagdo. Hoje faz-se possivel a combinacdo de quadros que aludem tanto a
noticiabilidade quanto ao humor, compondo uma nova vertente do ambito

comunicacional.

Observa-se que estes dois elementos da comunicagdo social — informacgdo e
entretenimento- estdo inerentes ao processo de producdo, emissdo e recepgdo das
programacdes radiofOnicas das FMs. De acordo com Barbosa Filho (2003, p.74 apud
Faus Belau, 1973), a informag¢ao tem finalidade noticiosa mantendo o “ouvinte a par do
que acontece de interessante e atual no mundo; e o entretenimento tem a finalidade de
“proporcionar uma companhia, uma distragdo ao ouvinte”. Porém, no ambito do
universo jovem e adulto contemporineo das FMs, ndo hd como negar que o

entretenimento tem espaco de tempo significativo na programacao didria.

Ainda de acordo com Barbosa Filho (2003), os formatos de entretenimento tém
caracteristicas como por exemplo, a capacidade de se combinar com outros formatos de
outros géneros e de servir de ferramenta para informagdo, o antncio, a prestacdo de

servigos, para a educacdo e até mesmo, para o proprio entretenimento.
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8. CONSIDERACOES FINAIS

A partir da experiéncia foi possivel identificar de maneira empirica a
necessidade da inser¢do criativa que promova novas vertentes e possibilidades para

radiofonia no 4mbito brasileiro, e mais especificamente na Paraiba.

E notdria a caréncia de novas perspectivas e combinagdes de programacio na
vertente radiofOnica, ja que se entende hoje um conceito diferente para a veiculagdo de
programas de radio, tal qual a necessidade de entender e executar a formatagdo do novo

fazer jornalistico.

A noticia enquanto produto engessado e segmentada a partir de diretrizes
retilineas, hoje traca novos caminhos, € no nicho da radiofonia especificamente, tende a
ganhar novos entornos, fazendo-se adaptivel e flexivel as novas tendéncias do mercado

da comunicagdo.

A partir da mescla e da intercalacdo entre blocos distintos e complementares,
ficou clara a possibilidade e o sucesso de novas praticas no &mbito da comunicagio

veiculada através do radio.

Os entraves antes formulados e concebidos no tocante a relagdo entre
jornalismo e entretenimento, conhece aqui uma nova realidade que consiste na

subsisténcia de duas vertentes até entdo opostas e completamente isoladas.

O Frequéncia 101 é em suma, uma quebra de paradigmas mesmo nos tempos
hodiernos, nos quais ji é possivel experienciar novas combinacdes, possibilidades e

rompimentos de barreiras pré-existentes no ambito da comunicacio.

A possibilidade de atrelamento de uma programacdo diversificada unida a
interatividade e a aproximacdo do ouvinte com o produto midiético, torna o jornalismo
mais abrangente e passivel de aceitacdo e adaptac@o as novas exigéncias sociais coo um

todo.
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ANEXO A - Script

> 1°Bloco
Vinheta de abertura
Saudacdo
Quadro “Fala Sério”
Quadro Musical

Intervalo

» 2°Bloco
Vinheta de passagem
Quadro “Vocé sabia?”
Breve comentério
Quadro musical

Intervalo

> 3°Bloco

Vinheta de passagem



Quadro humoristico
Comentario humoristico
Quadro Musical

Intervalo

» 4°Bloco
Vinheta de passagem
Quadro “Fala sério”
Link ao vivo (Réporter Jéssica Costa)
Comentério Locutores
Quadro Musical

Intervalo

» 5°Bloco
Vinheta de passagem
Quadro “Participacao do ouvinte” (Comentario do ouvinte Erivaldo)
Quadro Musical

Intervalo

» 6°Bloco
Vinheta de passagem
Registro da participacdo do ouvinte (via redes sociais)
Quadro musical

Intervalo

> 7°Bloco
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Vinheta de passagem
Quadro “Fala Sério” (giro de noticias da internet)
Quadro Musical

Intervalo

8° Bloco

Vinheta de passagem
Quadro humoristico
Comentério de humor

Encerramento do programa
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