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OFERTA E DEMANDA DOS PRODUTOS AGRICOLAS - UMA AVALIACAO
PELA OTICA DA ADMINISTRACAO DO AGROCENTRO DE PATOS- PB.

Bezerra, José Lamark
RESUMO

Sabe-se que a agricultura brasileira desde muitos anos vem crescendo e se modernizando,
fazendo com que os consumidores possam receber em suas casas produtos de qualidade
e de pregos acessiveis, contudo, ha grandes centros de comercializa¢do que facilitam tais
vendas, mais conhecidos como agrocentros. Nestas Centrais de Abastecimento sdo
comercializados produtos agricolas para a cidade no qual se encontram, assim como
também para outras cidades e estados vizinhos, gerando entdo um grande fluxo comercial
nesse espago. Deste modo, o presente trabalho tem como objetivo analisar a oferta e
demanda de produtos agricolas através de uma avaliagdo realizada pela administragao do
Agrocentro de Patos — PB. Para isto foi realizado a pesquisa com profissionais que
compdem o setor administrativo do Agrocentro de Patos — PB, onde foi aplicado um
questionario, no qual teve como finalidade analisar a oferta e demanda de produtos
agricolas. Ao término do presente estudo, pode-se mencionar a importdncia que o
agrocentro de Patos — PB tem na comercializagdo de produtos agricolas tanto na cidade
de Patos-PB, em cidades circunvizinhas, como também para outros estados. A sua
localizacdo geografica e seu amplo espaco também sdo fundamentais para que tal
comercializag¢do possa vir a ter um grande niimero de oferta e demanda, bem como influir
na contribui¢do do desenvolvimento econdomico da cidade ofertante.

Palavras — chaves: Oferta. Demanda. Agrocentro. Produtos Agricolas. Comercializacdo.

+ INTRODUCAO

Inicialmente, pode-se dizer que o mercado agricola vem crescendo bastante
com o passar dos anos, gerando emprego ¢ renda para muitas familias da Paraiba ¢ mais
precisamente da cidade de Patos e regido.

Deste modo, podem-se atrelar tais crescimentos ao comércio ofertado no
agrocentro da cidade, no qual, tem por finalidade a venda de seus produtos tanto para
pequenos como também para grandes comércios de Patos e regido, tendo em vista que
sua principal particularidade e atributo ¢ a venda no atacado e varejo, no qual propende a
aproximacao dos produtores com o agrocentro.

Pode-se evidenciar ainda que tal situagdo faz com que o consumidor possa vir
a garantir o acesso a mercadorias com precos mais acessiveis e de o6tima qualidade,
passando o produtor a apresentar mais chances de acrescer a sua produtividade e portanto

fazer como seu seus meios de produgdo possa se tornar melhor.



Os centros de comercializacdo de produtos agricolas, no qual tem por
finalidade a venda no atacado e varejo, propende a aproximagao dos produtores, para que
o consumidor possa fazer uso de uma mercadoria de excelente qualidade e com precos
reduzidos, além disso, o produtor consegue maiores oportunidades de tornar maior sua
produtividade e como consequéncia aperfeigoar e aprimorar as formas de produgao.

Deste modo, o presente estudo tem a seguinte problematica: quem sao os
ofertantes demandantes de produtos agricolas no Agrocentro de Patos-PB?

Pode-se dizer que o agrocentro de Patos na Paraiba ao qual teve sua
inaugurac¢ao no dia 11 de agosto do ano de 2005, favorecido por encontrar-se localizado
em uma posicdo geograficamente favoravel, tornou-se um polo quando se trata de
comercializa¢do de produtos agricolas, tendo em vista que diversas pessoas de cidades
circunvizinhas fazem compras no mesmo, desde objetivando o proprio consumo como
até mesmo a revenda.

Para a concretizacdo do presente estudo, apresenta-se como objetivo geral
analisar a oferta e demanda de produtos agricolas através de uma avaliagao realizada na
administragdo do agrocentro de Patos- PB. E como objetivos especificos: contextualizar
a situagdo agraria no Brasil, averiguar a comercializagdo de produtos agricolas e
caracterizagdo do agrocentro de Patos- PB, fazendo uma analise do abastecimento tendo
em vista a oferta e demanda de produtos agricolas nesta Central de Abastecimento.

A justificativa pela escolha do tema se deu pela importancia do mesmo para
alcance e obten¢do de conhecimentos mais elevado em relacdo a area de economia
agricola, além disso, proporcionar aos futuros administradores e pesquisadores, preceitos,
principios, consideragdes, politicas de planejamento, propendendo para uma maior
compreensdo e crescimento econdmico deste setor na regido.

Nesse artigo venho elencar sobre a setor primario no Brasil, economia rural do
Nordeste, comercializagdo de produtos agricolas, caracterizagdo do agrocentro de Patos,

e ainda como sua importancia para toda regiao.

2. REFERENCIAL TEORICO

2.1 SETOR PRIMARIO NO BRASIL

O Brasil possui uma heranga tradicional vinculada ao setor primario, o qual se

apresentou e ainda apresenta-se de extrema importancia na dindmica do pais. Este setor



da economia dominou por muito tempo a riqueza nacional, o PIB (Produto Interno Bruto),

tendo um papel de destaque nos superavits da balanga Comercial.

No decorrer de mais quatrocentos anos a economia brasileira
funcionou predominantemente com reflexo dos interesses
externos, reagindo aos estimulos vindos de fora. Essa orientagao
para o exterior conduziu a implantagdo da monocultura, com
producdao e exportacio centradas no produto de maior
rentabilidade em certo momento historico. Essa dependéncia se
reflete claramente nos ciclos econdmicos que caracterizam esse
longo periodo. (BRUM, 1999, p.131).

Para tal situagdo de destaque, o setor primario nacional, ao longo dos periodos
que envolvem a historia econdmica brasileira, usufruiu de véarios mecanismos com
relagdo as politicas governamentais, bem como também de processos cientificos
relevantes, relacionados as técnicas mais refinadas de cultivo e tratamento de solo, que
resultaram no aumento da produtividade agricola e consequentemente aumento do poder

de competividade, relacionados basicamente para os setores exportadores.

A agricultura, mais que qualquer outro setor econdmico, exige
uma aten¢do permanente do governo. A introducdo, no meio
rural, dos instrumentos que a ciéncia e a técnica oferecem hoje ao
agricultor, bem como a adocdo de formas superiores de
organizagdo e exploragdo de propriedade, depende, em larga
medida, da intensidade e da continuidade dos trabalhos de
pesquisas, experimentagdo, demonstracdo e fomento, os quais,
por sua natureza e custo, sO podem ser realizados através de
agéncias governamentais. (GONCALVES NETO, 1997, p.125).

Entretanto, faz-se necessdrio enfatizar que o setor primario brasileiro
apresenta-se dividido em duas partes. Por um lado, a agricultura voltada para exportagao,
onde o produto ¢ destinado ao mercado consumidor relativamente mais exigente, cuja
producdo e comercializacdo sdo realizadas com maiores cuidados com relacdo as técnicas
de cultivo adotadas, as estratégias e meios comercializados. Por outro lado, a agricultura
voltada para o mercado interno que se apresenta relativamente menos tecnificada, porém,
de extrema importancia no abastecimento de produtos alimenticios basicos para a
populacdo brasileira, procurando sempre estabelecer uma oferta capaz de suprir as
necessidades de uma demanda interna. Esta divisdo classica ¢ a tradugdo da formacgao

econdmica do Brasil, ou seja, do Modelo Econdmico Primdrio Exportador.



Numa economia como a brasileira, particularmente em sua
primeira fase ¢ preciso distinguir dois setores bem diferentes da
producao. O primeiro ¢ dos grandes produtos de exportacao,
como agucar e o tabaco, que vimos no capitulo anterior; o outro é
das atividades acessorias cujo fim ¢ manter em funcionamento
aquela economia de exportagdo. S@o, sobretudo os que se
destinam a fornecer os meios de subsisténcia a retirar a populagao
empregada nesta ultima, e poderiamos, em oposi¢ao a outra,
denomina-la economia de subsisténcia. (PRADO JUNIOR, 1970,

p.41).

2.2 ECONOMIA RURAL NO NORDESTE DO BRASIL

Dentro deste contexto, a agricultura brasileira apresenta-se também diferente
com relagdo as suas caracteristicas agrarias em termos de regides, isto €, o centro-sul
possui um nivel relativamente mais elevado de modernizacao se comparado as outras
regides do pais. A regido nordeste, por exemplo, caracteriza-se por uma concentragao
populacional fixada basicamente nas zonas rurais e com baixo LD.H. (Indice de
Desenvolvimento Humano), que reflete o relativo atraso no contexto econdmico do pais,
comprovado segundo Moreira (2004), quando analisamos a participacdo da regido na
composi¢io do PIB (Produto Interno Bruto). E importante mencionar que a agricultura
nordestina ndo usufruiu de um ponto de vista geral da revolugdo tecnolodgica que
modernizou a agricultura nacional. No entanto, recentemente, a economia nordestina
destaca- se em funcdo do mercado consumidor emergente, atraindo investimentos,
melhorando a infraestrutura. Esta situacdo contribuird para uma melhoria nos diversos
setores econdomicos desta regido.

O espago territorial, que chamamos hoje de Nordeste, ja foi a regido mais rica
do pais, segundo Andrigheti (1998), no periodo do Brasil Colonia, principalmente com o
grande ciclo da cana de agUcar, constituindo-se uma area de grande relevincia na
exploragdo mercantilista imposta pelo colonizador portugués. Desta forma, seguindo esta
logica exploradora, Furtado (1997), explica a concentragdo de terras, o predominio da
grande propriedade, estabelecendo uma relacdo direta com o produto-chave na época, o
acucar, considerado especiaria no mercado internacional e que s6 poderia ser produzido

em grandes quantidades, quando realizada em grandes extensdes de terras.



Tal contextualizagdo anterior foi feita para exemplificar as origens dos
problemas econdmicos € sociais que iniciaram no periodo colonial, particularmente, na
regido nordeste, que se apresenta muito atrelada a economia rural, caracterizada, por um
lado, pela concentracdo de terras, grandes propriedades com uma produgao voltada para
o mercado internacional, beneficiadas por uma politica de modernizagao e, outras grandes
propriedades que estabeleceram relagdes de parceria, arrendamentos, etc. Ja, por outro
lado, 0 homem do campo, meeiro, arrendatario ou pequeno proprietario apresenta-se no
cendrio econdmico com s€rios problemas em relagdo a estrutura de producdo e
comercializacdo, agravadas muitas vezes pelas secas que atingem o sertdo nordestino,

dificultando ainda mais a sua sobrevivéncia.

A seca prejudica consideravelmente a camada pobre que ndo
dispdes de reservas e perde tudo que possui, sendo muitas vezes
forcada a migrar. Beneficia, porém a camada de renda mais
elevada, proprietarios € comerciantes, porque, a chegada da seca,
chega com ela a oportunidade de adquirir a terra e o gado dos
agricultores pobres que ndo tem condi¢des de alimentar os seus
animais e de permanecer na terra, ndo podendo barganhar ao
discutir o prego com o comprador. E assim a ocasido do grande
proprietario adquirir mais terra e mais gado, quando dispde de
reservas e alimentos por baixo preco. E também a ocasido em que
dispde de mao—de—obra a pregos mais baixos (ANDRADE, 1988,
p.72)

Dentro desta logica, Aratjo (2000), procura esclarecer tal situacdo nordestina
em termos de economia agricola, enfatizando novos agravantes com o seguinte
pensamento:

No Nordeste, Norte ¢ Centro—Oeste o largo predominio ¢ da
grande propriedade e da chamada “organizacdo patronal”, com a
maioria dos proprietarios vivendo nas cidades e remunerando mal
a massa de parceiros, meeiros ou trabalhadores assalariados que
para ele produzem. A pequena produgdo aparece em varias areas
novas (posseiros as desbravam para depois perdé-las, muitas
vezes de forma violenta) em alguns subespagos especiais, ou
embutidos no latiflindio nas areas de ocupag@o mais antiga (como
o Nordeste) (ARAUJO,2000, p.109)

Desta forma, a economia rural nordestina apresenta uma estrutura agricola
concentracionista, gerando problemas na esfera de comercializagdo, atingindo grande

parte dos agentes economicos envolvidos (pequenos proprietarios), diretamente ou

indiretamente na cadeia produgdo — comercializa¢do dos produtos agricolas. O pequeno



proprietario, o meeiro ou o arrendatario sdo os maiores responsaveis pelo abastecimento
alimentar no mercado interno, porém, apesar destes agentes apresentarem problemas na
esfera produtiva, vai ser na comercializagdo as suas maiores dificuldades, em razao da
auséncia de crédito, tecnologias, infraestrutura de comercializagao etc., que traduzem
perdas nas relagdes comerciais, as quais em determinados momentos sdo intensificadas
por problemas climaticos.

Existem atualmente iniciativas governamentais direcionadas a determinados
setores da economia rural vinculado ao mercado interno, que buscam amenizar os
problemas estruturais, modificando a realidade, socio—econdomica do meio rural. Accarini
(1987) afirma que ¢é através de uma politica agricola que se promove o processo de
desenvolvimento rural, utilizando para tal fim, diferentes instrumentos, buscando superar
os obstaculos naturais, tornando o meio rural mais consistente e sustentavel.

Seguindo este dimensionamento, podemos citar como instrumentos
importantes o crédito a produgao, canalizado principalmente para atender as necessidades
financeiras da inovagdo incluindo a assisténcia técnica e, o crédito a comercializagdo,
buscando o escoamento da produgdo com maiores facilidades; o seguro, por motivos de
riscos na agricultura ocasionados por condigdes atmosféricas, pragas, flutuagdes de
pregos, inovagdes; a politica de precos que sdo destinadas a melhorar a situagdo dos
precos na agricultura em desenvolvimento. Dentro deste contexto, destaca-se na
infraestrutura de comercializagdo, as instalagdes de armazenamento e da rede de
transporte, pois uma vez adequadas, apresentam—se como responsaveis por operacdes de
estocagem, buscando reduzir a oscilagdo de precos e abastecer a demanda interna com
uma “oferta constante de alimentos”, resultando consequentemente beneficios

econdmicos e sociais.
2.3 A COMERCIALIZACAO DE PRODUTOS AGRICOLAS

Inicialmente, pode-se dizer que a comercializacdo de produtos agricolas na
cidade de Patos ¢ um mercado que se encontra como uma roda gigante, tendo seus altos
e baixos, visto que com a crise financeira que nosso pais atravessa, a demanda vez por
outra se torna abaixo do que se esperava.

Tendo em vista tal comercializacdo na cidade de Patos, ¢ importante lembrar
que na mesma cidade encontra-se um centro de comercializagdo de produtos agricolas,

mais conhecido popularmente como agrocentro Elvina Caetano, encontrando-se



localizado em um ponto estratégico no mapa da Paraiba, visto que faz divisas com
Pernambuco ¢ o Rio Grande do Norte, o que tende a ter um alto nimero de pessoas que
vem de outras cidades comprar produtos para revenda.

De acordo com os dados do IBGE (2018),

Dentre os setores econdmicos a economia patoense esta mais voltada
para o setor terciario, especificamente nas atividades de comércio e
servigos, juntos movimentam a economia local e provocam uma
evolugdo no comércio. Por possuir um nivel muito bom de
comercializagdo na regido, acabou se tornando um centro polarizado na
mesorregido do Sertdo Paraibano, em nivel de capital regional, ficando
abaixo apenas das cidades de Jodo Pessoa e Campina Grande.

Deste modo, percebe-se que a cidade de Patos — PB por encontrar-se em uma
localizacdo mais centralizada, tendo em vista que este atributo contribuiu para que
houvesse um crescimento bem maior do municipio, bem além do que se esperava para
uma cidade que para muitos olhos, ¢ tida como apenas uma cidade do interior, a
comercializagdo de produtos agricolas € algo que vem crescendo bastante na cidade e
colaborando ainda mais com o crescimento da economia local.

E importante mencionar ainda que um dos setores que mais demanda produtos
diversificados € o de alimentos, no qual desperta o interesse nos fornecedores de diversos
lugares. Assim sendo, percebe-se que tendo em vista os centros de comercializagdo de
produtos agricolas nos quais tem o intuito de concretizar suas vendas tanto no atacado
como no varejo, propende a aproximagdo dos produtores com os mesmos, tal pratica
proporciona ainda ao consumidor um produto com alta qualidade e preco abaixo (LOPES,
2004).

Nas palavras de Medeiros (2003), a regido no qual encontra-se localizada a
cidade de Patos ¢ dotada de diversos centros de comercializagdo, onde os mesmo
favorecem nao unicamente os grandes produtores, entretanto ainda os que perpetram e
exercem em seu dia-a-dia a agricultura familiar e desarticulando-se até tais pontos de
comercializagdo para vender seus excedentes, tendo o intuito de se conseguir um extra na
sua renda, bem como ainda a extensdo e crescimento de sua produgao.

De acordo com Medeiros e Brito (2009) dentre as vantagens de comercializar

no agrocentro de Patos, os autores supracitados citam:

Estados demandantes de produtos agricolas; Estados ofertantes de
produtos agricolas; comercializagdo dos produtos; formas de
pagamento; Cidades paraibanas que se destacam na oferta de produtos
para o agrocentro ¢ Geragdo de empregos no agrocentro de Patos.
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Assim, pode-se dizer que por meio da quantidade e diversidade de produtos no
qual o agrocentro comercializa, 0 mesmo vem se destacando, e deste modo, abastecendo

a cidade de Patos, municipios vizinhos e até mesmo, outros Estados.

2.4 CARACTERIZACAO DO AGROCENTRO DE PATOS- PB

Inicialmente, pode-se dizer que o agrocentro Elvina Caetano na cidade de Patos
na Paraiba inaugurado no dia 11 de agosto do ano de 2005, proporcionou beneficios para
populagao, tendo em vista sua localizagdo geografica favoravel, tornando-o polo de
comercializa¢do de produtos agricolas na regiao (MEDEIROS; BRITO, 2009).

O referido centro de comercializagdo encontra-se vinculado a Empresa
Paraibana de Abastecimento e Servigos Agricolas — EMPASA, ligado a SEDAP do
governo da Paraiba. E responsavel pela geracio de renda e emprego para uma parcela de
pessoas na cidade de Patos, tanto para quem comercializa no proprio agrocentro, quanto
para quem compra no mesmo para revender em seus pequenos comércios, gerando assim,
aumento na economia da cidade e regido.

Segundo Farias e Brito (2011, p. 11) dentre os produtos comercializados entre

os anos de 2009 a 2011, os que mais se destacaram foram:

A cebola, que no ano de 2009 representava 37% do volume de
mercadorias vendidas no agrocentro, mas neste ano, houve uma queda
e a cebola atingiu apenas 34%, destacaram ainda, a batatinha e a laranja,
que tiveram um notavel crescimento, ainda continuaram entre os mais
vendidos: a batata doce, a macd e o0 mamao, que embora estejam entre
os mais vendidos no ano de 2011 apresentaram uma pequena queda.

Deste modo, tendo em vista a grande diversidade de produtos no qual sao
comercializados na central de abastecimento de Patos - PB percebesse a reducdo no
niamero de compra de determinados produtos, além dos precos que sdo fatores
primordiais, visto como a partir do momento em que nao se encontram em ¢poca de safra
farta, hd um aumento no valor das mercadorias, apesar disso hd uma diminui¢do na
compra e venda desses produtos (FARIAS; BRITO, 2011).

Ainda segundo pesquisa feita por Farias e Brito (2011) foi possivel comprovar
as cidades que participam e se destacam na oferta de produtos, no qual tem o objetivo de

serem comercializadas no agrocentro de Patos-PB:
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As cidades que mais se destacaram foram: a cidade de Patos (40%),
seguido do municipio de Teixeira (35%), pois, se comparando a posigao
geografica dos outros municipios envolvidos no processo de
comercializagdo, Teixeira e Patos sdo extremamente beneficiados.
Teixeira por estar apenas 30 Km de distancia do agrocentro e Patos por
ser a cidade que acolhe o mesmo, assim como a produgdo existente
nesses municipios € relativamente maior. O municipio de Olho D’
Agua, apresenta-se com (10%), Maturéia e Sapé com 5% cada uma.

Analisando os dados mencionados acima, percebe-se a importancia existente
no agrocentro de Patos-PB para as cidades circunvizinhas, tendo em vista a facilidade no
qual os produtores e comerciantes de cidades pequenas alcancam para manar a sua
mercadoria com maior calmaria e conforto, cooperando para o acréscimo e ampliagdo na
producdo, na venda, consumo e renda das pessoas nas quais encontram-se envolvidas em
todo o procedimento de comercializagdo dos produtos.

E de suma importancia ainda, mencionar que, desde sua inauguracdo, o
agrocentro de Patos-PB, tem crescido gradualmente, evidenciando de tal modo a eficacia
do agrocentro, em relagdo a oferta de produtos agricolas, bem como, a oferta de empregos
também. Apesar disso, € importante mencionar que agrocentro, fez com que o municipio
de Patos ganhasse lugar de destaque neste aspecto, visto que a regido sobreveio a
comparecer de forma relativa com indices melhores de desenvolvimento no campo da

comercializag¢do de produtos agricolas do Estado (FARIAS; BRITO, 2011).
3. METODOLOGIA

Este capitulo apresentara o tipo de pesquisa utilizada no presente trabalho, que
abordara uma pesquisa exploratoria de cunho qualitativa para buscar os objetivos a serem
alcancados, que ¢ analisar a oferta e demanda de produtos agricolas no Agrocentro de

Patos- PB.

3.1. TIPO DE PESQUISA

No que se refere a metodologia empregada no presente estudo, pode-se dizer
que ¢ bibliografica, documental e de campo, com tipologia de ordem exploratoria e

descritiva.
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Conforme esclarece Boccato (2006, p. 266), a pesquisa bibliografica busca a
resolucdo de um problema (hipotese) por meio de referenciais tedricos publicados,
analisando e discutindo as varias contribuigdes cientificas. Esse tipo de pesquisa trara
subsidios para o conhecimento sobre o que foi pesquisado, como e sob que enfoque e/ou
perspectivas foi tratado o assunto apresentado na literatura cientifica. Para tanto, ¢ de
suma importancia que o pesquisador realize um planejamento sistematico do processo de
pesquisa, compreendendo desde a definicao tematica, passando pela construgao logica do
trabalho até a decisao da sua forma de comunicacdo e divulgacao.

Caracteriza-se num estudo de campo, com caracteristica qualitativa e
descritiva, pois este tipo de pesquisa objetiva descrever o fendomeno em estudo,
procurando descobrir com precisdo ¢ clareza como tal objeto pesquisado ocorre num
ambiente estudado. A pesquisa descritiva tem como objetivo primordial a descrigdo das
caracteristicas de determinadas populagdes ou fendmenos e estabelecer possiveis relagdes
entre variaveis (GIL, 2002, p. 42).

Do ponto de vista dos objetivos, a pesquisa caracteriza-se como exploratoria,
j& que se almeja levantar dados acerca de um determinado elemento, delimitando um
campo de trabalho e mapeando as condi¢des de manifestacdo desse elemento. A pesquisa
descritiva visa descrever caracteristicas de determinada populacao ou fendmeno, obtendo,
assim, a forma de levantamento (ANDRADE, 2010).

A pesquisa quantitativa foi descrita por Creswell (2013), como sendo um
método que realiza analises estatisticas para o tratamento dos dados, no qual a
preocupagdo com a precisao cientifica ¢ evidente, averiguando os fenomenos e prestando

medidas de quantificacdo precisas.
3.2. TECNICAS E INSTRUMENTOS DE ANALISE

Para a pesquisa serd utilizado como instrumento de andlise um questionarios
com perguntas objetivas e subjetivas (APENDICE A). O formulério sera distribuido entre
os participantes. A cada um, devera ser explicado como devera ser preenchido as questdes
referentes a caracterizagdo da populagdo. Serd informado aos entrevistados que as
informag0es fornecidas serdo de uso exclusivamente académico e serdo rigorosamente
sigilosas, mediante assinatura do Termo de Compromisso do Pesquisador (APENDICE
B).
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3.3. PUBLICO ALVO

A populacdo pesquisada foi composta por 05 profissionais que compdem o
setor administrativo do Agrocentro de Patos — PB. A entrevista foi realizada com o

gerente da unidade e técnicos administrativo.

3.4. PROCEDIMENTOS DE ANALISE DE DADOS

Os dados serdo analisados e discutidos de modo quantitativo e qualitativo,
tendo em vista que se utilizard a fala dos entrevistados para fundamentar o presente artigo
e discuti-los com o que diz os historiadores. De acordo com cada resposta dada pra cada
situagdo, foi feita a discussdo a luz da literatura pertinente ao tema.

Foi utilizado como instrumento de coleta um roteiro com perguntas abertas,
tendo como base para sua elaboragdo os autores pesquisados na construgdo teérica do

presente estudo conforme apresenta o Quadro 01 em anexo.

Quadro 01 — Autores utilizados para fundamentar a pesquisa

OBJETIVO GERAL: analisar a oferta e demanda de produtos agricolas no Agrocentro de
Patos- PB

Objetivos
Etapa especificos Questoes do roteiro

abarcados
Quais sdo as procedéncias dos produtos comercializados
no agrocentro?
Os produtores rurais trazem produtos plantados de suas
terras para comercializagdo?
Dentre os produtos agricolas comercializados no
agrocentro, quais os que mais se destacam?
Sabe-se que o agrocentro comercializa seus produtos nao
unicamente para cidade de Patos-PB, mas também para

Etapa 1 1,2e¢3 P ’ P

cidades circunvizinhas, deste modo, quais as cidades que
mais se destacam na compra de produtos do agrocentro?

Quais as cidades que mais ofertam produtos para
comercializag@o no agrocentro?

Tendo em vista a comercializacdo dos produtos tanto
para Patos como para regido, a presente pesquisa visa
saber: como se da a oferta ¢ demanda de produtos
agricolas no Agrocentro de Patos- PB? A oferta supre as
necessidades das demandas?

FONTE: Elaborado pelo autor (2017)
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O nome dos profissionais que responderam o questiondrio foi substituido pela
palavra “Entrevistado”, sendo que o primeiro a responder ficou sendo “Entrevistado 17
(Gerente da unidade), o segundo a responder ficou sendo “Entrevistado 2” ( Técnico
administrativo) e assim consecutivamente. Apds a coleta das respostas, foi digitado tudo
na ferramenta word e foi atribuido para o Entrevistado 1 a sigla “E1”, para o Entrevistado
2 a sigla “E2” e assim consecutivamente, bem como as respostas, no qual foi atribuido

para a resposta 1 a sigla “R1”, para a resposta 2 a sigla “R2”, e assim por diante.

4. RESULTADOS E DISCUSSOES

A pesquisa foi realizada com profissionais que compdem o setor administrativo
do Agrocentro de Patos — PB, no periodo de 22/05/2018, no qual foi feito a visita no
referido agrocentro e em seguida foi explicado o objetivo da pesquisa, e aplicado um
questionario, no qual teve como finalidade avaliar quem sdo os ofertantes e demandantes
de produtos agricolas no Agrocentro de Patos-PB.

Esta etapa foi intermediada através de um questiondrio no qual, cada sujeito
entrevistado respondeu as perguntas referentes a tematica da pesquisa, e a partir dela
foram coletadas informagdes que permitiram a elaboragao dos resultados da pesquisa.

Dando por inicio aos resultados obtidos na pesquisa, pode-se observar abaixo

a tabela 1, ilustrando os dados demogréficos referentes ao perfil dos entrevistados.

Tabela 1 — Dados demograficos da pesquisa

DISCRIMINACAO N %
IDADE
<20 anos - -
de 21 a 30 anos - -
de 31 a 40 anos 03 60%
Acima de 40 anos 02 40%
SEXO
Masculino 04 80%
Feminino 01 20%
ESCOLARIDADE
Ensino Fund. Incompleto - -
Ensino Fund. Completo 01 20%
Ensino Médio Incompleto - -
Ensino Médio Completo 03 60%
Ensino Superior incompleto 01 20%
Ensino Superior Completo - -
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Continuacdo tabela 1...

RENDA FAMILIAR

< de 1 salario minimo

de 1 a 2 salarios minimos
de 2 a 3 salarios minimos - -
Acima de 3 salarios minimos 1 20%

80%

FA |

FONTE: Elaborado pelo autor (2017)

Ao analisar a tabela 1 percebe-se que a maioria dos entrevistados tinha entre
31 a 40 anos, eram do sexo masculino, tinham ensino médio completo e possuiam uma
renda familiar em torno de 1 a 2 saldrios minimos.

Dando prosseguimento a pesquisa, foi questionado quais sdo as procedéncias
dos produtos comercializados no agrocentro. E de acordo com o que foi mencionado pelos
entrevistados, pode-se destacar na fala do E1 que: “Grande parte do Nordeste, mas temos
produtos de outras regides (Nordeste e Sudeste) e de até outros paises também”.

Deste modo, pode-se perceber que em se tratando de fornecedores de produtos

agricolas, Farias e Brito (2011, p. 10) destacam que:

O estado da Paraiba continua se destacando atingindo os 33%
superando os dados de 2009, que apontava o Estado como responsavel
por 30% do total de produtos ali comercializados, posteriormente, o
Estado do Rio Grande do Norte, que hoje € responsavel 25% da oferta
de produtos no agrocentro, também superando os dados do ano de 2009,
que mostrava o Estado como responséavel por 24% da oferta, os dados
apontam também o Estado de Pernambuco como responsavel por 22%
dos produtos ofertados, ocorrendo um aumento se comparando com o
ano de 2009 que apontava para este Estado ofertante, 20% do total das
mercadorias que chegavam ao local.

Contudo, ¢ importante lembrar ainda que, tendo além de cidades e outros
estados, os produtos agricolas comercializados no agrocentro procedem também de terras
de produtores rurais que colhem e levam para ser comercializados no referido local.
Tendo em vista que se foi questionado: Os produtores rurais trazem produtos plantados
de suas terras para comercializagdo. Ao analisar as respostas dadas pelos entrevistados
(Gerente da unidade e Técnicos administrativo), o grafico abaixo ilustra melhor o

resultado obtido:
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GRAFICO 1 - Distribuicio da amostra referente & produtores rurais que trazem
produtos plantados de suas terras para comercializagao

M Atravessador M Produtor Rural

FONTE: Elaborado pelo autor (2017)

Ao analisar o gréafico 1 € notorio perceber que 25% dos produtores rurais levam
os produtos plantados de suas terras para comercializagao no agrocentro. Assim, pode-se

dizer segundo entendimento de Fernandes (2011, p. 16) que:

Os atravessadores do agrocentro Patos PB sdo responsaveis por 75% da
comercializagdo dos produtos no agrocentro. A situacdo climatica da
nossa regido dificulta que o agricultor local possa produzir com uma
maior volume e atender as nescessidade da unidade.

Ter uma propriedade rural moderna e agil no que se refere a producdo e
qualidade dos produtos por ela ofertados ¢ de suma importancia para que se possa
proporcionar a populacdo uma gama de produtos diversificados € de bom estado. Deste
modo, tendo em vista todos os produtos que sdo comercializados no agrocentro, foi
questionado: Dentre os produtos agricolas comercializados no agrocentro, quais os que
mais se destacam. Segundo o E2: “Batatinha, cebola, coentro, pimentdo, chuchu, laranja,
tangerina, abacaxi, goiaba e manga”. Ja na percepgdo do E3: “Batatinha, cebola, chuchu,
goiaba, manga, uva e banana”.

No entanto, segundo resultados obtidos na pesquisa feita por Farias e Brito

(2009, p. 13), pode-se mencionar de acordo com os mencionados, que:



17

Destacaram-se na pesquisa: a cebola, com um volume maior de vendas
(37%), consequentemente, destacaram-se também a batatinha, a
laranja, batata doce, o mamdo, a cenoura € a magd, porém,
relativamente com menores niveis de comercializagdo. E relevante
enfatizar que estes produtos foram mencionados em destaque, tomando
como parametro a média anual (2009) de vendas.

Apesar disso, o que se pode perceber com isso € que, ha uma vasta variedade
de produtos agricolas e que alguns deles tem maior preferéncia de compra por parte da
populagao, nao unicamente da cidade no qual encontra-se localizado o agrocentro, mas
também de outras cidades circunvizinhas. Deste modo, foi questionado na pesquisa:
Sabe-se que o agrocentro comercializa seus produtos ndo unicamente para cidade de
Patos-PB, mas também para cidades circunvizinhas, deste modo, quais as cidades que
mais se destacam na compra de produtos do agrocentro. Posteriormente a tal questdo, o
E2 afirmou que: “Todas as cidades circunvizinhas comercializam os produtos do
agrocentro, como por exemplo: Pombal, Santa Luzia, Malta, Condado, Catingueira,
Pianco, entre outros”. Ja o ES afirmou que: “Muitas cidades circunvizinhas e também de
outros estados comercializam produtos do agrocentro de Patos — PB”".

Tendo como base tais afirmagdes mencionadas acima, Medeiros e Brito (2009,

p. 11) afirmaram com base em sua pesquisa que:

Destacaram-se na quantidade demandada, os seguintes Estados
(demandantes): Paraiba (60%), Rio Grande do Norte (15%),
Pernambuco (10%) e Bahia (5%). De acordo com a pesquisa, 0s
demandantes buscam os produtos pelo fato da diversidade e do preco
(custo de acesso). Os comerciantes afirmam que os produtos comprados
neste centro de comercializacdo tem lugar certo na mesa dos bares,
restaurantes, supermercados, etc.

Assim sendo, percebe-se o destaque no qual o agrocentro de Patos — PB expde,
tendo em vista que, o0 mesmo tem um comércio vasto e diversificado de produtos
agricolas, bem como também, encontrar-se em uma localizac¢do privilegiada e de 6timo
acesso tanto para outras cidades como para outros estados, nos quais sdo abastecidos pelo
referido agrocentro.

Pode-se mencionar ainda que ndo unicamente o agrocentro vende para outras
cidades e estados do Brasil, mas também, sdo ofertados por outras cidades e estados
produtos para comercializagdo no agrocentro de Patos — PB. Deste modo foi questionado

ainda: Quais as cidades que mais ofertam produtos para comercializagdo no agrocentro.
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De acordo com E3: “Cidades dos estados da Bahia, Pernambuco, Rio Grande do Norte,
Ceara e Paraiba, fornecem em grande quantidade para o agrocentro de Patos — PB”.

Segundo pesquisa desenvolvida por Farias e Brito (2011, p. 11):

O estado da Paraiba continua se destacando atingindo os 33%
superando os dados de 2009, que apontava o Estado como responsavel
por 30% do total de produtos ali comercializados, posteriormente, o
Estado do Rio Grande do Norte, que hoje é responsavel 25% da oferta
de produtos no agrocentro, também superando os dados do ano de 2009,
que mostrava o Estado como responsavel por 24% da oferta, os dados
apontam também o Estado de Pernambuco como responsavel por 22%
dos produtos ofertados, ocorrendo um aumento se comparando com o
ano de 2009 que apontava para este Estado ofertante, 20% do total das
mercadorias que chegavam ao local. No entanto, os Estados da Bahia e
Ceara houve uma consideravel queda, porém isso pode ser explicado,
pois ficam um pouco mais distante do ponto de vista geografico, logo o
prego dos fretes sdo relativamente mais caros o que acaba influenciando
no preco das mercadorias, consequentemente ¢ relativamente, ndo
sendo tdo favoravel, tanto para o produtor quanto para o comerciante.

Deste modo, pode-se perceber o quao € importante a participagdo do agrocentro
na comercializagdo de produtos agricolas, seja para compra e/ou vendas, no qual o mesmo
abastece ¢ comercializa produtos de sua cidade, de cidades circunvizinhas e de outros
estados, ha entdo uma procedéncia didria de oferta ¢ demanda dos produtos agricolas. No
entanto, sobre essa tematica, foi questionado: Tendo em vista a comercializagdo dos
produtos tanto para Patos como para regido, a presente pesquisa visa saber, como se dd a
oferta e demanda de produtos agricolas no Agrocentro de Patos- PB. A oferta supre as
necessidades das demandas. De acordo com E1: “Patos é uma cidade de 6tima localizag¢ao
no estado, com isso, a comercializa¢do dos seus produtos ¢ muito procurada e a oferta
supre a demanda”. Segundo E5: “A oferta do agrocentro supre todas as necessidades,
temos uma oOtima localizagdo para atendermos os estados circunvizinhos, pode-se
mencionar alguns dados em quilogramas (Kg) referentes a oferta de produtos agricolas
no ano de 2018: Janeiro: 3.939,070 Kg, Fevereiro: 3.731,253 Kg, Margo: 3.738,672 Kg
e Abril: 3.901, 086 Kg.

Nas palavras de Farias e Brito (2011, p. 8):

O municipio de patos, apds a inauguragao do agrocentro tornou-
se um importante polo de comercializagdo de produtos agricolas,
localizada tradicionalmente em uma regido de destaque,
ocupando a posicao de lugar de maior centralidade. Esta favoravel
posicdo geografica foi um dos determinantes para ser escolhida
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para receber o centro de comercializagdo de produtos agricolas,
contribuindo para melhoria da infraestrutura de comercializagao
dos produtos hortifrutigranjeiros na cidade.

Assim, pode-se dizer que sdo inumeras as vantagens de se comercializar no
agrocentro de Patos — PB, tendo em vista sua localizagdo, seus produtos, sua oferta e

demanda, no qual sdo supridas pelo agrocentro.

5. CONSIDERACOES FINAIS

Ao término do presente estudo, pode-se mencionar a importancia que o
agrocentro de Patos — PB tem na comercializacdo de produtos agricolas tanto na cidade
de Patos-PB, como em cidades circunvizinhas, como também para outros estados, sua
localizagdo geografica e seu amplo espaco também sdo fundamentais para que tal
comercializa¢do possa vir a ter um grande niamero de oferta e demanda, bem como ainda,
na contribui¢do do desenvolvimento econdomicos das cidades ofertantes.

Deste modo, ¢ de suma importancia lembrar que o agrocentro, tem uma grande
demanda, visto que comercializa diversos produtos, mas, contudo, 0 mesmo cumpre sua
funcdo de manter sempre abastecidas tais demandas, visto que os produtos
comercializados se derivam de diversas cidades do Brasil, pode-se mencionar ainda a
grande parcela de comerciantes no qual procuraram o agrocentro para comercializar seus
produtos, e deste modo aumentando também a parcela de empregos.

Por fim, pode-se dizer que o agrocentro proporciona e expde grandes niumeros
quando se trata de oferta ¢ demanda de produtos agricolas, visto que tanto recebe como
vende esses produtos para estados como Bahia, Rio grande do Norte, Ceard, Pernambuco
e Paraiba, gerando um aquecimento na economia destas regides, bem como também
proporcionando emprego e renda para os pequenos agricultores, que fazem plantio nas
suas terras e vo ao referido agrocentro comercializar seus produtos. E importante lembrar
que foram através de pequenos produtores que o Brasil chegou a ser um dos maiores
paises no mundo a exportar produtos agricolas.

Com base no que foi explorado no presente estudo, pode-se dizer que todos os
objetivos propostos foram alcancgados, espera-se que o mesmo sirva como fonte de
pesquisa para outros alunos no qual possam despertar o interesse em dar continuidade ao

presente estudo.
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Podemos inferir que o agrocentro Patos PB vem realizando sua missdo no
abastecimeto de frutas e hortalicas, tendo como ofertantes e demandantes em sua maioria
atravessadores da regido.

Ap0s a realizagao da pesquisa conclui-se que o agrocentro Patos PB ¢ de extrema
importancia para a cidade e municipios circunvizinhos, encontrando-se em uma 6tima
posicao geografica na qual beneficia a compra e venda de produtos, contribuindo para o

crescimento econdmico da regido.
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APENDICE A - QUESTIONARIO
I - DADOS DEMOGRAFICOS DA PESQUISA:

NOME:

1°) IDADE:

() <20 anos

( )de21a30anos

( )de31a40 anos
() Acima de 40 anos

2°) SEXO:
( )Masculino ( ) Feminino

3°) ESCOLARIDADE:

() Ensino Fundamental Incompleto
() Ensino Fundamental Completo
() Ensino Médio Incompleto

() Ensino Médio Completo

() Ensino Superior incompleto
() Ensino Superior Completo

4°) RENDA FAMILIAR:

() <de 1 salario minimo

( )de 1 a2 salarios minimos
() de2 a3 salarios minimos
() Acima de 3 salarios minimos

1- DADOS REFERENTES A PROBLEMATICA DA PESQUISA:

5°) Quais sdo as procedéncias dos produtos comercializados no agrocentro?

6°) Os produtores rurais trazem produtos plantados de suas terras para comercializagao?
() Sim () Nao

7°) Dentre os produtos agricolas comercializados no agrocentro, quais 0s que mais se
destacam?

8°) Sabe-se que o agrocentro comercializa seus produtos ndo unicamente para cidade de
Patos-PB, mas também para cidades circunvizinhas, deste modo, quais as cidades que
mais se destacam na compra de produtos do agrocentro?

9°) Quais as cidades que mais ofertam produtos para comercializagdo no agrocentro?




24

10°) Tendo em vista a comercializagdo dos produtos tanto para Patos como para regido, a
presente pesquisa visa saber, como se da a oferta e demanda de produtos agricolas no
Agrocentro de Patos- PB? A oferta supre as necessidades das demandas?
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ANEXO B - TERMO DE COMPROMISSO DO PESQUISADOR

Eu, JOSE LAMARK BEZERRA, brasileiro inscrito no CPF sob o n°
056.609.314-64, abaixo firmado, assumo o compromisso de manter confidencialidade e
sigilo relativos as informacdes que me foram confiadas pela empresa

, com objetivo exclusivo de

elaboracdo de trabalho cientifico.
Por este Termo de Confidencialidade comprometo-me a nao utilizar para

outros fins que ndo sejam académicos as informagoes a que tiver acesso.



