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A PRODUCAO DE UM EVENTO DE KICKBOXING NA CIDADE DE CAMPINA
GRANDE - PB: UM RELATO DE EXPERIENCIA

THE PRODUCTION OF A KICKBOXING EVENT IN CAMPINA GRANDE - PB: AN
EXPERIENCE REPORT
CAMPOS, M.C.S

RESUMO

Este estudo aborda as etapas da organizagao e realizacdo de um evento esportivo
de Kickboxing, cujo objetivo geral foi oportunizar atletas e professores a participarem
de uma competicdo de médio porte, aspirando a valorizagcdo dos lutadores
participantes. O presente trabalho caracteriza-se como relato de experiéncia, possui
aspectos de pesquisa descritiva, de abordagem qualitativa. O 1° Tubara Combat K-
1, promovido pela Academia Tubara Sports, ocorreu nas dependéncias do Ginasio
do Colégio Ana Amélia no dia 17 de agosto, na cidade de Campina Grande - PB.O
mesmo contou com a participacdo de 12 academias, ambas da Paraiba, onde
promoveu 13 lutas de Kickboxing, sendo 11 masculinas e 2 femininas, somando
assim, 26 atletas, dividas entdo, em 10 categorias de pesos. A modalidade foi
escolhida de forma logistica, tendo em vista, que é um esporte que vem em uma
ascensado muito grande, ndo sé no Brasil, mas com eventos regulares em mais de
150 paises.

Palavras-chave: Evento Esportivo. Artes Marciais. Kickboxing.

ABSTRACT

This study addresses the stages of organizing and conducting a Kickboxing sporting
event, whose overall objective was to enable athletes and teachers to participate in a
mid-size competition, aspiring to value the participating fighters. The present work is
characterized as experience report, has aspects of descriptive research, qualitative
approach. The 1st Tubara Combat K-1, promoted by the Tubara Sports Academy,
took place on the premises of the Ana Amélia High School Gymnasium on August
17, in the city of Campina Grande - PB. It also had the participation of 12 gyms, both
from Paraiba, where he promoted 13 Kickboxing fights, 11 male and 2 female, thus
adding 26 athletes, then divided into 10 weight categories. The sport was chosen
logistically, considering that it is a sport that comes in a great rise, not only in Brazil,
but with regular events in more than 150 countries.

Keywords: Sport Event. Martial arts. Kickboxing.
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1. INTRODUCAO

Dentre os varios esportes, o Kickboxing € um dos que mais cresce no mundo
e vem cada vez mais se destacando. Esse esporte possui diversas modalidades,
subdividida em categorias de peso, podendo ser disputadas no tatame, as quais
seus respectivos resultados sdo decididos através da contagem de pontos e no
ringue, cujo objetivo é o nocaute. Como toda modalidade esportiva, o Kickboxing
possui regras a serem seguidas, bem como uma preparacao fisica e psicologica.

Quando tratamos de esporte e lazer, podemos notar que existem diversos
desafios para a implementacao e estrutura de um evento esportivo. Ao perceber que
em Campina Grande- PB existe um déficit com relacdo a eventos que atendam o
publico de artes marciais e quando acontece, muitas vezes, ndo estdo acessiveis
para todos, devido ao elevado valor das entradas.

Buscou-se entdo desenvolver um projeto para a realizagdo de um evento de
luta, o qual a modalidade escolhida foi o Kickboxing, mas para esse acontecesse foi
necessario fazer algumas pesquisas sobre como planejar, organizar e 0 que era
preciso para a realizacdo, ja que a proposta era fazer algo diferenciado dos demais
realizados na cidade de Campina Grande.

O desenvolvimento e a aplicagdo do evento “TUBARA COMBAT” que
aconteceu no dia 17 de agosto de 2019, onde foram realizadas 13 lutas, divididas
em 11 masculinas e 2 femininas, contou com 26 competidores, distribuidas em
diferentes categorias de pesos.

Sendo assim, o trabalho teve como objetivo, promover um evento esportivo,
através de planejamento estratégico, visando oportunizar atletas e professores a
participarem de uma competicdo de Kickboxing, aspirando valorizar os lutadores do
estado da Paraiba.
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2. REFERENCIAL TEORICO

De acordo com Zanella (2003), evento € uma concentracdo ou reuniao formal
e solene de pessoas e/ou entidades realizada em data e local especial, com objetivo
de celebrar acontecimentos importantes e significativos, e estabelecer contatos de
natureza comercial, cultural, esportiva, social, familiar, religiosa, cientifica, etc.

Os eventos se caracterizam pelos seguintes aspectos: o porte, a data de
realizacdo, o perfil dos participantes e os objetivos que pretendem alcancar de
acordo com cada evento a ser realizado (SENAC, 2000). Fonseca (2013) corrobora
ao dizer que, o0 evento € um acontecimento que possui diversos objetivos, com data
determinada, horarios de inicio e local definido para a realizacdo. Ele destaca a
relevancia de elaborar um documento que se identifique as tarefas do evento, além
de um cronograma (chamado por ele de “calendarizagdo”) geral e especifica do
evento. Alberton (2011) reforca dizendo que, a elaboracdo do cronograma de
execucado como um dos mais importantes para a realizacdo de eventos.

Para Poit (2006) € um acontecimento previamente organizado, com objetivos
claramente definidos, com um motivo marcante, seguindo uma cronologia de metas
e resultados para que haja uma interacdo dos desejos dos organizadores, publico e
patrocinadores. Ele também reforca que quanto mais detalhado o planejamento,
maiores sao as chances de obter sucesso e alcancar os objetivos.

Segundo Giacomo (1993), evento é componente do mix da comunicacédo, que
tem por objetivo minimizar esfor¢os, fazendo uso da capacidade sinérgica da qual
dispde o poder expressivo no intuito de engajar pessoas numa ideia ou agao. Allen
et al (2003, p.31) explicam que: a equipe é formada para implementar o evento e
representa mais um dos parceiros decisivos, para que qualquer evento seja bem-
sucedido, a visdo e a filosofia do evento devem ser compartilhadas por todos os
componentes da equipe, dos gerentes mais importantes de criacdo e publicidade,
até o gerente de palco, os funcionarios, porteiros e faxineiros. Grande ou pequena a
equipe do evento € a expressao do evento, e cada qual contribui para o seu sucesso
ou o seu fracasso.

A estratégia consiste naquilo que serve de atragcdo para o0 publico de
interesses do evento, as estratégias sao definidas de acordo com cada evento a ser
realizado. (CESCA, 2008).
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2.1 Kickboxing

O Kickboxing teve sua origem no Japao, em meados da década de 50 e 60. O
promotor do Kickboxing japonés foi Osamu Noguchi, no ano de 1960, depois disso
originou-se nos Estados Unidos o Kickboxing americano e full-contact por volta da
década de 70. Dante, Ray Scarica e Maung Gy foram os pioneiros dessas
modalidades. O Kickboxing possui diversas modalidades, entre elas estdo: K-1, full
contact, full contact karaté, light contact subdividida em categorias de peso, podendo
ser disputadas no tatame, as quais seus respectivos resultados sao decididos
através da contagem de pontos e no ringue, cujo objetivo € o nocaute.

Esse esporte é um dos que mais cresce no mundo e vem cada vez mais se
destacando, evidenciando-se, dessa forma, o grande nimero de campeonatos ou
eventos voltados para essa arte. Sao realizados eventos regulares em mais de 150
paises espalhados por todos os continentes. Devido a esse interesse pela arte, ja foi
até realizado o pedido ao COI (Comité Olimpico Internacional) para que ele se torne
um esporte olimpico.

No Brasil, a modalidade do Kickboxing, foi fomentada no ano de 1990, através
da Associacdo Nacional de Kickboxing, hoje denominada, Confederacao Brasileira
de Kickboxing — CBKB, fundada em 1993, durante a realizacdo do 3° Campeonato
Brasileiro de Kickboxing, realizado na cidade de Cruz Alta - RS, com o objetivo de
fomentar, disciplinar e divulgar a pratica da modalidade em todo o territério
brasileiro.

E possivel encontrar diversas pessoas aderindo essa pratica, seja para
melhorar seu condicionamento fisico, praticar um esporte, ou até mesmo, como uma
defesa pessoal. Valerio e Pinto (2002) colocam que as lutas desenvolvem em seus
adeptos caracteristicas como o desenvolvimento fisico, onde destacamos, agilidade,
aprimoramento técnico, controle de peso, controle da respiracdo, coordenacao
motora, correcdo de postura, destreza, educacdo corporal, energia, equilibrio,
flexibilidade, forca, poténcia, resisténcia, reflexo e satde. Nos ultimos anos notou-se
uma significativa ascensdo na quantidade de praticantes de esportes, seja nas

academias, quadras esportivas, como também ao ar livre (DI LEONE et al.2014).


https://pt.wikipedia.org/wiki/KickBoxing
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O K-1 caracteriza-se por ser um esporte de contato, nessa arte marcial
permite-se 0 uso de socos, chutes e joelhadas, ndo sendo concedido o uso de

cotoveladas em nenhumas das modalidades.

3. METODOLOGIA

O presente trabalho caracteriza-se como relato de experiéncia, possui
aspectos de pesquisa descritiva, de abordagem qualitativa, ao qual descreve a
experiéncia de um evento esportivo, oportunizando atletas e professores a
participarem de uma competicdo de Kickboxing.

Gil (1999), o uso da abordagem descritiva afirma que sua finalidade principal
€ a descricdo das caracteristicas de determinada populacdo ou fenbmeno, ou o
estabelecimento de rela¢des entre variaveis.

Enquanto ainda segundo Gil (1999), a abordagem qualitativa proporciona o
aprofundamento da investigacao das questdes relacionadas ao fendbmeno em estudo
e das suas relacfes, buscando o que era comum, mas permanecendo aberta para
perceber a individualidade e os significados multiplos.

O desenvolvimento e a aplicagdo do evento “TUBARA COMBAT” que
aconteceu no dia 17 de agosto de 2019, teve o periodo de planejamento
compreendido de fevereiro a agosto de 2019. O evento iniciou com a montagem da
estrutura no dia anterior ao mesmo, e deu continuidade com o acontecimento no dia
posterior, com a abertura dos portbes as 17:00h para a entrada dos atletas e
posteriormente as 18:00h para o publico em geral.

Foram realizadas 13 lutas, divididas em 11 masculinas e 2 femininas,
contando com 26 competidores, distribuidas em diferentes categorias de pesos: 54
kg, 60 kg, 61 kg, 63 kg, 64 kg, 66 kg, 70 kg, 74 kg, 80 kg e 95 kg, sendo permitida a
tolerancia de +/- 500 g, acordados anteriormente.

4. ACADEMIA TUBARA SPORTS

A academia Tubara Sports, fica localizada na rua Luzia Gongalves Pereira n°
649, Serrotdo. CEP 58.434-140 Campina Grande — PB.
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Foi fundada no ano de 2010, por Cleon Cunha Alves Campos e Michelly
Cristina dos Santos Campos, é uma academia de luta e danca, onde sua principal
modalidade € o muaythai. O trabalho desenvolvido é voltado principalmente para o
publico comercial, mas conta também com treinamento direcionado para alguns
atletas que representam a academia em competi¢cdes de muaythai e K-1.

A academia oferece aulas de muaythai para o publico feminino, masculino e
infantil. As aulas de danca séo direcionadas apenas para as mulheres.

A Academia Tubara Sports tem um cronograma anual, desenvolvido da
seguinte maneira:

e Més de marco — Passeio para Praia de Coqueirinho, onde efetua-se
um treinamento de muaythai com os alunos da propria academia;

e Més de maio — Rapel Ecolégico;

e Més de agosto — Evento Tubara Combat;

e Més de outubro — Exame de Graduacéao;

e Novembro — Rapel Ecoldgico.

5. ACOES PROGRAMATICAS DO EVENTO

Para iniciar essas acoes realizaram-se algumas reunides, onde foi feito o
estudo para identificar qual o publico seria atendido, o melhor local para a realizacéo
do Tubara Combat K-1 e os recursos materiais e econdmicos que seriam
necessarios para a busca de parcerias e patrocinios. Também foi analisado nessa
reunido o melhor modo de abordar empresas, como também, definir e detalhar cada
ponto que seria necessario para a efetivacdo da competicdo. O publico alvo tragado
para o0 evento foram os praticantes e apreciadores de artes marciais, podendo
participar pessoas de qualquer faixa etaria. O espaco escolhido para tal evento foi 0
Ginasio do Colégio Ana Amélia, localizado na Rua Severino Herminio de Carvalho
n° 600, Malvinas CEP 58434-100 Campina Grande - PB, no dia 17 de agosto de
2019 as 19:00h. Esse local foi pensado estrategicamente, devido ao fato de ser bem
préximo da academia Tubara Sports, promotora do evento, visando atender o
publico da mesma e pensando em possiveis adesfes por parte de pessoas que

fossem prestigiar ao espetaculo. Quanto a data, teve-se a preocupacdo em
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pesquisar se havia alguma programacéo na cidade, como por exemplo: jogo, show
ou algo que pudesse de alguma maneira dificultar o acontecimento do evento.

Foram disponibilizados 700 ingressos, sendo, 400 cadeiras para a area geral
— primeiro lote no valor de R$ 15,00 reais e o segundo lote por R$ 18,00 reais -, 150
ingressos para area vip — no valor de R$ 25,00 -, 50 cortesias, 50 entradas para
atletas juntamente com seus corners e 50 lugares para os patrocinadores plano ouro
em um local privilegiado. Para cada categoria, o acesso ao interior do local do
evento foi diferenciado, com acessos especificos para cada um. Optou-se por fazer
ingresso impresso para a area geral e pulseiras para a area vip, patrocinadores,
corners e atletas, diferenciando-as por cores.

A divulgacéo foi realizada utilizando o marketing digital, por meio de redes
sociais (Instagram e Facebook) e site do evento:

https://tubaracombat.webnode.com/, e propagandas via radio e televisdo para que o

publico tivesse acesso a todas as informacfes, como: local, data, horério, lutas
confirmadas, ingressos, patrocinadores, e tudo que estivesse relacionado ao evento.
No dia do evento foi realizada uma transmissé@o ao vivo pelo Facebook, através da
pagina (canal de transmissao) da Mix Web Tv.

Bertoldo (2000) define marketing esportivo como um conjunto de acdes
voltadas a pratica e divulgacdo de modalidades esportivas, clubes e associacoes,
seja pela promocdo de eventos e torneios ou por meio do patrocinio a equipes e
clubes esportivos.

Foi possivel notar uma repercussao maior por meio da internet, pois atingiu-
se um publico mais especifico, devido ao direcionamento das divulgacdes serem
feitas por meio das paginas do: Instagram, Facebook, site da academia e nos perfis
dos alunos da mesma. Ja na radio e televisdo ndo houve um retorno tdo grande,
devido a abrangéncia de publico diversificado.

A divisdo das equipes de plantdo durante o evento foi feita da seguinte
maneira: duas enfermeiras, quatro bombeiros civis, com uma ambulancia a
disposicdo, caso fosse necessario fazer algum procedimento ou atendimento.
Contou-se também com trés segurancas e ronda da policia militar, solicitada através
de um oficio ao 2° Batalhdo de Policia Militar de Campina Grande, trazendo maior

seguranca para o evento.


https://tubaracombat.webnode.com/
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6. PATROCINADORES

Para que todo evento ocorra como esperado, sabe-se que é primordial a
realizacdo de um planejamento, dessa maneira, foi realizado um levantamento do que
seria necessario para que 0 mesmo acontecesse, a partir desse estudo, notou-se que
seria fundamental buscar parceria/patrocinio para que fosse realizado um evento de
meédio porte, ja que o intuito era realizar algo inovador, a fim de valorizar o esporte e
mais ainda os atletas da regido.

O patrocinio é uma grande ferramenta de marketing para marcas e empresas,
hoje pode-se notar que uma grande porcentagem da parte financeira de um evento
vem justamente desse tipo de investimento. Na maioria das vezes € uma troca, 0
patrocinador entra com algum recurso, seja financeiro ou através de prestacdo de
servicos, e em contrapartida eles esperam um retorno, geralmente visando a
divulgacdo da marca, com intuito de aumentar vendas e lucros.

O patrocinio é, na maioria das vezes, a principal fonte de renda dos
eventos. Traduz-se pela transacdo financeira de uma empresa-
publica ou privada — como patrocinadora. Esta oferece recursos, na
forma de verbas ou cotas, a um evento ou atividade, ou seja, ao
patrocinado (ZAN, 2011, p.85).

Outro autor contribui com o conceito acrescentando que:

O patrocinio € a compra dos direitos exploraveis ou dos beneficios
do marketing - tangiveis ou intangiveis - que surgem do envolvimento
direto com uma personalidade/artista, um evento especial, um
programa, um clube ou uma agéncia (ALLEN et al, 2008, p.124).

No inicio houve um pouco de dificuldade, por se tratar de ser o primeiro
evento, e ndo ter muita nocdo de qual publico buscar foi entdo por meio dos alunos
da propria academia que comecaram as indicacbes, a partir dai, designou-se
pessoas qualificadas para levar e apresentar as propostas para 0S possiveis
patrocinadores, e com isso, comegou a concretizagao dos contratos de adeséo.

O patrocinador investiu um valor financeiro acordado através de um contrato,
esse emitido em duas vias - uma do patrocinador e outra da promotora do evento
(ANEXO A).
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Sobre as obriga¢des definidas no contrato, Luiz Carlos Zanella ressalta que:

As atividades expressas no contrato deverdo ter o acompanhamento
permanente dos interessados para a verificacdo de problemas,
decisbes, providéncias e principalmente avaliacgdo do material
promocional e seus efeitos (ZANELLA, p.156, 2008).

Esse contrato era efetivado de acordo com o plano escolhido, estes
especificados na proposta de patrocinio (APENDICE A), e em contrapartida a equipe
de marketing ficava responsavel pela divulgacao através das redes sociais, além desse
beneficio o parceiro obteve o direito a divulgar o seu produto dentro do local do evento
através de um teldo, como também, foi disponibilizado um tempo para que o locutor
fizesse a apresentacdo da marca, era permitida a exposicdo do produto e durante a
transmissdo ao vivo mostrava-se  frequentemente a logomarca do
patrocinadores/parceiro, além de todos esses proventos ele obteve a oportunidade de
prestigiar e conhecer um pouco mais dessa modalidade.

7. O EVENTO

A primeira iniciativa para o desenvolvimento do evento propriamente dito, foi
acerca do critério de escolha dos atletas, levando em consideracdo a melhor
maneira de fechar as lutas, tendo em vista que, a proposta do Tubara Combat K-1
era priorizar os participantes do estado da Paraiba.

Participaram doze equipes — Escola Nené Thaiboxing (6 atletas), Studio Figth
(3 atletas), Tigrao Figth Team (3 atletas), Sport Boxe (1 atleta), Carioca Gold Team
(3 atletas), Vibora Figth (2 Atletas), Tubara Sports (1 atleta), De Aquino Gold Team
(1 atleta), Nocaute Boxe (2 atletas), Team Rohten (1 atleta), Academia Wellfare (1
atleta), Sandro Giby Team (2 atletas).

Foram realizadas 13 lutas, divididas em 11 masculinas e 2 femininas,
contando com 26 competidores que foram escolhidos por critério de prioridade
elencados por seus treinadores (atletas que mais se destacaram durante os treinos),
estas classificadas por diferentes categorias de pesos: 54 kg, 60 kg, 61 kg, 63 kg, 64
kg, 66 kg, 70 kg, 74 kg, 80 kg e 95 kg, sendo permitida a tolerancia de +/- 500 g,
acordados anteriormente.

Depois de definido os competidores, foi assinado o termo de responsabilidade

do atleta (APENDICE B), formalizando assim, a sua participacdo e a da sua
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respectiva equipe. Mesmo depois de acertadas as lutas, foi necessario fazer a
mudanca de trés lutas do card (listagem das lutas), devido a problemas de saude de
trés participantes.

O evento foi dividido em trés etapas: no primeiro momento ocorreu uma
reunido com a participacdo dos coordenadores e organizadores, como também, de
professores e atletas; no segundo momento foi realizada a pesagem dos atletas

competidores; e por ultimo a realizacdo do evento/espetaculo:

7.1 Areuniao

A reunido aconteceu com todos os integrantes da coordenacao, organizacao
e equipes que participaram do 1° Tubara Combat.

A equipe de coordenacdo e organizacdo do evento foi constituida por
pessoas que foram divididas da seguinte forma: arbitragem central e lateral, cutman
(profissional responsavel pelos cuidados dos atletas), apoio (assisténcia dos atletas,
entrega de troféus, brindes e premiacdo), bilheteria (geral, vip e éarea de
patrocinadores), locutor, narrador, equipe de seguranca, equipe de enfermagem,
equipe de bombeiro civil, equipe de som e iluminacdo, equipe de filmagem e
transmisséo, lanchonete e servigos gerais.

A reunido teve como principal intuito nortear e designar o papel de cada
integrante da equipe de coordenacdo e organizacdo. Foi realizado mapeamento
mostrando o local onde cada um deveria permanecer, a tarefa a qual foi designado e
0 momento para exercé-la no dia do evento. Foi discutido também o que fazer e a
guem recorrer caso algum imprevisto acontecesse, e, finalmente, mostrou-se toda a
logistica do evento. Também foram confeccionadas roupas especificas por fungéo
para os integrantes da equipe, pois desta maneira ficava mais facil identificar cada
profissional. Para as equipes de academias, atletas e corners apresentou-se o
cronograma do 1° Tubara Combat K-1, especificando o local da pesagem, as regras
e ordem das lutas, os locais de concentragcdo e aquecimento, como também se
informou acerca das premiagdes, que se deu da seguinte forma:

e Troféus para os ganhadores, medalhas para os perdedores e brindes de

suplementos para todos os atletas participantes;
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e Troféu e headphone para a melhor luta masculina da noite (a luta que mais
impressionou o publico, que ndo precisa necessariamente ser a luta decidida
por nocaute);

e Para as lutas femininas, um kit do boticario;

e Troféu de maior equipe, a qual vendesse maior nimero de ingressos do 1°
Tubara Combat K-1 e suplemento para o professor responsavel, ja para a

segunda maior equipe, o professor responsavel ganharia um headphone.

7.2 A pesagem

Esse € um momento bem delicado para o competidor devido ao estresse do
treinamento, a ansiedade de ficar frente a frente com seu adversario e,
principalmente, a debilidade por causa da perda de peso. Optou-se por fazer a
pesagem na academia Tubara Sports, ja que dispbe de um amplo espaco e como
forma de valorizar e agregar beneficio as equipes, especialmente, aos lutadores,
ofereceu-se um rodizio de pizza no local, sem custos. Essa atitude diferenciou este
dos demais eventos, jA que, comumente, depois da pesagem, os atletas s&o
liberados e custeiam seu préprio consumo.

Nesse momento as equipes puderam socializar entre si e, desse modo,

reduzir a tensdo que antecedeu 0 momento da pesagem.

7.3 1° TUBARA COMBAT K-1

A estrutura comecou a ser montada no dia anterior ao evento e para que
ocorresse como planejado foi necessario reservar o local as 7:00h do dia 16 de
agosto de 2019. A partir desse horario, a iniciou-se a organiza¢ao dos equipamentos
no local do evento, como: ringue, iluminagdo, som, teldo, grid, plataforma, material
de filmagem, instalacdo de internet para transmissao ao vivo, mesas, cadeiras,
troféus, medalhas, placas de rounds, brindes, premia¢gfes, materiais de primeiros
socorros e produtos que iriam ser comercializados na lanchonete.

No dia 17 de agosto de 2019 as 17:00h liberou-se a entrada dos atletas para
gue eles tivessem maior comodidade, podendo assim, se prepararem para a luta de

forma tranquila, tendo um periodo mais amplo para concentracdo, organizarem e
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vestirem as roupas adequadas, colocarem os equipamentos exigidos para a luta,
como a bandagem, coquilha, separar o protetor bucal, fazer o aquecimento (préximo
do horério da sua luta) e receber as ultimas instru¢cdes dos seus corners (pessoas
responsaveis por dar instrucdes ao atleta).

A abertura dos portdes para o publico se deu as 18:00h, uma hora antes do
inicio do espetaculo, que estava previsto para as 19:00 h. Vale salientar que a
maioria dos ingressos foi vendida antes do dia, restando apenas 30 unidades para
serem comercializadas no dia e local do evento.

Como o evento foi transmitido ao vivo, propiciou as pessoas que nao puderam
comparecer ao local, assistirem em tempo real ao evento. A transmissao ao vivo via
Facebook atingiu um alto alcance, de modo que atletas dos estados de Sergipe,
Alagoas e Rio de Janeiro entraram em contato com a coordenacdo do evento

interessados em participar da préxima edi¢cdo do Tubara Combat.

7.3.1 As lutas

Quando foi autorizado o comeco do evento, o locutor fez a apresentacao da
abertura e anunciou a entrada das atletas, as quais se deslocaram através de uma
plataforma até o ringue e, durante esse percurso, cada competidor (a) teve em
média de 1 min reservado para a sua apresentacao.

Em cada luta, depois que os dois lutadores ja estavam no ringue, a ring girl
(para lutas masculinas) ou ring boy (para lutas femininas) faziam o anuncio de cada
round. Cada luta foi dividida em trés rounds de trés minutos intercalados com um
minuto de descanso. A luta podia ser encerrada antes do término do terceiro round
caso houvesse nocaute técnico, desclassificacdo ou desisténcia por parte de algum
atleta. Ao término da luta, era divulgado o resultado e entregue a premiacédo por
meio de algum de nossos patrocinadores/parceiros.

As regras utilizadas durante o evento seguiram o que preconiza a WAKO
(Word Association of Kickboxing organizations):

Art. 1. Areas Legais de Contato — As seguintes partes do corpo podem ser
golpeadas utilizando técnicas de combate autorizadas: - Cabeca, nas partes frontal e
lateral - Corpo, nas partes frontal e lateral - Coxas, nas partes internas e externas -

Joelhadas nas Coxas, nas partes internas e externas - Pernas, nas partes internas e
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externas - Pés, somente rasteiras (Assi Barai) - Pode-se golpear utilizando os pés e
as canelas.

Art. 3. Técnicas Legais/Critério de Pontuacdo- Um ponto deve ser concedido

guando uma técnica legal é executada segundo 0s seguintes critérios, em uma area
legal de contato:
Boa execucdo (Boa técnica com balanco completo); Aplicacdo Vigorosa (Forca e
Velocidade maxima); Percepcdo (Concentracdo e nao virar a cabeca durante o
golpe); Tempo e Distancia Correta (quando a técnica tem o maior potencial de
impacto); Atitude Desportiva (postura ndo maliciosa durante o golpe).

Art. 4. Técnicas de Mdo — Socos (todo repertério do Boxe); Soco com as
costas da mao e giratério com as costas da mao; Clinch (é uma forma de livrar-se de
uma eventual sequéncia de golpes desferidos, imobilizando assim, os bracos do
adversario) com uma ou duas maos segurando o pesco¢o ou ombro, executando
apenas uma joelhada.

Art. 5. Técnicas de Chute — Técnicas de pé, canela e joelho; Chute frontal
(front kick); Chute lateral (side kick ou pisdo lateral ou lateral com a faca do pé);
Chute semicircular (roundhouse kick ou lateral com o peito do pé ou canela); Chute
gancho (heel kick ou lateral com o calcanhar), incluindo contra a coxa do oponente
elou giratério; Chute circular (crescent kick ou chute frontal circular interno e
externo); Cobertura (axe kick ou chute machado); Chute saltado (jump kick); Usar a
canela para golpear qualquer parte das pernas ou corpo (somente areas legais de
contato); Joelho pode ser utilizado para golpear qualquer parte do corpo e cabeca,
somente areas legais de contato; Segurar o pesco¢o ou ombro do oponente com
uma ou duas maos para realizar uma joelhada; Rasteiras desde que pé contra pé

(sendo tornozelo/metade inferior da panturrilha).

Art. 8. Decisdes — As decisdes serdao tomadas da seguinte forma:

- Vitéria por Pontos: Ao final da luta, o Kickboxer que tiver obtido a maior
quantidade de pontos pela decisdo da maioria dos jurados € declarado vencedor
(vitéria pela maioria de votos). Se ambos os Kickboxers sofrerem lesbes

simultaneamente ou nocaute e estiverem incapazes de continuar, os jurados vao
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computar os pontos marcados de cada lutador até aquele momento da luta, e o
Kickboxer que tiver mais pontos sera declarado o vencedor;

- Vitéria por abandono: Se um Kickboxer voluntariamente desistir da luta,
devido a uma lesdo ou qualquer outro motivo, ou se ele for incapaz de continuar a
luta depois do intervalo de 1 minuto entre os rounds, seu oponente sera declarado o
vencedor;

- Vitoria por paralizagdo: Por ordem do Arbitro (Referee Stop Contest) — Por
golpe forte na cabeca (Referee Stop Contest Hard blows to the head-RSCH) — Por
Knock Out (Technical Knock Out-TKO);

- Vitoria por relegacdo: Se um Kickboxer é relegado por conselho do Arbitro,
ou caso receba penalizacdes excessivas, havera a paralizacdo da luta e seu
oponente serd declarado vencedor. - Lesdo Se o Arbitro julgar que o lutador é
incapaz de continuar a luta, devido a uma lesdo ou qualquer motivo fisico, a luta
sera paralisada e o oponente serd declarado o vencedor. O direito de tomar tal
decisdo é incumbido ao Arbitro, que pode consultar um médico. Ao fazé-lo, o Arbitro
deve seguir a decisdo médica. Quando um Arbitro requisita a intervencdo médica,
eles serdo os Unicos oficiais presentes no ringue. Nenhum auxiliar sera permitido;

- Vitéria por desclassificacdo: Se um Kickboxer for desclassificado, seu
oponente sera declarado vencedor. Se ambos os Kickboxers forem desclassificados,
a decisdo serd anunciada de acordo. Um Kickboxer desclassificado fica
impossibilitado de receber qualquer recompensa, prémio, medalha, troféu, qualquer
premiacdo honoréria, titulo ou graduacdo durante todo processo do qual ele foi
desclassificado, exceto no caso quando a Diretoria decidir de forma diferente (no
caso da auséncia dos mesmos, a decisdo pode ser feita pelo Conselho
Responséavel, e em caso de auséncia, pelos oficiais responsaveis pelo evento). Tal
decisdo se ndo tomada pela Diretoria, seguida de recurso, pode ser recorrida
perante o Conselho Julgador;

- Vitoria por W.0O.: Quando um Kickboxer esta presente no ringue e pronto
para lutar e seu oponente ndo se apresenta para a luta quando anunciado. Apos 2
minutos, o gongo ird soar e o Arbitro ird declarar o primeiro Kickboxer vencedor por
“‘walkover” (W.O.) Ele ira requisitar aos juizes que preencham as fichas de acordo,
recolher todas e chamar o kickboxer para o centro do ringue, onde ir4 levantar sua

mao, declarando-o vencedor.



7.3.1.1 Sequéncia das lutas

21

As sequéncias das lutas ficavam descritas no vestiario para que todos
ficassem cientes da ordem de entrada de cada um, e se deu da seguinte maneira:

01- Hemilly VS Mariana - 54kg

02- Lucas Coyote VS Fran - 61kg

03- Marcone VS Breno - 66kg

04- China VS Adonei - 80kg

05- Renan Mutante VS Anderson Monge - 70kg
06- Alem&o VS Vinicius Luna - 60kg

07- Marcos Silva VS André Veludo - 66kg

08- Paulo VS Danilo - 74kg

09- Fabiana Trator VS Gerlania Marreta -64kg
10- Flavio Vedita VS Lucas Boi - 95kg

11- Thalles_VS Janio - 80kg

12- Ivo Homem de ferro VS Thalisson Bob Tean - 63kg

13- Robson Thaide VS Mago Junior - 64kg

A sequéncia manteve-se durante todo o evento, ndo houve atraso entre as
lutas, todas aconteceram como o planejado. Logo abaixo esta a tabela que mostra o
resultado de cada uma das lutas especificando a cor do corner que cada atleta

representava.

TABELA DE RESULTADO DAS LUTAS

ATLETA/EQUIPE ATLETA/EQUIPE VENCEDOR (A)
COORNER VERMELHO COORNER AZUL
HEMILLY VIBORA FIGTH MARIANA TUBARA SPORTS MARIANA
COYOTE CARIOCA GOLD | FRAN NENE THAIBOXING FRAN

TEAM
MARCONI | TIGRAO  FIGTHERS | BRENO STUDIO FIGTH BRENO

TEAM
CHINA CARIOCA GOLD | ADONEI NENE THAIBOXING ADONEI
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TEAM

MUTANTE | DE AQUINO GOLD | MONGE NOCAUTE BOXE MONGE
TEAM

ALEMAO CARIOCA GOLD | LUNA NENE THAIBOXING LUNA
TEAM

MARCOS SPORT BOXE VELUDO SANDRO GIBY TEAM MARCOS

PAULO NOCAUTE BOXE DANILO ACADEMIA WELLFARE | PAULO

FABIANA TIGRAO  FIGTHERS | GERLANIA STUDIO FIGTH GERLANIA
TEAM

VEDITA SANDRO GIBY TEAM | LUCAS BOI NENE THAIBOXING BOI

THALIS VIBORA FIGTH JANIO STUDIO FIGTH JANIO

IVO TIGRAO  FIGTHERS | THALISSON NENE THAIBOXING THALISSON
TEAM

THAIDE TEAM ROHTEN MAGO NENE THAIBOXING MAGO

Fonte: Préprio autor, 2019.

A Escola Nené Thaiboxing além de ganhar todas as lutas, como podemos
analisar pela tabela, se destacou também por ser a equipe que mais vendeu
ingressos para o evento, levando assim, o troféu de maior equipe, porém foi uma
disputa acirrada com a Studio Figth, com a diferenca de apenas 14 ingressos.

Com relacdo aos resultados das lutas, existiram vitérias por nocaute, por
nocaute técnico, por ponto e por desisténcia de um dos competidores.

Nenhum lutador precisou ser transferido para algum hospital, todos os que
precisaram de algum tipo de atendimento o procedimento foi realizado no local.

Apesar de ter disponivel seguranca e ronda policial, ndo se fez necessaria a

intervencdo de nenhuma delas, tudo transcorreu de forma tranquila.

8. RECURSOS MATERIAIS

Abaixo segue descrito os materiais que foram necessarios para a

realizacéo do evento:

- Grid
- Backdrop

- Som e iluminacéo

- Plataforma
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- Mesas e cadeiras - Kit de primeiros socorros

- Cortinas -Ingressos impressos e pulseiras
- Cilindro de CO2 -Tapete

- Materiais para as lutas (luvas, - Suprimentos para lanchonete
caneleiras) - Materiais de limpeza

- Troféus - Medalhas

- Placas de rounds

9. ORCAMENTO

A tabela abaixo descreve a relagdo orcamentaria do material utilizado para a
realizacdo da primeira edicdo do “TUBARA COMBAT K-1".

ITEM VALOR TOTAL
QUADRA R$ 1.150
MEDALHAS R$ 400
TROFEUS R$ 3.500
RINGUE R$ 600
INGRESSOS R$ 300
ILUMINACAO/ SOM R$ 3.000
CADEIRAS E MESAS R$300
CORTINAS R$ 400
TAPETE R$ 250
RING GIRL/RING BOY R$ 300
BOMBEIRO CIVIL R$ 200
LUVAS/CANELEIRAS R$ 520
CILINDRO DE CO? R$2.000
PLATAFORMA R$ 500
LOCUTOR R$ 150
PLACAS DE ROUNDS R$ 300
GRID R$ 500
BACKDROP R$ 200
KIT DE PRIMEIRO SOCORROS R$ 150
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PREMIACOES R$ 1.500
SUPRIMENTOS P/ LANCHONETE | R$ 3.000
RODIZIO DE PIZZA R$ 500
OUTROS R$ 350
TOTAL R$ 20.070

Fonte: Proprio autor, 2019.

10. MONITORAMENTO/AVALIACAO

Ao final da 1° edi¢cdo do Tubara Combat, foi realizada uma reunido com toda a
equipe, coordenacao e organizacdo, ao qual foi feito um levantamento dos pontos
(positivos e negativos) do evento como um todo, por meio dos relatérios feitos
durante o processo geral, para que a partir dai, fosse possivel dar inicio ao
planejamento da préxima edicdo, que ocorrerdA no més de agosto de 2020,

seguindo assim, o cronograma do calendario anual da academia Tubara Sports.

11. CONSIDERACOES FINAIS

O presente estudo possibilitou pontuar a vivéncia de como planejar, executar
e finalizar o Tubara Combat, evento esportivo de Kickboxing, levando em
consideracao 0s pontos positivos e negativos que essa experiéncia proporcionou.

Através desse evento, foi possivel mostrar que apesar de ser um esporte de
contato, nas lutas existem regras a serem seguidas, onde estas visam manter a
integridade fisica dos atletas participantes, como também possibilitou desmistificar a
visdo de violéncia que existe no esporte, pois assim como em qualquer modalidade
esportiva existem fundamentos, técnicas, regras e, principalmente, uma preparacao
fisica e psicologica.

Por meio desse, muitas pessoas tiveram a oportunidade de conhecer melhor
0 esporte e, com relacdo aos atletas, professores e academias da regido, foi
possivel apresentar o trabalho desenvolvido durante o periodo do treinamento
voltado para competicdo, com isso, serem valorizados pelo que fazem.

Por meio de levantamento foi possivel analisar alguns pontos, no primeiro

momento houve algumas dificuldades para tirar do papel/planejamento o que havia
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sido estudado, analisado e proposto, principalmente a parte dos recursos
financeiros, até porque o projeto foi idealizado para um evento de médio porte, com
mais de 700 pessoas. Porém com a adesao dos patrocinadores, parcerias e a venda
dos ingressos possibilitou a concretizacdo do 1° Tubara Combat K-1.

Outro impasse encontrado foi acerca das lutas, quando houve a necessidade
de fazer algumas mudancas no card, devido a desisténcia de 3 lutadores, tendo em
vista que, para a permanéncia das lutas era preciso encontrar atletas com o0 mesmo
peso, mas que foi resolvido devido a substituicdo dos desistentes.

E o outro ponto analisado, em parte como negativo, foi a questdo da
quantidade de ingressos disponibilizados, ja que no dia sé havia 30 unidades e por
esse motivo muitas pessoas ficaram impossibilitadas de adquirir sua entrada. E a
relacdo positiva deste episdédio em particular foi que, mostrou a credibilidade da
academia Tubara Sports, ja que a grande parte dos ingressos foram vendidos com
antecedéncia.

Mas mesmo com alguns percalcos a primeira edicdo teve mais pontos
positivos que negativos, levando em considera¢do que ocorreu tudo como previsto.
As lutas transcorreram da melhor maneira, ndo houve atraso entre uma luta e outra,
nenhum atleta precisou ser transportado para algum hospital, e os procedimentos e
atendimentos que aconteceram ja eram esperados, por se tratar de um esporte de
contato.

Constatou-se positivamente também a questdo da midia digital, pois através
da transmissdo ao vivo conseguiu-se atingir pessoas de diversas regides,
repercutindo em contatos de alguns atletas interessados em participar da préxima
edicdo, mostrando desta maneira que o trabalho atingiu o publico tragado.

Foi avaliado como um evento tranquilo, tendo em vista que, nao foi
constatado nenhuma intervencéo realizada por meio dos segurancas e policiais.

Acredita-se que na proxima edicdo tera um maior éxito com relagdo os
patrocinios e parcerias, pois hoje ndo é mais apenas um projeto inicial, onde nao
tinha material para ser exposto, hoje o Tubara Combat conta com uma experiéncia
positiva e arquivos que poderdo ser apresentados como forma das empresas

comprarem a proposta e sentirem vontade de vincular sua marca ao evento.
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Uma sugestao que pode ser implantada para a proxima edigcéo seria optar por
um local maior, j& que muitas pessoas ndo conseguiram assistir presencialmente o

evento por conta de ndo ter mais ingressos disponiveis.
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APENDICE A - PROPOSTA DE PATROCIONIO

(©) TUBARA

PROPOSTA PATROCINIO

TUBARA COMBAT - 17/08/2019, 19H NA QUADRA DO COLEGIO ANA AMELIA

OURO R$ 400,00: Divulgacdo por mais de 20 alunos da ACADEMIA
TUBARA SPORTS, publipost 3x na semana até o dia do evento, inclusive
divulgacéo através de um teldo no decorrer dele, exposi¢cao do produto, como
também um locutor falando sobre essa parceria a cada intervalo das lutas.
Desenvolvemos um site exclusivo para o evento TUBARA COMBAT e
pensando em nosso patrocinador ouro, resolvemos disponibilizar um local
especifico que direcionard imediatamente para o Instagram do nosso
patrocinador, fazendo com que as pessoas conhecam melhor o produto em
gue ele trabalha. E como esse plano € especial reservamos em uma area
privilegiada em nosso evento, uma mesa com quatro cadeiras para que vocé

possa prestigiar nosso grande evento.

PRATA R$ 300,00: Divulgacdo por mais de 20 alunos da ACADEMIA
TUBARA SPORTS, publipost 2x na semana até o dia do evento, inclusive
através de um teldo no decorrer do evento, exposi¢cdo do produto, como
também um locutor falando sobre essa parceria a cada intervalo das lutas.

Este plano tera direito a duas entradas para cadeiras vips.

e BRONZE R$ 200,00: Divulgacdo por mais de 20 alunos da ACADEMIA
TUBARA SPORTS, publipost 1x na semana até o dia do evento, inclusive
através de um teldo no decorrer do evento, assim como exposi¢cdo do

produto. Este plano tera direito a duas entradas simples.
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Obs.: Todos os patrocinadores terédo o direito de expor sua logomarca durante

atransmissé&o ao vivo pela MIX WEB TV.

* O VALOR SERA DESTINADO PARA MATERIAS NECESSARIOS PARA O
EVENTO DE K1, COMO:

- Palco

- Grid

- Backdrop

- Som e iluminacéao

- Plataforma

- Mesas e cadeiras

- Ginasio

- Cortinas

- Cilindro de CO2

- Materiais para as lutas (luvas,
caneleiras)

- Medalhas

- Troféus

- Placas de rounds

- Kit de primeiros socorros



APENDICE B -TERMO DE RESPONSABILIDADE DO ATLETA

Entidade: ACADEMIA DE ARTES MARCIAIS — “TUBARA SPORTS”
Nome do participante:

RG:

CPF:

Por ocasidao de minha participagcdo no evento esportivo da academia de artes
marciais — TUBARA SPORTS, especificamente o “Tubara Combat campeonato
k-1" (17 de agosto de 2019):

Declaro que estou apto a participar do evento mencionado acima, onde sou
inteiramente responsavel pela minha integridade fisica no que diz respeito a
minha aptiddo fisica para a pratica de esportes, isentando os organizadores,
entidades patrocinadoras e demais membros do evento de toda e qualquer
responsabilidade por acidentes que venham a ocorrer causados por doencas
cronicas dentro das atividades dos eventos.

Declaro ainda compreender que a modalidade esportiva em disputa neste
evento impde contato fisico e que por isso ha risco de acidentes. Dessa forma,
estou ciente das regras da competicdo a fim de obedecé-las, concernentes a
modalidade do referido evento.

Declaro estar ciente de que se houver algum impedimento médico ou fisico para
a participagdo da competicao, deverei levar tal fato ao conhecimento dos
organizadores, se abstendo da participacdo nos eventos esportivos em questéo.
Declaro que estou ciente de todas as medidas usadas no caso de alguma
urgéncia/emergéncia inabitual, ficando responsavel especificamente a
organizacao do evento: “Um médico ou enfermeiro especialista regulamentado
deve estar presente durante toda a competicdo e ndo deve deixar sua area até a
dltima luta ou encerramento do evento. Em torneios deve haver uma ambulancia
de plantdo no local, deve haver pelo menos 02 integrantes da equipe de
ambulancia no local” (REGRAS DO EVENTO, art.20).
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Outrossim, outorgo todos os direitos de minha imagem para divulgagdo nos
meios de comunicacdo (midias) concernentes do evento, sem nenhuma
compensacao financeira, sendo desnecesséaria, para tanto qualquer outra

permissao verbal ou escrita.

CAMPINA GRANDE , 2019

Assinatura do participante



ANEXO - CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS (PATROCINADOR)

CONTRATANTE: (Nome do Contratante), (Nacionalidade), (Estado Civil),
(Profissao), Carteira de ldentidade n° (xxx), C.P.F. n® (XXX.XXX.XXX-XX), residente
e domiciliado na Rua (xxx), n° (xxx), bairro (xxx), Cep (xxx.xxx-xxx), Cidade
(xxx), no Estado (xx);

CONTRATADO: (Nome do Contratado), (Nacionalidade), (Estado Civil),
(Profissao), Carteira de Identidade n°® (xxx), C.P.F. n® (XXX.XXX.XXX-XX), residente
e domiciliado na Rua (xxx), n°® (xxx), bairro (xxx), Cep (xxx.xxx-xx), Cidade (xxx),
no Estado (xx).

As partes acima identificadas tém, entre si, justo e acertado o presente Contrato
de Prestacdo de Servicos, que se regera pelas clausulas seguintes e pelas

condi¢Oes de preco, forma e termo de pagamento descritas no presente.

DO OBJETO DO CONTRATO

Clausula 12. E objeto do presente contrato a prestacdo do servico de divulgacéo
por mais de 20 alunos da ACADEMIA TUBARA SPORTS, publipost 3x na
semana até o dia do evento, inclusive divulgacdo através de um teldo no
decorrer dele, exposicdo do produto, como também um locutor falando sobre
essa parceria a cada intervalo das lutas. Foi desenvolvido um site exclusivo para
o evento TUBARA COMBAT e disponibilizamos para o nosso patrocinador ouro,
um local especifico que direcionard imediatamente para o Instagran do nosso
patrocinador, fazendo com que as pessoas conhe¢cam melhor o produto em que
ele trabalha. E como esse plano é especial este tera direito a uma area
privilegiada em nosso evento, com direito a uma mesa com quatro cadeiras para

gue possa prestigiar nosso grande evento.

OBRIGACOES DO CONTRATANTE

Clausula 22. O CONTRATANTE devera fornecer ao CONTRATADO todas as
informacOes necesséarias a realizacdo do servico, devendo especificar o0s
detalhes necessarios a perfeita consecucdo do mesmo, e a forma de con

deve ser entregue.

Clausula 32. O CONTRATANTE deverd efetuar o pagamento na forma e

condicOes estabelecidas na clausula 62.
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OB RIGAC}f)ES DO CONTRATADO

Clausula 42. E dever do CONTRATADO, oferecer ao contratante a copia do
presente instrumento, contendo todas as especificidades da prestacdo de
servico contratada.

Clausula 52. O CONTRATADO devera fornecer recibo de Servigos, referente
ao(s) pagamento(s) efetuado(s) pelo CONTRATANTE.

DO PRECO E DAS CONDICOES DE PAGAMENTO

Clausula 62. O presente servico sera remunerado pela quantia de R$ 400,00
(quatrocentos reais), referente aos servigos efetivamente prestados, devendo ser
pago em dinheiro, ou outra forma de pagamento em que ocorra a prévia

concordancia de ambas as partes.

DAS CONDICOES GERAIS

Clausula 72. Fica compactuada entre as partes a total inexisténcia de vinculo
trabalhista entre as partes contratantes, excluindo as obrigacdes previdenciarias
e 0s encargos sociais, nao havendo entre CONTRATADO e CONTRATANTE

qualquer tipo de relacdo de subordinacgéo.

CAMPINA GRANDE, 2019.

Assinatura do Contratante Assinatura do Contratado
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