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RESUMO

Este trabalho apresenta a criacdo de um site de noticias voltado para criancas. Toda a
elaboracdo do produto jornalistico foi pensada levando em consideragdo as
especificidades do seu publico-alvo. Critérios de noticiabilidade, linguagem,
estruturacéo e usabilidade do site foram voltadas para incluir a crianga de forma segura
no universo da informacdo. O projeto foi desenvolvido levando em conta estratégias
para a insercdo do publico infantil no campo do jornalismo. O site busca contribuir com
o desenvolvimento social infantil por meio da publicagdo de conteudo destinado para
informar, educar e entreter.

Palavras chave: Site; Noticias; Crianc¢as; Educacéo.



ABSTRACT

This work presents the creation of a news site aimed at children. The entire elaboration
of the journalistic product was designed taking into account the specificities of its target
audience. The site's newsworthiness, language, structure and usability criteria were
aimed at safely including the child in the universe of information. The project was
developed taking into account strategies for the insertion of children in the field of
journalism. The site seeks to contribute to children's social development through the
publication of content designed to inform, educate and entertain.

Keywords: Website; News; Kids; Education.



INTRODUCAO

A informagdo é transmitida através dos meios de comunica¢do, mas nédo é so
informacdo que é compartilhada por esse sistema, ideologias, conhecimentos, opinides,
um mundo inteiro de possibilidades e variedades ¢ compartilhado em diversas telas,
cada vez mais conectadas umas com a outras.

A populagdo procura por noticias, variedades, curiosidades e muitas outras
possibilidades, em varios meios de comunicacdo. Nesta busca (ela) procura um material
apropriado e que esteja dentro do seu gosto. Quando se trata de uma busca
personalizada, a internet € um dos meios mais usados na atualidade.

Recursos de busca, orientacdo e personalizacdo, utilizados em diversos portais,
sejam de noticias, jogos, entretenimento, entre outros, trazem uma visdo e um charme
mais elaborado para 0 mundo da internet, e esse charme cativa o internauta, que vem
utilizando cada vez mais dos recursos e hoje € mais comum se viver conectado ao
mundo virtual.

SO para se ter uma ideia, apenas no ano de 2020, houve um aumento no trafego
de dados na internet entre 40% a 50% somente no Brasil, de acordo com dados da

A . . . ~ 2 .
Agéncia Nacional de TelecomunicacGes (Anatel) . A necessidade de manter o
distanciamento social foi um dos fatores que levou a esse crescimento.

Com isso, fica mais nitida a necessidade de criagdo de conteldo segmentado
para os internautas.

Todos os publicos tém suas caracteristicas marcantes. Quando falamos do
publico infantil, ressaltamos que nessa fase existe o desenvolvimento cognitivo. Elas
precisam, dia a dia, ter mais informac0es sobre o cotidiano e, assim, facilitar o processo
de aprendizagem e compreenséo sobre o mundo.

Nesse sentido, o jornalismo pode e deve oferecer uma contribuicdo significativa,
porém hoje é possivel ver que o mercado de noticias para criancas ndo é tdo
diversificado como o de outros segmentos, causando entdo a necessidade de criagdo de
novos produtos de qualidade e com potencial para conquistar a atencdo do publico
infantil. Projetos como o do Jornal Jocal, e Jornal da Crianga, que séo projetos que se
adaptam aos mesmos moldes, mas com versdes nacionais, que sdo referéncias quando
se trata de produto informativo para criancas, mas mesmo assim algo mais
regionalizado € bem dificil de seter no mercado.

O produto a ser apresentado traz esse diferencial. Com uma perspectiva
informativa e educativa, o Ludi chega para oferecer informacdo de qualidade adequada
ao publico infantil. Desde a estética, até a linguagem, tudo foi preparado para oferecer
ao leitor a seguranca e o prazer em acessar o contetdo.

! Disponivel em https://www.jornaljoca.com.br/ acessado no dia 16/06/2021
2 Disponivel em http://itc.com.br/aumento-do-trafego/ acessado no dia 16/06/2021

3 Disponivel em https://jornaldacrianca.com.br/ acessado no dia 16/06/2021
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OBJETIVOS

Objetivo Geral

- Produzir um site jornalistico voltado para o publico infantil com idade entre 4 a 12
anos;

- Oferecer informacao de qualidade, segura e adequada para o publico-alvo (infantil).

Objetivos Especificos
- Compreender a relagédo entre o publico infantil e 0 mundo das noticias;

- Fornecer um produto midiatico com uma linguagem prépria para o publico entre 4 a
12 anos;

- Contribuir para o desenvolvimento e educacéo infantil.
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JUSTIFICATIVA

A internet esta presente em 82,7% das residéncias brasileiras, de acordo com a
Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD) divulgada no ano de 2019%. Este
tipo de ferramenta traz consigo também possibilidades diversas de busca de informacéo,
entretenimento, educacgéo e outras atividades.

A producéo de noticias sdo uma das buscas realizadas por esse publico, afinal, o
consumo de noticias é essencial para a populacédo, em particular da faixa etaria adulta.
Mas o que muitos podem deixar passar despercebido é que o pablico infantil também
pode consumir este produto.

As criancas também podem consumir noticias assistindo um jornal, ouvindo
radio, acessando sites na internet.

Mas o problema é que a maior parte do conteudo produzido ndo estad sendo
voltada para essas pessoas. O mercado de producdo de noticias para o pablico infantil é
escasso e a producdo € pouco explorada. No mercado regional o cendrio é pior, pois
praticamente ndo existem publica¢des voltadas para este tipo de publico.

Com este cenario analisado, se vem a seguinte questdo, por que nao criarum
site de noticias voltado para criancas? A publicacdo desse material sera potencializada
para este mercado, com uma linguagem apropriada e voltada para contribuir com a
formacéo da crianca.

Por isso a relevancia do projeto Ludi, que busca informar e mostrar a crianca, o
mundo em que ela convive e quais 0s reais problemas que sdo apresentados, mas
também mostrar um pouco de curiosidades e boas histdrias, respeitando o seu
pensamento e visdo de mundo, e buscando um relato objetivo, criando assim um site de
noticias para uma para um publico que inicia a partir dos 4 anos de idade, se estendendo
até os 12 anos, que ¢ a idade limite estipulada no Estatuto da Crianca e Adolescente.

! Disponivel em https://www.gov.br/mcom/pt-br/noticias/2021/abril/pesquisa-mostra-que-82-7-dos-

domicilios-brasileiros-tem-acesso-a-internet / acesso em: 05 de junho de 2021
12



1 FUNDAMENTACAO TEORICA

1.1 Comunicagéo na internet

Com o surgimento da internet, assim como as empresas em geral e a populacéo,
o0 jornalismo também foi obrigado a se adaptar a nova realidade trazida pela era digital
(STEGANHA, 2010). O movimento causado pela intenso uso da rede mundial de
computadores, trouxe a informagdo, novos patamares de abundancia e também de
popularizacao, seja ela no ato de compartilhar noticias, mas também na acédo de buscar o
material, a internet veio como uma aliada nesse quesito, no sentido de alcance de um
publico bem maior em busca do produto.

Da captacédo ao recebimento da noticia, que trafega pela rede
fisica da empresa, passando pela escolha e selecdo dos
diferentes tipos de informacdo e sua exposi¢do na primeira
pagina do portal na Internet, até toda a estrutura de
datacenter, com links, servidores, empresas de telefonia,
backup e banco dados capazes de recuperar o passado e
organizar o presente do internauta, a noticia deixou de ter
dono ou responsével, para se transformar em produto digital.
(FERRARI, 2009, p.1)

Com todo o processo de informacao sendo digitalizado e a sociedade também se
alternando do chamado analdgico para o digital, a noticia passou por processos que
moldaram suas regras e suas formas de compartilhamento com a sociedade.

A passagem das tecnologias analégicas para aquelas digitais
comporta a alteracdo do processo de repasse das informacdes,
alterando a direcéo dos fluxos comunicativos e, sobretudo, a
posicdo, e a identidade dos sujeitos interagentes (DI FELICE,
2008, p. 44).

Junto com essas mudangas, tem se destacado alguns produtos, que trouxeram o
desenvolvimento e também a habilidade de fornecer conexdes com a internet e por fim,
a noticia, celulares, computadores e outras plataformas que acessam a web tém o seu
papel de importancia nesse novo mundo, cheio de conexdes e opc¢des de navegagdo. O
que a Internet faz é processar a virtualidade e transforma-la em nossa realidade,
constituindo a sociedade em rede, que é a sociedade em que vivemos. (CASTELLS,
2003, p. 287).

Todas essas conexdes mostram um resultado bem expressivo em relacdo ao
crescimento do acesso a internet, isso € 0 que mostra a Pesquisa Nacional por Amostra
de Domicilios (PNAD) de 2019, que revelou que 82,7% dos domicilios brasileiros
possuem acesso a internet.

E se formos realizar uma amostra mais pontual, 0 crescimento mais expressivo
dessas conexdes ocorreu na Zona Rural, o percentual de domicilios conectados saltou
de 49,2%, em 2018, para 55,6%, em 2019, o que mostra que as conexdes estdo em
constante expansao e atingido o0 maior nimero de usuarios.
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Com o crescimento da audiéncia online, vieram também os desafios, a produgédo
de noticias se tornou cada vez mais rapida e personalizada, o que causou um impacto na
criacdo e distribuicdo do produto noticia, 0 que antes podia trazer algo padrdo, hoje
precisa ser personalizado para o publico foco daquele material, 0 que causa uma
formalizacdo e revolugéo na forma de fazer o jornalismo.

Esse tipo de contetdo personalizado criou diversos parametros e modos de se
entregar um material de acordo com o publico pretendido, a exemplo do publico
infantil, uma classe que tem seus desenvolvimento e particularidades Unicos e que
precisam ser respeitados, um tipo de material que informe desde a primeira infancia e de
total relevancia para o desenvolvimento intelectual do ser humano.

A personalizacdo se tornou interessante porque a internet
favoreceu o desenvolvimento de ferramentas que tornaram o
processo de customizacdo em massa mais amplo, facil,
melhor estruturado e economicamente viavel (Hauser, 2009;
Saglam, 2008; Shapiro; Varian, 1999)

Mesmo com as mudangas tecnoldgicas, de formatacdo, criacdo e
compartilhamento, a noticia em si ndo passou por nenhuma distincdo da sua
originalidade, a sua esséncia ndo foi alterada, a necessidade de apurar o fato, confrontar
as fontes e capturar as imagens ou sons continua sendo um dos principais pontos a
serem alcancados na primazia que envolve a informagéo completa e bem apurada.

1.2 O Jornalismo e a infancia

As criancas sdo um publico em potencial, elas sdo curiosas e se tornam mais

suscetiveis a materiais que possam induzir a sua curiosidade.
“A ideia de que o serhumano passa por fases distintas
e bem marcadas de desenvolvimento, que devem ter suas
particularidades levadas em consideracdo quando da produgdo
de materiais destinados a essas fases”. (VARAQ; BEMFICA,
2009 p.3).

O primeiro contato com o jornalismo pode acontecer de diversas formas,
criancas podem ter sua atencdo atraida com contetudos que estimulem o seu interesse
para adquirir conhecimento sobre o mundo, nesse sentido, um dos primeiros formatos
que levou as criangas até as paginas dos jornais, foi o das historias em quadrinhos

Com o seu surgimento por volta do século XVIII, esse tipo de conteudo, levou
aos pequenos um mundo cheio de imaginacao e arte, as histérias ficcionais em alguns
momentos eram impressas em folhetos e depois apareceriam nos jornais diarios. No
Brasil essa moda chegou por volta do século 19 e também fezum sucesso no pais.

H4 indicios de que “As Aventuras de Nhd Quim ou
Impressdes de Uma Viagem a Corte, criada pelo italo-
brasileiro Angelo Agostini (1833-1910), foi a primeira
histéria em quadrinhos do Brasil. A historieta comegou a
circular no jornal Vida Fluminense, em 30 de janeiro de
1869, e retratava a vida de um caipira simples e rico que
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viajou para a corte e se envolveu em confusbes. (RAFIZA
VARAO, VERONICA BEMFICA, 2009 p.5).

Outro detalhe, é que as historias contadas através dos quadrinhos faziam
referéncia as estruturas dos livros infantis, ndo era possivel ainda observar as divisdes
de pagina e as imagens ficavam juntas com o texto, sé alguns anos depois é que foram
adicionadas as estruturas gréficas, bem como os famosos balGes para as falas dos
personagens e a divisao da pagina em quadros.

Mas o marco na historia do jornalismo infantil se d& no ano de 1898, quando é
criado o "Jornal da Infancia”, que foi considerado até hoje a primeira revista infantil do
Brasil.

Logo apo6s ela veio a revista semanal "O Tico Tico", que circulou de 11 de
outubro de 1905 até fevereiro de 1962. Foi fundada por Manuel Bonfim, Renato Castro,
Cardoso Janior, e Luis Bartolomeu de Souza e Silva e 0 seu nome foi inspirado no
passaro Tico-Tico.

A revista foi inspirada no suplemento francés “Le Petit Journal Illustré de La
Jeunesse”, do jornal “Le Petit Journal”, e na revista “La Semaine de Suzette”, mas
apesar dessas influéncias, as publicacfes eram voltadas ao publico infantil do Brasil, e
tratavam sempre de abordagens nacionais.

A partir de 1905, além d’O Tico-Tico que foi excecdo no
nome brasileiro, mas copiou a estrutura francesa das revistas
infantis, comegou no Brasil a publicacdo de revistas de fatos
diversos que seguiam ndo s6 o modelo editorial como até o
nome traduzido ao pé da letra das originais francesas
(CARDOSO, 2008, p.5)

Mas fica a seguinte questdo, como uma crianga pode ter o primeiro contato com
um material que traz uma realidade de mundo téo distinta da sua imaginagao?

O primeiro contato com o jornalismo pode acontecer de forma natural, afinal,
criancas e adolescentes tém contato com o jornal assim como os adultos tém, os
pequenos também sdo consumidores de noticias, elas assistem, ouvem, leem e
consomem 0 material, levados pela sua curiosidade. Outro detalhe é o contato através
das escolas, com projetos que incentivam a busca por materiais noticiosos entre outros
conteddos.

Juliana Doretto que é doutora em Ciéncias da Comunicacdo pela Universidade
Nova de Lisboa, na &rea de Estudo dos Media e do Jornalismo, falou em entrevista ao
Centro Knight para o Jornalismo nas Américas, que as criangas consomem do material
jornalistico, mas o problema ¢ que os adultos ndo se ddo conta desse detalhe. “Elas
também assistem as noticias na televisdo, ouvem as noticias no radio. O consumo delas
do noticiario € muito parecido com 0 nosso, nGs é que ndo conversamos com elas sobre
iss0.” (JULIANA DORETTO, 2018) ?

O problema em questdo é que hoje no Brasil se tem um grande déficit na
producdo de conteddo jornalistico que seja voltado para criangas- o detalhe é que este
tipo de producdo é uma garantia da sociedade para este publico, como evidencia o
Estatuto da Crianca e do Adolescente no artigo 71.

2 Disponivel em: https://ojornalzinho.wordpress.com/author/jdoretto/page/2/ Acesso em:17/07/2021
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Art. 71. A crianga e o adolescente tém direito a informacéo,
cultura, lazer, esportes, diversfes, espetaculos e produtos e
servicos que respeitem sua condi¢do peculiar de pessoa em
desenvolvimento. (ESTATUTO DA CRIANCA E DO
ADOLESCENTE, 2019)

Esta garantia traz uma discussdo sobre o papel do jornalismo no quesito de
permitir o acesso a informacdo para os pequenos leitores, afinal o habito da busca e
leitura, vai determinar uma visdo de mundo da crianca, a tornando um adulto mais
critico, funcional e com a capacidade de compreender o funcionamento de uma
sociedade e o seu real papel como cidadao.

Afinal, o jornalismo infantil segue as mesmas técnicas de avaliacdo, busca e
analise do tipo adulto, a sua Unica diferenca é no publico alvo. Um bom exemplo na
atualidade se d& em outros paises, na Franca por exemplo existem publicagdes que
traduzem e tratam das noticias de uma forma mais leve e que as criangas possam
entender e ter o didlogo correto com o mundo e a sociedade.

A pauta nesses jornais é quase a mesma dos jornais adultos:
atualidades nacionais e internacionais, centrados em cultura,
esportes e ciéncias. A diferenca estd no estilo do texto:
simples e direto, de facil compreensdo. (PENINA,
LUNETAS, 2016).

Mas, como foi dito anteriormente, no Brasil existem projetos que tém esse
mesmo objetivo, mesmo que seja um mercado com poucas opgdes, existem aquelas que
utili%am desse conceito e fomentam a area, um exemplo dessas publicacdes € o "Jornal
Joca™, que é voltado para leitores dos sete ate 0s 14 anos.

Neste site sdo produzidas reportagens, entrevistas, noticias e também
curiosidades e entretenimento, utilizando da linguagem apropriada e respeitando a
condicdo peculiar de cada leitor na sua faixa etéria.

O importante é lembrar que s6 por que o jornal é para um publico infantil, ndo
quer dizer que a linguagem também vai ser infantilizada, pelo contrario, a escrita ndao é
infantilizada, ela € normal como um jornal comum, mas com uma pegada e uma
explicacdo mais ampla.

3 https://www.jornaljoca.com.br/
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2 PLANEJAMENTO E EXECUC}AO TECNICA
2.1 Pré-Producéo

Inicialmente entrei em contato com Priscila Miranda, minha irma, para contar e
desenvolver de uma forma mais clara a ideia de se criar um site de noticias para
criancas, observando os dois filhos dela, de 10 e 8 anos, notei a curiosidade deles em
produtos midiaticos e que traziam consigo um material educativo e informativo.

Entdo elaborando algumas pesquisas cheguei a ideia de se criar uma plataforma
que unisse noticias, com entretenimento e educacdo, voltada diretamente para criangas,
mas com um fator em potencial, a regionalidade. O foco do produto seria totalmente na
regido nordeste, ja que em pesquisas de mercado foi notada a falta deste produto na
area.

Com a ideia em mente parti para a busca da melhor plataforma para adequar o
site, ja que ele seria construido do zero, procurei por uma ferramenta que ajudasse na
construcdo e que criasse o site de uma forma rapida, facil e com qualidade, realizando
algumas pesquisas, cheguei ao WIX, uma plataforma de criagdo de sites, verifiquei suas
ferramentas e usabilidade e notei que o site em si € bem dindmico e auto explicativo, o
que ajudaria no projeto de criacdo e adaptacdo das ferramentas para o que viria a ser 0
Ludi.

Todo esse processo foi observado e orientado pelo professor Antbnio Simdes
que contribuiu e muito com a execucao e nas davidas que viriam a surgir com a criagao
do site e a montagem de sua estrutura, durante todo o projeto realizamos reunides
semanais para analise e revisao textual e da estrutura grafica do Ludi.

Por conta da pandemia e em respeito aos protocolos de seguranga, todo o
material produzido como também as reunides com o professor e os envolvidos em
algumas matérias foram feitas de forma remota, respeitando e cumprindo todas normas
de distanciamento social. Inclusive todo o material envolvendo as matérias, como fotos,
gravacoes e entrevistas foram realizados a distancias, dentro das normas. Outro fator foi
toda a problematica por conta do tempo e do esforgo em criar o site do zero e ter o
contato de reunifes e ajudar arravés de plataformas como o Google Meet, isso trouxe
um maior desafio.

Resolvida todas as questdes envolvendo a seguranca dos envolvidos, parti para a
criacdo do Projeto Editorial, respondendo as perguntas e montando como seria 0
processo de edicdo e busca de matérias para o site, tudo isso foi feito com a anélise e
orientacdo do professor Antdnio Simdes, que com sua experiéncia orientou no melhor
caminho a ser tomado, dentro dessas reunides também definimos as pautas que seriam 0
destaque para o site.

Foram escolhidas as editorias, Esporte, Financas, Natureza e Salde, todas elas
envolvendo temas que sdo de total cunho educativo e que estdo em alta nos tabloides
nacionais.

2.2 Matéria 1: Uma viagem a um dos biomas mais ricos do Brasil, bem vindos ao
semiarido
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Dentro da editoria natureza escolhemos a pauta sobre o semiarido, a ideia partiu
de um desejo pessoal em valorizagdo regional, entdo partimos para pesquisa, toda ela
realizada em casa, por conta da pandemia, foram feitas diversas pesquisas em sites e
livros também que contassem a histdria e estrutura da regido e do clima, também foram
feitas buscas por materiais fotograficos e caracteristicas mais aprofundadas sobre o
bioma.

Com o auxilio das pesquisas foram montados os textos que passaram sobre uma
severa revisao estrutural, pois o objetivo era deixa-los mais chamativos e menos
cansativos, pois por se tratar para um conteudo voltado ao puablico infantil, 0 nosso
objetivo era deixar o0 texto atraente para as crian¢as, a0 mesmo tempo que educava
deixava 0 pequeno leitor entretido.

Utilizamos de muito material fotografico para exemplificar bem, climas, animais
e estruturas fisicas do bioma, mas faltava algo, por se tratar de uma plataforma com
diversas possibilidades multimidia, seja ela de video, fotos ou audios, precisdvamos
explorar este contedo com gréaficos e outras ferramentas que trouxessem mais riquezas
e mais interesse ao leitor.

A partir disto, surgiu a ideia de criar graficos que contassem a historia dos
principais animais da regido, alguns considerados simbolos do bioma, como o Tatu-
Bola, e outros que muitos ndo sabem mas convivem também na regido, como o
Tamandua Bandeira, com isso foi criado uma tabela basica com fotos e principais
caracteristicas dos animais, sempre com uma linguagem chamativa e que trouxesse a
crianga a ter mais curiosidade sobre o material, deixando o assim mais aberto, e com
uma leitura mais interessante de se ler e compartilhar.

Por conta do tempo curto, infelizmente ndo foi possivel criar infogréaficos,
utilizando entdo do material que eu tinha ao alcance no momento da criagéo.

2.3 Matéria 2: Agulha X Gotinha qual a diferenca entre essas formas de
imunizagao

A segunda matéria foi sugerida na editoria saude, em uma situagdo tdo anormal
como a que estamos passando, nada melhor que trazer uma pauta educativa que trate
sobre a principal arma de protecdo a Covid-19, a vacinacdo, entdo tomando como ideia
0 avanc¢o da campanha de imunizagdo e também as duvidas que surgiram em relacédo a
aplicacdo do imunizante, decidimos trazer as diferencas entres os tipos de imunizacao
que sdo aplicados no nosso pais.

Entdo foi feita a pesquisa, um pouco mais metodica, mas consegui encontrar um
material que auxiliasse e explicasse de forma mais simples como funcionava a
imunizacdo atraves das duas formas citadas no conteddo, com isso, partir para a
construcdo do texto, em particular, tive dificuldades em montar um texto que falasse de
forma simples toda a estruturacdo da vacina no corpo humano, por conta de termos
médicos que poderiam trazer dificuldade na leitura tanto de uma crianga, como também
de um adulto.
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Por conta disso, parti para os sites oficiais do Ministério da Saude, que
continham conteudos que falavam sobre a imunizagdo e como as vacinas agem no nosso
corpo, foi ai que eu tive a ideia de utilizar o video do 6rgdo para exemplificar o
conteudo contido no texto, tanto o video como a tabela encontrada no site foram
antecipadamente liberados para o uso pelo o 6rgéo de saude, para ocorrer essa liberagdo
foram feitos contatos telefonicos e através do e-mail, para que ndo houvesse nenhum
tipo de problema em relagdo ao uso de imagens.

Com isso, foi montado o texto utilizando uma linguagem mais simples e de facil
entendimento em conjunto com o material do Ministério da Saude, usando assim das
ferramentas para a montagem de um material midiatico utilizando de plataformas de
video, imagem e texto, trazendo assim elementos do jornalismo digital.

2.4 Matéria 3: Exercicios fisicos como porta de entrada para uma vida cheia de
saude

Na editoria sobre esportes, decidimos falar sobre a idéia de exercicios fisicos na
infancia, sempre levando em conta preocupagdo com 0s primeiros anos de vida e como
eles podem fazer diferenca no futuro, a pauta de esportes trouxe essa pegada que
envolve um pouco de salde, para isso utilizamos de ferramentas de entrevistas,
valorizando a ideia de ouvir um especialista da area, para trazer com maior propriedade
0 assunto abordado.

Com isso partimos para a pesquisa de campo, encontrando diversos artigos e
textos que falavam sobre a importancia e valorizacdo da pratica esportiva desde os
primeiros anos de idade, tudo isso foi buscado e alinhado com o nosso entrevistado,
Thiago Eloy, personal trainer e educador fisico de trés academias de Campina
Grande/PB, buscamos o contato dele e de forma bem segura realizamos uma sonora
com ele, falando sobre a importancia da educacao e pratica esportiva nos primeiros anos
e trazendo os beneficios que essa atividade poderia trazer.

Com a sonora em maos parti para a execucdo da matéria, contendo diversas
imagens e a fala do profissional da area, montei um texto, sempre com o dinamismo e
respeitando o linguajar e o conhecimento da crianca, colocando assim uma fala de um
profissional e deixando o conteddo mais dinamico e de f4cil entendimento.

Além disso decidimos que faltava algo a mais, algo que trouxesse mais
curiosidade aos pequenos e que também desse um complemento final ao material, foi a
partir dai que surgiu a ideia de criar uma tabela que contasse a histéria de alguns dos
principais esportes do mundo, por que a partir do momento em que a crian¢a saberia
sobre a importancia da pratica de exercicios fisicos, ela ja poderia até escolher um para
comecar.

Trazendo informacéo, opinido de qualidade e opcGes para prosseguir com o que
foi proposto, a matéria sobre esporte conseguiu atrair e entregar o seu objetivo dentro do
que foi proposto.
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2.5 Matéria 4: Veja como é facil aprender a poupar o seu dinheiro

A editoria sobre economia foi uma escolha em conjunto do orientador, professor
Antonio Simdes e minha, pois chegamos a uma conclusdo que faltava uma pauta que
pudesse estimular a criangca a um consumo mais consciente, em periodos de crise como
estamos passando no ano de 2021, a economia comeca de casa, € nada melhor que
incentivar este tipo de atitude com as criancas.

Com isso foram feitas pesquisas e foram vistos alguns videos que explicam a
ideia de economizar nos primeiros anos da vida, utilizando de conceitos basicos e
atitudes simples, como arrumar um quarto, ajudar na louga da cozinha, atitudes assim
que trariam algum retorno, e ajudariam a crianca a ter essa ideia de ganhar e poupar
dinheiro.

A ideia da matéria era trazer em mente que a crianca pode ajudar nas tarefas de
casa de forma simples e ainda assim pode ganhar e poupar o seu dinheiro, fazendo
assim investimentos futuros, como realizar o sonho de comprar algo ou ir para algum
lugar, economizar vai trazer bons frutos, esse é o intuito do material.

Para finalizar o texto decidimos que poderiamos trazer um material midiatico
que resumisse tudo o que foi pautado, de uma forma mais rapida e simples para o
pequeno leitor, entdo chegamos a conclusdo de montar um video que foi totalmente
construido e editado através das ferramentas que o site WIX disponibilizou, trazendo
assim um maior controle e usabilidade do programa.

Com isso o video foi montado, trazendo algumas dicas e com imagens
chamativas que levassem o leitor ao foco do material e que ndo trouxesse aquele
cansago, ao ver o conteudo.

2.6 Edicao

Como ja foi dito anteriormente, todo o contetido passou por revisdes ortograficas
e de estruturacdo, sempre na ideia de valorizar um dos nossos principios que é trazer a
informacdo de qualidade e com o respeito ao publico, que neste caso € o infantil, entdo a
importancia de se estruturar o texto de acordo com uma linguagem mais facil foi de
suprema importancia para o prosseguimento do produto.

Tudo foi feito de forma online, todos os textos eram repassados para o professor
Antdnio Simdes, que dava suas sugestdes, ficou decidido também que além das revisdes
feitas por mim, seria necessario uma revisao de uma terceira pessoa, para verificar
possiveis erros que poderiam ter passado despercebidamente.

Outro cuidado que foi tomado também é em relacdo as imagens, videos e dudios
atribuidos ao site, tudo foi catalogado e buscado em bancos de imagens gratuitos e em
sites que permitem a reproducéo, além disso os videos montados no site sdo de autoria
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propria com a ajuda da plataforma WIX, que forneceu os equipamentos e a edi¢cdo do
material.

Em relacdo a entrevista feita com o personal trainer, toda ela foi feita através do
telefone, sendo assim gravado e antecipadamente feito o pedido de reprodugéo no site,
outros documentos como foto e busca de contetidos foram feitos a partir de casa.

Ja em relacdo as outras matérias, com a busca de fotos e videos, todos foram
realizados em casa, seguindo as normas de seguranca contra a Covid-19, todo o material
foi retirado dos bancos de imagens e foram citados nas matérias, mantendo sempre o
cuidado com a questdo da autoria de todo e qualquer contetdo reproduzido no site.

O maior problema mesmo foi a questdo de ndo poder se deslocar para fazer
imagens ou entdo entrevistar de forma presencial alguns personagens e profissionais da
area, mas dentro do possivel e respeitando os protocolos de saude, acredito que
conseguimos entregar um material de qualidade.

2.7 Nome do Site

Inicialmente ndo surgiu nenhum nome para o que viria a ser o site, foram alguns
dias pensando e realizando pesquisas em foco nas plataformas e em produtos que
tinham como foco o publico infantil, no intuito de esclarecer e abrir ideias que
pudessem abrir a mente e chegar a uma conclusdo, também pedi a opinido de alguns
amigos, no objetivo de esclarecer e buscar ideias partindo deles, mas se passaram alguns
dias e ndo obtive sucesso.

Até que em uma conversa com minha irma, chegamos ao assunto sobre o
processo ludico nas criangas, com muita conversa, fiquei pensando na ideia estabelecida
e pensei em um nome simples e de facil pronincia, surgindo a ideia do Ludi, que vem
da palavra ludico que é um adjetivo masculino com origem no latim ludos, ela remete
para jogos e divertimento, uma atividade ludica traz entretenimento e causa prazer e
diverte as pessoas envolvidas, além disso os conteudos dessa area sdo bem importantes
na aprendizagem.

A ludicidade proporciona ao educando, o seu desenvolvimento pessoal,
associados aos fatores sociais e culturais, que colaboram para uma boa salde fisica e
mental, facilitando o processo de socializacdo, comunicacdo, construcdo de
conhecimento e desenvolvimento pleno do processo de ensino e aprendizagem. Com
esses conceitos associados a ideia inicial, nada melhor que conectar o0 nome ao site de
uma forma mais criativa e a0 mesmo tempo simples, a partir disso, nasceu o Ludi.

2.8 Logo

Para a criacdo da logo eu tive que recorrer a um amigo que entende de todo o
processo e tem ferramentas necessarias para este tipo de servico. Com isso foi utilizado
0 programa Picsart, dei minhas sugestfes de e expliquei a tematica do site e do seu
publico foco.
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Ele me repassou trés opcOes, fiz algumas pesquisas como amigos, colegas e
familiares mesmo, e em uma votacéo a logo escolhida é a usamos atualmente, com um
tom de cor mais adaptado ao publico e com os elementos que remetem a infancia e
outros diferenciais que o site traz em sua esséncia.

‘"
L%

Figura 01 — Logo Site Ludi

Com isso optamos por essa logo, ela traz alegria e a0 mesmo tempo ndo leva o
excesso de informacéo, deixando-a focada com o nome e trazendo seus elementos
principais.
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ORCAMENTO

A criacdo e adaptagdo do site exigiram um gasto minimo em relagdo a todo o
trabalho criado, todos os valores citados deram em conta custos adicionais relacionados

a criacdo e execucao de ideias e projetos do trabalho.

DESCRICAO VALOR
Criacdo da logo R$ 30,00
Locomogéo R$ 50,00
Despesas Totais R$ 80,00

Tabela 01 — Orgamento de custos
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CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

ETAPAS ANO MES
Escolha do tema 2020 XXXXXXXX
Levantamento bibliografico 2021 XXXXXXXX
Levantamento de fonte bibliogréaficas 2021 XXXXXXXX
Desenvolvimento das pautas 2021 Julho
Producdo das matérias 2021 Agosto
Relatorio técnico 2021 Agosto
Edicéo 2021 Agosto
Producéo do relatorio 2021 Agosto
Revisdo e redacao final 2021 Setembro
Entrega do produto midiatico e relatério 2021 Setembro
Defesa do TCC 2021 Setembro

Quadro 01 — Cronograma de atividades
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CONSIDERACOES FINAIS

Estamos em um mundo cada vez mais globalizado e conectado, mas a esséncia
de informar, buscar e compartilhar, esta permanece a mesma e deve ser preservada,
conectar pessoas € muito mais do que uma simples chamada ou conversa virtual,
conexdo de pessoas se faz através de gestos, momentos e ter um material ou ferramenta
gue possa juntar o ser humano ou até mesmo um filho com o seu pai ou mée, € de uma
importancia que ndo se tem limites.

A criagdo deste site ndo é so para informar, mas também para ajudar no vinculo
familiar e ajudar no crescimento de uma crianga em um mundo com tantas dificuldades,
mas com um toque de esperanca na criacdo de seres humanos melhores.

Todo o contetdo, desde uma simples palavra, acento, pontuacdo, até uma foto ou
o design grafico do site, foi pensado com cuidado e muito carinho, de olho ja no futuro,
com aqueles que vao ser a esséncia do site, as criancas, e por que ndo dizer os adultos
também.

E isso foi extremamente gratificante, ter como possibilidade oferecer um produto
com material de qualidade, facil acesso e voltado exclusivamente para um publico que
ndo se tem muitas opcdes de se informar e desenvolver um ponto critico, é de uma
importancia enorme e que so faz me ter mais admiragdo e amor por essa profissdo tdo
Unica e t&o necessaria, como é o jornalismo.

Com isso é extremamente necessario se ter um apoio e um olhar diferenciado ao
jornalismo, pois ele além de informar, pode conectar e formar cidaddos capazes de fazer
algo de bom pelo o mundo e isso s6 pode ocorrer através de bons profissionais e claro,
de boas ferramentas.
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APENDICES

ROTEIRO BASICO PARA ELABORACAO DO PROJETO
EDITORIAL DE UM PRODUTO JORNALISTICO

1 -JUSTIFICATIVA:

O mercado da producdo de noticias sempre foi um alvo para o pablico, em
particular para a faixa etaria considerada adulta, mas o que muitos ndo sabem é que
criangas também podem consumir desse produto, elas também assistem a um jornal,
ouvem pelo réadio e até pesquisam na internet sobre algum fato.

O problema é que o mercado de producdo de noticias para criangcas passa por
uma quase escassa producdo e quando se leva em conta o mercado regional, as
ferramentas sdo bem menos utilizadas, a partir disto vem a ideia de criar um site voltado
para a producgdo de noticias, mas respeitando a visdo e a formag&o da crianca.

2 — DESAFIOS:

O grande desafio é apresentar historias e acontecimentos jornalisticos em uma
linguagem voltada para os pequenos.

O mercado de noticias para o publico infantil é por grande parte bem escasso,
esse tipo de material pode ganhar mais for¢a quando se leva em relagdo a procura por
conteudos infantis na internet, de acordo com uma pesquisa da TIC Kids Online Brasil
2019, o percentual de criangas que ndo usam a rede mundial de computadores caiu, de
14%, em 2018 para 11% em 20109.

O que provoca o incentivo na busca de materiais que possam entreter e ao
mesmo tempo incentivar a busca pelo conhecimento.

3 - PUBLICO:

O foco é o publico infantil, iniciando a partir dos 4 anos de idade, que é a fase
onde a crianca comeca a desenvolver seu estimulo intelectual e se estendendo até os 12
anos, que é a idade limite estipulada no Estatuto da Crianca e Adolescente.

Utilizando de gréaficos, um visual mais animado e com texto e formatos que
possam ativar a curiosidade do mini leitor, n6s vamos propor a informacdo e o
desenvolvimento intelectual da crianga.



4 — OBJETIVO DO PRODUTO JORNALISTICO:

Apresentar as noticias de uma forma mais leve, simples e respeitando o
pensamento e a visdo de mundo da crianga, utilizando de graficos, um visual mais
animado e com textos e formatos que possam ativar a curiosidade do mini leitor.

5 - DEFINICAO DA MARCA:

Missdo: Levar ao publico infantil uma visdo de mundo de acordo com a sua
condicdo peculiar de pessoa em desenvolvimento.

Visdo: Se tornar destaque e uma referéncia nos sites de noticias, levando para o
publico em desenvolvimento, materiais que possam desenvolver e assim criar pessoas
com objetivos com um bem a sociedade.

Valores: Respeito a todos os publicos, ética e sem sombra de davidas, respeito
ao desenvolvimento de cada mini leitor que usar do contetdo.

6 —LINHA EDITORIAL:

Por ser um material voltado para o publico mais jovem, nosso objetivo € ajudar a
criar mentes pensantes, com o intuito de informar e mostrar a crianga 0 mundo em que
ela vive e quais os reais problemas dele, mas respeitando o seu pensamento e visao de
mundo, buscando o relato e o objetivo dos acontecimentos, gerando assim a noticia.

A tematica sera objetiva, mas sempre tendo o cuidado com a forma que sera
explicitado todo o contetdo, sempre com a ideia de respeito a classe.

7.1 — Categorias jornalisticas:

Informativo

7.2 — Géneros:

Reportagens, noticias, infograficos, matérias especiais, opiniao



7.3 — Secoes:

Mundo, Meio Ambiente, Politica, Curiosidades, Esportes,

8 — IDENTIDADE VISUAL.:

Seré utilizada uma plataforma na internet, ja que grande parte deste publico tem
navegado nas redes, para poder chamar o publico, utilizaremos de cores que possam
ativar a curiosidade, junto com isso vamos deixar um site objetivo e de facil navegacéo,
para proporcionar conforto ao leitor.

9 - ARQUITETURA DA INFORMACAO:

Um site objetivo, com abas na parte superior que mostram as opgdes de
navegacao do leitor, facil usabilidade e com cores que contribuem no conforto do leitor.

10 - PERIODICIDADE:

Semanalmente

11 - DIVULGACAO:

O mundo hoje é conectado de uma forma instantanea e sem fronteiras, nosso site
ja chega em uma era em que se ter uma rede social é de suprema importancia, tanto para
a divulgacdo de material, como também para o anuncio do que se pretende usar ou
vender.

Partindo dessa ideia, aqui sera usado das redes sociais, como também de
propagandas por meios de comunicacdo, principalmente em plataformas de video, que é
um segmento muito utilizado pelo o publico,

Além disso, vai ser investido na divulgacdo em escolas e creches, a fim de levar
0 site até o publico foco e assim disponibilizar mais uma ferramenta de pesquisa para as
instituicdes.

Outro direcionamento serd o publico adulto, com a criacdo de informes
publicitarios e até com parcerias em outros meios de comunicacdo, para a divulgacao
em grande escala.



