Q\\

&
UEPB

UNIVERSIDADE ESTADUAL DA PARAIBA
CAMPUS I - CAMPINA GRANDE
CENTRO DE CIENCIAS SOCIAIS APLICADAS - CCSA
CURSO DE JORNALISMO

BRENDA CRISTIAN SOARES DE SOUSA
OSMAN CABRAL DOS SANTOS

DOCUMENTARIO: O IMPACTO E CONSEQUENCIAS DAS
FAKE NEWS EM TEMPOS ATUAIS

CAMPINA GRANDE

2023



UNIVERSIDADE ESTADUAL DA PARAIBA
CAMPUS I - CAMPINA GRANDE
CENTRO DE CIENCIAS SOCIAIS APLICADAS - CCSA

BRENDA CRISTIAN SOARES DE SOUSA
OSMAN CABRAL DOS SANTOS

DOCUMENTARIO O IMPACTO E CONSEQUENCIAS DAS
FAKE NEWS EM TEMPOS ATUAIS

Relatorio técnico apresentado ao Curso
Jornalismo do Centro Ciéncias Sociais
Aplicadas da Universidade Estadual da
Paraiba, como requisito parcial a obtengdo do
titulo de Jornalismo.

Orientador: Prof. Me. Ardo de Azevedo
Souza

CAMPINA GRANDE
2023



E expressamente proibide a comercializagio deste documento, fanto na forma impressa como cletrinica. Sua reprodugio
tal ou parcial € permitida exclusivamente para fins acedémicos ¢ clientificos, desde que na reprodugio gure a identificagio
do awtor, tinlo, institwigio e ano do trabalho,

52371 Santos, Osman Cabral dos.

O impacto e consequéncias das fake news em tempos atuais.
[manuscrito] S Osman Cabral dos Santos |, Brenda Cristian Soares de
Sousa, - 2023,

K .

Digitado,
Trabalho de Conclusio de Curse (Graduagio em Jomalismo) -

Universidade Estadual da Paraiba, Centro de Ciéncias Sociais Aplicadas,
2023,

"Orientagdo @ Prof. Me. Arfio de Azevedo Souza, Coordenagio do
Curso de Jornalismo - COSA Y

|, Fake Mews, 2. Desinformagdo, 3. Produtos mididticos.
K. Fact cheng. [ Titulo

21, ed. CDD 070.4

Elaborada por Maria A. A. Marinho - CRB - 15/329 BSCIA1/UEPB



Hoje agradecemos a Deus o nosso maior momento de
alegria e de grande conquista, a caminhada foi grande,

mas vencemos.



AGRADECIMENTOS

BRENDA CRISTIAN SOARES DE SOUSA

Primeiramente a Deus, pois sem ele nada seriamos. Venho agradecer a todos que
fizeram parte dessa minha grande caminhada e vale ressaltar que os caminhos nem sempre
foram faceis, nesse percurso perdi uma pessoa que era muito importante, minha Vo (Olivia
Soares) que sempre se faz presente na minha vida de alguma forma. Tive que dar uma parada
pois ja ndo conseguia mais seguir adiante, estava lutando contra as minhas for¢as. Lembro-me
do dia em que conversei com o professor Leonardo Alves que me disse palavras de conforto e
incentivo. E eis que chegou o dia que consegui voltar e seguir adiante olhando sempre para
frente. Sei que onde ela estiver estara feliz.

Agradeco aos meus familiares que s3o minha base e pessoas fundamentais na pessoa
que sou hoje, que sempre me incentivaram a seguir em frente dizendo que os estudos me
levariam a lugares melhores ao meu tio Martinho que me ensinou a ler e mal sabia ele que
seria minha eterna paixdo se tornando tdo importante a ponto de ser umas das caracteristicas
principais da profissao que escolhi para mim hoje.

Até hoje me pergunto como encontrei for¢as para ndo desistir e até sei, essa forca veio
das pessoas que enchem meu coragao de alegria que sdo minhas filhas Anna Julia e Lilian
Maria. A minha mde meu eterno agradecimento que sempre segurou minha mao sendo uma
mulher de exemplo, meu esposo e sogra que seguraram as pontas todas as noites com as
meninas € sempre me incentivando, a meu pai que sempre acreditou em mim.

A universidade, a seu corpo docente; agradeco a todos os professores que cumpriram
com exceléncia seu papel em todas as disciplinas pagas no curso de jornalismo e que de forma
direta tiveram participacdo na profissional que me tornei.

E ao meu companheiro de tcc Osman Cabral que emogdes em amigo ? Vivemos ao
longo desse tempo.

Se sintam abracados com meu agradecimento.



AGRADECIMENTOS

OSMAN CABRAL DOS SANTOS

Em primeiro lugar, a Deus, que fez com que meus objetivos fossem alcancados,
durante todos os meus anos de estudos. Por ter permitido que eu tivesse saude e determinagao
para nao desanimar durante a realizagcdo deste trabalho.

A minha mae, que me incentivou nos momentos dificeis e compreendeu a minha
auséncia enquanto eu me dedicava a realizacdo deste trabalho.

Aos amigos, que sempre estiveram ao meu lado, pela amizade incondicional e pelo
apoio demostrado ao longo de todo o periodo em que me dediquei aos estudos.

Ao nosso orientador professor Prof.Me. Ardo de Azevédo Souza, por ter sido nosso
orientador e ter desempenhado tal fungdo com dedicagdo.

A instituigdo de ensino universidade estadual da Paraiba essencial no meu processo de
formacao profissional, pela dedicacao, e por tudo o que aprendi ao longo dos anos do curso.

Aos professores, pelas corregdes e ensinamentos que me permitiram apresentar um
melhor desempenho no meu processo de formagao profissional ao longo do curso.

A todos os mestres que contribuiram com a minha formag¢ao académica e profissional
durante a minha vida.

Agradeco a professora Eugénia Teles do departamento de filosofia a vocé que sempre
fez a diferenca das formas mais amaveis e cuidadosas obrigada por me ensinar coisas que eu
nunca conseguiria compreender. Vocé€ me inspira a atingir meus objetivos e meus sonhos vocé
ajudou a me transformar na pessoa que sou hoje obrigada pela incansavel dedicagdo e
confianca.

A todos que participaram, direta ou indiretamente do desenvolvimento deste trabalho
de pesquisa, enriquecendo o meu processo de aprendizado.

Aos meus colegas de curso, Maria Eduarda de Carvalho, Edna Melo, Brenda Lorraine,
Daniella Régis e Brenda Cristian com quem convivi durante os ultimos anos, pelo
companheirismo e pela troca de experiéncias que permitiram crescer ndo s6 como pessoa, mas

também como formando.



AGRADECIMENTOS

BRENDA CRISTIAN SOARES DE SOUSA
OSMAN CABRAL DOS SANTOS

Agradecemos a Deus por ter nos dado for¢a em momentos bem dificeis pois a luta de
estudar, trabalhar e cuidar de quem amamos nio ¢ facil mas até aqui Deus nos ajudou.
Agradecemos ao nosso orientador Prof. Me. Ardo Azevedo por todo cuidado e atengao

nas orientagdes para conduzirmos € construirmos nossa pesquisa.



RESUMO

A construcdo desse documentario Impacto das Fake News em tempos atuais foi realizado a
partir das falas de ancoras do nosso jornalismo local e professores do curso de Jornalismo da
Universidade Estadual da Paraiba (UEPB). Ambos encaram as novas exigéncias deste cenario
e convivem com a realidade e os desafios Esse produto tem como objetivo geral investigar os
impactos que as Fake News vém causando na populacdo na forma de fazer jornalismo e de
como as mudancas na disseminag¢ao de noticias falsas vem afetando a credibilidade do
jornalismo. O papel do jornalismo ¢ manter a populagdo sempre bem informada com
credibilidade e seu papel crucial ¢ na manutencdo da democracia, liberdade de expressao e
protecdo de direitos, ajudando a populagdo a tomar decisdes e participar diretamente da vida
social e politica. O documentario foi desenvolvido com as falas de Carlos Siqueira, editor
chefe da TV Paraiba, Sabrina repdrter da TV Borborema e com os professores do curso de
Jornalismo da UEPB, Ada Guedes, Rostand Melo, Rafael Melo, Fabio Ronaldo e Sabrina
Lima .

Palavras-Chave: Fake News, Desinformagao, Produtos Midiaticos,Fact-checking.



ABSTRACT

The construction of this documentary Impact of Fake News in current times was carried out
from the speeches of anchors of our local journalism and professors of the Journalism course
at the State University of Paraiba (UEPB). Both face the new demands of this scenario and
live with the reality and challenges. This product has the general objective of investigating the
impacts that Fake News has been causing on the population in the way of doing journalism
and how changes in the dissemination of fake news have been affecting the credibility of
journalism. The role of journalism is to keep the population always well informed with
credibility and its crucial role is in maintaining democracy, freedom of expression and
protection of rights, helping the population to make decisions and participate directly in social
and political life. The documentary was developed with the speeches of Carlos Siqueira,
editor in chief of TV Paraiba, Sabrina reporter for TV Borborema and with the professors of
the Journalism course at UEPB, Ada Guedes, Rostand Melo, Rafacl Melo, Fabio Ronaldo and
Sabrina Lima.

Keywords: Fake News, Disinformation, Media Products, Fact-checking.
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1 INTRODUCAO

Este relatério técnico descreve o processo de constru¢do do nosso trabalho de
conclusao de curso que foi composto pela constru¢do de um documentario intitulado “O
impacto da Fake News em tempos contemporaneos”. A tematica estd voltada para o
jornalismo local retratando a realidade dos telejornais na cidade de Campina Grande, na
Paraiba, especialmente os produzidos pelas Tvs Borborema e Paraiba, por serem as mais
antigas da cidade, com enfoque para os desafios de como fazer jornalismo, na era digital, em
que as Fake News se espalham rapidamente.

Nesse sentido, realizamos uma série de entrevistas com os profissionais das duas
principais emissoras de TV da cidade, TV Paraiba e TV Borborema, além de professores do
curso de Jornalismo da Universidade Estadual da Paraiba, com a finalidade de mostrar o dia a
dia das redagdes dos telejornais em meio a tantas informagdes que chegam e que precisam de
uma investigagdo criteriosa por parte do jornalista e também como a universidade discute o
tema em sala de aula, na formagao de novos profissionais. Esta série de entrevistas resultou
em um documentario gravado com um celular e editado também em programas feitos para o
celular.

No plano principal foi entendido como se da a apuragdo dos fatos durante a jornada
de trabalho: comecando pelas primeiras horas do dia, até o fechamento das matérias ao longo
da jornada de trabalho. No enfoque foi investigado quais as dificuldades e limitagdes
apresentadas na apuragao das informacgdes para a construgdo das matérias.

No ano de 2016 veio a tona a temdtica da Fake News, ndo que fosse algo
desconhecido, mas que, por ventura, comecou a ser mais falado e discutido. Tivemos dois
eventos de repercussao mundial: as eleigdes presidenciais norte- americanas € a rejeicao que
decidiu a saida do Reino Unido da Unido Europeia (Brexit)!. Nao sendo acaso, no mesmo
ano, o dicionario de Oxford define "pds-verdade”, “a palavra do ano.” O conceito € referente
ou relativo a situacdes nas quais os fatos objetivos de minoria na opinido publica sdo
sentimentos e convicgdes pessoais.”(HANCOCK, 2016).

A percepgao de pds-verdade dispde o problema das noticias falsas. Nao se trata,
apenas, de entrever ou ocultar questdes, muito menos da transmissdo de opinides ou andlise,
mas do discurso que trata como verdadeiro fatos irreais ¢ que ganham adesdo porque as

pessoas acreditam que aconteceu.
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E notério que as mentiras, os boatos, ¢ a divulgacdo de invengdes absurdas ndo sdo
novas na politica. A comegar pelos conflitos locais até as disputas internacionais. Do ponto de
vista jornalistico, a producdo de normas pela “imprensa marrom" ¢ algo que sempre
aconteceu. Da mesma forma, ndo ¢ novidade a abordagem da noticia ou o erro no seu
aprimoramento por parte de veiculos jornalisticos tradicionais.

Portanto o material produzido e apresentado permitiu um aprofundamento no estudo
sobre o impacto das fake news na constru¢do e na produgdo dos telejornais na da Cidade
Campina Grande-PB. Averiguando através de entrevistas realizadas com jornalistas dos
principais jornais das TV Paraiba e TV Borborema (objetos de estudo), além de professores
do curso de Jornalismo da Universidade Estadual da Paraiba (UEPB). Estes ltimos foram
escolhidos para que pudéssemos ter uma analise académica sobre o impacto das fakes news e

o processo de formacao de novos jornalistas.
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2. OBJETIVOS

2.1 Objetivo geral

Desenvolvermos um documentdrio mostrando o impacto das noticias falsas na
constru¢do dos telejornais e na forma de fazer jornalismo na cidade de Campina Grande-PB,
bem como abordar como o curso de jornalismo da UEPB aborda o tema na formacao de

novos jornalistas.

2.2 Objetivos especificos

® Produzimos um documentario demonstrando como as redagdes dos telejornais
trabalham com o fend6meno das fake news;

e Realizamos entrevistas com profissionais da area da comunicagdo: jornalistas
e professores universitarios;

e Mostramos as consequéncias das fake news no dia a dia das redagdes;

e Abordarmos sobre a liberdade de expressao e ética no jornalismo .
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3. JUSTIFICATIVA

Com o surgimento da pandemia da Covid-19, o aumento por informacdes cresceram,
e a imprensa precisou multiplicar os esfor¢os para manter suas coberturas, conciliando as
rotinas dos profissionais de jornalismo e segurando o crescimento desenfreado das fakes
News. Boa parte dos profissionais de telejornais locais de Campina Grande-PB, foram
impedidos de ir até os locais dos fatos criando algumas dificuldades, dentre elas, a busca pela
informacao ouvindo a populagdo. Mesquita (2014) nos fala que essa escuta ¢ como um agente
que se envolve ou ¢ envolvido nos processos, nas praticas e nas noticias jornalisticas,
possuindo, a capacidade de transformagao; forca de propagacdo da informacao; capacidade de
acdo e de ampliagdo. Assim, conciliando essa e outras dificuldades, cresceram os nimeros de
noticias falsas. A internet como grande propagadora de informagdes potencializou o cendrio
da desinformagdo, devido a velocidade em que essas sdo divulgadas e compartilhadas no
ambiente online, atingindo milhares de pessoas e ultrapassando barreiras.

Portanto, diante de toda essa problematica foi visto a necessidade da criacdo de um
documentario com o objetivo de nos mostrar o impacto das “fake news” na construcao dos
telejornais na cidade de Campina Grande e o processo de formagdo de novos jornalistas.
Tendo como ponto de partida mostrar a realidade dos telejornais da cidade e como eles
trabalham para impedir a disseminacao das fake News.

Esse combate dentro da educagdo mididtica € um dos pilares mais indicados a se
seguir. Segundo Fantin ( 2011), trata-se da formacdo de um usuério ativo, critico e criativo de
todas as tecnologias de comunicacao e informacao e de todas as midias. Se temos um receptor
critico teremos um individuo atento as noticias falsas. Pois o prejuizo na vida de quem ¢
vitima de uma noticia falsa pode ser incalculavel. Na pandemia, isso ficou bem evidente com
a propagacao de boatos sobre vacinas e medicamentos.Segundo Branco (2017), grandes cases
de fake news vém mexendo com o nosso contexto social, contudo, mesmo chegando a niveis
alarmantes, até a nivel global, elas permanecem sendo disseminadas sem qualquer
preocupacao dos seus criadores com algum tipo de medida judicial.

“Isso se da porque muitas das noticias falsas sdo juridicamente irrelevantes e nao
geram qualquer consequéncia no mundo real. Podendo ser encarada quase como spams que
circulam fora dos sites” (BRANCO, 2017, p.11). Sendo assim, mesmo com alternativas que
vém surgindo para bater juridicamente as fake news , o esperado ¢ trazer as motivagdes que
possam barrar a proliferacdo das noticias falsas que ainda ¢ bastante dificil manter um

controle para combaté-las em medidas legais.
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4. JORNALISMO E FAKE NEWS

4.1 Os desafios do jornalismo na era digital

Com o avango das tecnologias e o acelerado processo de globalizagdo tivemos o
surgimento de diversas ferramentas e modos de nos comunicarmos. Neste meio, o jornalismo
sofreu diversas modificagdes, dentre elas, destaca-se a forma de passar a informagao. Com o
surgimento da Web tivemos espago para uma larga producdao de contetdo. Trata-se do
jornalismo digital que passou a desenvolver novas praticas comunicativas. O jornalismo
impresso que antes dependia da caneta e do papel, passou a depender de novas telas e
plataformas interativas que lhe deram a possibilidade de facilitar a escrita. Assim, o trabalho
do jornalista também mudou. Com o surgimento das redes sociais, este profissional passou a
trabalhar de forma mais independente, sem estar ligado a um grande conglomerado de

comunicagdo, mas criando seu proprio espaco de fala.

Toda essa evolucdo na comunicagdo digital, foi permitindo que o contetido na
internet tivesse a articulacdo de intra-informagdes por meio dos hiperlinks; o uso de
multiplas midias no enriquecimento da informacgdo; a possibilidade de interagdo
entre leitor, na qual ele se transforma em um ser critico e participativo do contetido
publicado; e o reaproveitamento do conteudo produzido pelos internautas como
complemento ao material original. (MELO, 2016, p.393)

Assim, as novas plataformas digitais passaram a ajudar os meios a conhecer seu
publico mais de perto, entendendo suas necessidades e produzindo noticias a seu modo. Nesse
novo estilo de fazer comunicacao, foi possivel o dialogo entre emissor e receptor. Por isso, €
preciso estar atento ao que se passa. Neste meio, o jornalista ¢ responsavel por fiscalizar,
investigar, apurar e divulgar a verdade. A importancia do jornalismo reside no fato de que,
sem ele, a sociedade ficaria desinformada e vulneravel a manipulagdes e distor¢des dos fatos.
Ao ter acesso a informagdes as pessoas podem tomar decisdes melhores e mais conscientes,
além de se manterem informadas sobre os temas que mais lhes interessam.

Percebemos que estamos diante de uma sociedade mais consciente e ativa na busca
por informagdo. E notado que, para compreendermos essa area, é essencial examinarmos as
diversas transformagdes, que com o amparo dos recursos tecnoldgicos, modificaram o
desenvolvimento de como as informagdes chegam até os seus receptores, € de como elas sdo
difundidas entre eles.

Desse modo, ¢ importante destacar as alteragdes que a comunicagdo, em uma

conjuntura universal, sofreu em detrimento do seu avanco. Bauman (2001) reconhece a
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perecibilidade dessa informagdo, que ¢ uma caracteristica fundamental da pés-modernidade:
as noticias envelhecem para dar lugar a novas narrativas. O autor ainda destaca que para o
sujeito usar plenamente do seu potencial ¢ importante ter uma certa quantidade de
informagdes diarias atualizadas. De modo geral, estamos cientes que precisamos ter nogdes
minimas de cada tematica para alcangarmos certas questdes existentes.

Por esse motivo que, “ o dilavio de informacdo a que estamos expostos diminui, sem
davida, a nossa capacidade de reducao ao essencial” (CHUL-HAN, 2016, p. 74). Recebemos,
entdo, mais informacdes de contetdo. “A partir de um certo ponto, a informagdo deixa de
informar e passa a deformar, do mesmo modo que a comunicagdo deixa de comunicar,
limitando-se a acumular” (CHUL-HAN, 2016, p. 75).

Com o bombardeio desses conteudos que chegam diariamente, as midias, no objetivo
de se destacarem para ter a atencdo dos sujeitos, tendem a lancar suas informagdes a partir de
um viés ligado & espetacularizagdo. Debord (2003), desde 1973, aponta o espetaculo como
idiossincrasia da midia e dessa sociedade marcada pelo consumo, afirmando que todo corpo
social contemporaneo regido pelo capitalismo manifesta uma ampla concentracdo de
incontaveis espetdculos, e que vao além dos veiculos midiaticos. Segundo o autor, “o
espetaculo ndo ¢ um conjunto de imagens, porém uma relagdo social entre pessoas
mediatizadas por imagens” (DEBORD, 2003, p.14). Debord também explora em suas
concepgoes, a perspectiva de que, além dos meios de comunicagdo, as proprias relagoes
entre os sujeitos percorrem os ambientes de convivio mediados pela logistica da
mercantilizagao.

Diante da disseminacdo da desinformagao sobre os mais variados assuntos, surgem os
questionamentos sobre como a internet pode ser um espago livre para a comunicagao, o que
passa, inclusive, pela compreensdo dos usuarios a seu respeito (SUMARES, 2017). E o que
prova um grave desconhecimento sobre a utilizagdo da rede, logo, uma fragilidade diante do
seu potencial informativo.

Essa fragilidade pode ser atrelada ao que Levy (2017) aborda, ao criticar, que do
ponto de vista da liberdade de expressao, selecionamos quais os meios de comunica¢ao nos
convém e aqueles em que queremos escutar. Desse modo, existe uma diversidade de escolha,
mas também de concentracdo da informagdo. Ainda segundo o autor (2017), o internauta
consegue ter contato direto com o jornalista. Com as redes sociais ha uma intimidade e troca
de informagodes, o que pode gerar uma maior dinamicidade e participagdo dos cidadaos, como

uma gera¢ao maior de noticias falsas.
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A davida gerada pela desinformacao cria uma ameaga a democracia e a multiplicidade
politica. A conjuntura se agrava no ambiente mundial em que a elevacdo de concepgdes
ultraconservadores e o fascismo vem ganhando ares de normalidade e apontando para uma
aglomeragdo de noticias falsas que servido,especialmente, a sua divulgagdo, embora estejam
sendo utilizada por grupos de diferentes espectros politicos ( CORSALETTE, 2018).

Outro ponto importante ¢ fazer um uso mais eficiente das redes sociais como
ferramenta de divulgacao de noticias, buscando sempre garantir a qualidade da informagao e
oferecer conteudo relevante e de interesse publico. Assim, ¢ importante que os jornalistas
tenham habilidades em verificar ¢ checar se as fontes sdo confiaveis, antes de publicar
qualquer informacdo. Estes sdo responsaveis por investigar, relatar informagdes precisas e
imparciais para o publico, independente de qual tema esteja sendo tratado. Um jornalismo de
qualidade e eficiéncia caracteriza-se, nos dias atuais, por combater as informacgodes falsas e nao

ajudar na sua propagagao.

4.2 Fake News no Jornalismo

O termo Fake News conhecido como noticias falsas surgiu com bastante evidéncia no
ano de 2016 durante a corrida presidencial dos Estados Unidos. Com muita frequéncia em seu
uso, foi eleita, em 2017, a expressdo no diciondrio Collins.

Em resumo, Fake News ¢ toda e qualquer informacao distorcida ou manipulada com
fins de causar desinformagdo ¢ medo na populacdo. Sao noticias contadas de uma forma bem
estruturada que muitos ndo percebem que € mentira. A Fake News, quase sempre, ¢
disseminada em sites ndo confidveis e redes sociais que circulam pelo mundo, influenciando a
opinido publica.

O assunto Fake News envolve uma ampla rede de assuntos, como saude, ciéncia,
religido e politica. Que sdo criados com um objetivo direto de manipular a grande massa para
gerar credibilidade sobre uma pessoa ou empresa. Essa credibilidade pode causar polémicas
com fins muitas vezes lucrativos na divulgagdo de anuincios.

Além disso, as fakes news colocam a tona a discussdao do que, de fato, ¢ verdade.
Como dito, elas sdo tdo bem articuladas e feitas para fins especificos que geram davidas na
populagdo. Se estudamos a sociedade no seu viés politico e econdmico, percebemos que as
diferentes classes tém anseios e desejos distintos. Esses desejos, muitas vezes, sdo controlados

por noticias falsas que alimentam certas ideologias e formas de pensar.
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Garcia (2019) nos fala que os reflexos negativos das noticias falsas podem induzir a
erros simples quando tomamos uma decisdo. Para além disso, as verdades mescladas com
mentiras torna a analise da vida em sociedade duvidosa, criando uma incerteza e gerando
davida em que e no que podemos confiar.

O aumento das noticias falsas também pode levar ao surgimento de um jornalismo
mais sensacionalista e que prioriza o (clickbait isca ou caca de cliques) em detrimento da

investigacao e da cobertura precisa dos fatos.

(...) as fakes news sdo um indicativo de uma “mudanga mais ampla em direcdo a
uma ecologia midiatica mais descentralizada em que as fontes insurgentes podem ter
mais impacto do que antes”. A partir de 2013, varias agéncias de fake news
comegam a surgir em diversos paises aproveitando a facilidade de de se produzir
contetido sem checagem, com baixo custo editorial, ou seja, sem investimentos em
redacdes, equipes de checagem, de checagem, editores, e, ainda, abusando de boots,
algoritmos (softwares de inteligéncia artificial) criados para espalhar fake news e
aumentar camaras de ego. (FERRARI,2018,p.62)

Com os avangos tecnologicos e o baixo custo em sua producdo, as noticias falsas
ganharam velocidade em sua propagacdo. Se torna simples € a0 mesmo tempo complexo,
porque quem as espalha, ndo escolhe de forma aleatéria o que vai falar. A escolha do publico
e 0 que este quer escutar. Além disso, procura atingir os seus objetivos através do impacto que
vai causar.

Ferrari (2018) também cita em seu livro, que as fakes news nao surgiram com as
tecnologias e lembra que existem relatos de informagdes falsas desde o império Romano.
Ressalta que esta palavra se propagou nas eleicdes presidenciais, de Donald Trump nos
Estados Unidos, no ano de 2016.

Na mesma linha de pensamento, Souza (2019) alerta que o problema das noticias
falsas nao ¢ localizado. Com o meio digital ndo se tem nogao do seu alcance. Por isso que a
internet ¢ um local favordvel para sua circulagdo. Santaella (2018) complementando este
pensamento, enfatiza que as fakes news sdo espalhadas como boatos e fofocas buscando

“manipular as pessoas” e influencia-las de diversas formas.

Uma vez que compartilhar ¢ uma das regras ou um dos apelos do funcionamento das
redes sociais, geram-se ai as condigdes para a disseminacdo de falsas noticias e de
boatos. Por isso, costuma-se dizer que as midias sociais favorecem a fofoca, a
novidade pela novidade, a velocidade da agdo impensada e do compartilhamento
leviano. A autoridade e a habilidade de publicar agora passam de mao em mao.
Links do Facebook e do Twitter se parecem uns aos outros, pois ndo siao aquisitados
com valoragdo diferenciada. Nao ha regras para a aceitabilidade do que se pensa e se
fala quando as normas desvanecem. Foram erodidos os principios daquilo que uma
conversagdo deve ser (SANTAELLA, 2018, p. 31).
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Por isso que o combate a fake news nao € um fator simples, ele envolve um desafio
complexo. E preciso saber se a informagio ¢, de fato, veridica. E isso pode ser feito olhando
quem a escreveu, qual a data, se ha erros gramaticais no texto, qual o meio de comunicagdo
em que ela estd sendo divulgada e se existem fontes que comprovem aquela informacgao. Sao
pequenos detalhes que passam despercebidos para quem €, pois em alguns casos, hd a
necessidade do individuo de acreditar que aquilo, de fato ¢ veridico, e que de alguma forma

ira reiterar sua forma de pensar.

4.3 Combate as Fake News

Para combater as fake news, € essencial que os jornalistas continuem a realizar um
trabalho rigoroso de verificagao de fatos e fontes. Além disso, ¢ importante que os veiculos de
comunica¢do implementem politicas transparentes e éticas na divulgacdo de noticias. E que as
redes sociais também desempenhem um papel mais proativo na elimina¢do das informagdes
falsas. O verdadeiro jornalismo tem a responsabilidade ética de buscar a precisao dos fatos e
apresenta-los com transparéncia e imparcialidade. No entanto, h4d casos em que jornalistas
podem ser tentados a criar manchetes que chamam a atencdo do leitor e atraem mais trafego
para seus sites ou publicagdes. Isso pode levar a uma confusdo e desinformagdo para o

publico. Neste ponto, Stanger nos fala que

Uma das principais razdes disso € que as pessoas tém ilusdo a respeito da sua propria
compreensdo, pois na verdade sabem muito menos do que imaginam saber. Ao
receber algum tipo de mensagem, podem se sentir na obrigacao de compartilhar ou o
fazem para demonstrar que dominam aquele assunto. Cria-se, assim, uma teia onde o
proprio propagador da mensagem coloca-se como parte, comprometendo-se,dessa
forma, com o divulga, sendo este um dos motivos que as pessoas sentem
dificuldades em admitir que enviaram uma Fake News. A retratacdo pode se tornar
“vergonhosa” ao se admitir que, assim como varios outras, também foi
enganada.(STANGER,2019, p. 41)

O se sentir enganado por algumas pessoas ¢ constrangedor. Compartilhar uma noticia
na rede social WhatsApp, em grupo de amigos ou familia, pode parecer algo simples, mas a
velocidade com que essas informagdes sdo espalhadas chegam a propor¢des inimaginaveis.
Alcanga uma rede de pessoas que ndo se da para medir. Noticia falsa ndo comega s6 com
meios de comunicagdo, mas mensagens de pessoas comuns.

Stanger (2019) cita que propagacdo de fake news assume proporgdes além do limite
que as pessoas tém de absorvé-las. Porém a questdo principal sdo as consequéncias de sua

proliferagdo, chegando a acabar com reputacdes tanto de pessoas como de instituigoes.
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No Brasil temos a Lei do Marco Civil da internet que tem regulado o seu uso por meio
de principios, direitos e deveres, bem como a determinagdo de acoes feitas pelo Estado. No
entanto, essa lei deixa algumas lacunas. Os usuarios da internet e, principalmente das redes
sociais, ndo tém qualquer orientagdo ou preparo para usufruir de seus beneficios, saber quais
suas obrigacdes e ter poder critico diante do seu uso.

Por isso, ¢ tdo importante a educagdo para os meios. Entender o seu funcionamento,
saber como uma noticia ¢ construida, como funciona a produg¢do e como devo ler as
informacgdes. Para além do entretenimento, os meios de comunicacado tem a fun¢do de educar
a sociedade. A relagdo entre comunicacdo e educacdo engloba diferentes assuntos,
concepgdes, teorias e praticas humanas expressivas, pois quanto mais ampliamos a forma de
nos comunicar mais damos espago para que processos comunicativos sejam construidos. Os
avancos tecnoldgicos agucaram o desejo da populagdo em se comunicar e aprender.
Possibilitaram, também, que a aprendizagem nao fosse algo, apenas, restrito da sala de aula.
(KENSKI, 2008)

Quando um jornalista escreve uma matéria sobre uma receita, ele ensina o individuo
como fazer e quais os beneficios de preparar aquele prato. Ha, entdo, um compartilhamento de
conhecimento. Assim, ¢ preciso entender que por a educagdo ser promovida em diversas
instancias da sociedade, a comunicagdo sempre serd usada para efetivacdo de suas praticas.

Neste contexto ¢ que se combate a fake news. Se, como jornalistas, temos o poder de
educar, precisa-se, entao, usar as palavras corretas, orientar a sociedade a como ler as noticias,
incentivar a busca por fontes seguras e fazé-las compreender as consequéncias em
compartilhar noticias falsas.

Sabemos que pra isso nao existe uma féormula, pois para além do que foi apresentado
existem conglomerados de comunicacao que espalham fake news e, pior, trabalham com isso.
Assim, antes de tudo € preciso que os 0rgaos publicos trabalhem de forma mais efetiva em seu
combate e que a sociedade tenha poder critico para discernir o que ¢ verdade do que ¢

mentira.

4.4 Fact- Checking

Com tudo o que foi explanado e discutido nas linhas acima, cabe prosseguir com a
discussdo, citando, que para além, das formas e métodos que podemos utilizar para o combate
as fake news, encontra-se a fact-checking, que nada mais que uma ferramenta utilizada para

checagem de informagdes. Isso ¢ feito tanto por empresas especializadas, quanto pelos
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proprios veiculos de comunicagao, ao se retratar sobre alguma informacgao falsa ou errada que
passaram. Segundo Diniz (2016), essa pratica ja ¢ antiga, visto que um dos deveres do
jornalismo ¢ checar as informagdes. Entretanto, a verificacao dos fatos vem ganhando félego
devido a grande proliferacdo de fake news.

A campanha presidencial dos Estados Unidos, no ano de 2016, foi crucial para que o
trabalho das fact-checking fosse de fato efetivado. Teve-se uma grande produ¢do de noticias
falsas que acabou interferindo no resultado das eleicdes. Segundo Prado e Morais (2018),
apds o surgimento das fact-checking, veiculos de comunicagdo tradicionais nos Estados
Unidos langaram iniciativas para auxiliar na cobertura eleitoral. Ainda segundo os autores, as
agéncias de checagem que surgiram nos anos 2000 passaram a adotar novas formas de
classificagcdo da noticia que foram para além do verdadeiro ou falso. (Prado e Morais, 2018)

Como exemplo, temos O PolitiFact, ferramenta de checagem, que segundo Prado e
Morais (2018) utiliza indicadores como “majoritariamente verdadeiro” e o “parcialmente
verdadeiro", quando a noticia precisa de mais informagdes para ficar completa. Ja nas falsas
temos a “majoritariamente falsa”, quando contém alguma verdade, mas ignora informagdes;
as falsas; e, por ultimo, as "ridiculamente falsas".

A conduta da PolitiFact, prioriza a busca por fontes primarias, pesquisa de dados,
acesso a relatorios do governos e estudos académicos. O primeiro passo ¢ o contato com o
veiculo que publicou a informacdo, depois ¢ feito uma pesquisa detalhada sobre cada
informacgdo que foi compartilhada. Ou seja, ha um cronograma a ser seguido, ndo apenas,
olhar se aquilo ¢ falso ou verdadeiro, mas entender de que modo as informagdes foram
colocadas. (Prado e Morais, 2018)

No Brasil a fact-checking seguiu o mesmo caminho dos Estados Unidos,a checagem
das noticias comegou com a cobertura das elei¢cdes. O primeiro registro sao de dois projetos
da Folha de S.Paulo, o “Mentirometro” e o "Promessometro ". As eleigdes presidenciais de
2014 foram essenciais para que esse trabalho fosse intensificado, devido a quantidade de
informacodes falsas que foram produzidas. (Prado e Morais, 2018)

No dia 7 de julho de 2015, Tai Nalon, da Folha de S.Paulo, funda o Aos Fatos,
primeiro veiculo de comunicacdo, que deixa, apenas, de cobrir as fakes news no periodo
eleitoral e passa a abranger uma cobertura maior. No mesmo ano, também ¢ fundada a

Agéncia Lupa, pela jornalista Cristina Tardaguila que liderava o blog Preto no Branco.
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Outra agéncia também que ganha destaque ¢ Fato ou Fake do grupo o Globo, e que foi
langada em 2018. E monitorada pelos jornalistas dos veiculos g1, O Globo, Extra, Epoca,
Valor Econémico, Central Brasileira de Noticias (CBN), GloboNews e TV Globo'.

O foco desses dois meios, aqui destacados, como também dos demais veiculos €
ajudar no combate das fakes news, levar a informacao precisa a populacdo e contribuir para
um debate politico democratico.

Esses veiculos nasceram de jornais € meios de comunicagdo tradicionais do Brasil,

mas que comegaram a ganhar autonomia quanto a sua pratica

No Brasil, as agéncias de fact-checking t€ém uma evolugao parecida com os veiculos
de checagem dos Estados Unidos: nascem dentro de jornais ja consagrados e
ganham sua autonomia quando ha uma pratica bem estabelecida. Hoje, os veiculos
de checagem, como o Aos Fatos e a Lupa, funcionam de forma semelhante a uma
agéncia de noticias: produzem conteudos e, além de publicar em seus proprios sites,
vendem algumas checagens com exclusividades para veiculos tradicionais. Matérias
da Lupa, por exemplo, ja apareceram na versdo impressa da Folha de S.Paulo
(MARES; AFONSO; LEAL, 2018 apud PRADO; MORAIS, 2018, p.47)

Esse tipo de parceria ajuda na divulgacdo dos veiculos a sociedade, o que contribui
para suas campanhas e formas de financiamento, que também vem da populagdo, em geral,
através de doacdes de seus leitores. Esse tipo de financiamento, quando ndo vem de um
conglomerado empresarial, ajuda na independéncia do meio e acaba nao o vinculando, de
forma efetiva, aos meios de comunicagdo que os criaram. Por isso, também ¢ de suma
importancia que o jornalismo, de forma geral, preze pela ética e entregue a informagao de
forma limpa e clara.

Neste combate as fake news os meios de comunicacao precisam respeitar os valores e
normas para a constru¢do de um bom jornalismo, que ndo espalhem informacdes inveridicas e
consiga entregar um contetido de qualidade.

No inicio do século XX, Christofoletti (2007), em seus estudos, destacou a
organizacao e preocupacao dos jornalistas em preservar os valores de um bom trabalho. No
Brasil, o primeiro cédigo de ética surge em 1949 motivado pela Federacdo Nacional dos
Jornalistas, FENAJ, e aprovado no terceiro Congresso Nacional da categoria em Salvador
(CHRISTOFOLETTIL, 2007).

Ao longo dos anos, o coédigo foi modificando e outras instituicdes surgiram
trabalhando nesta regulamentacdo. Em 1987, os sindicatos se organizaram para seguir novas

orientacdes do Codigo de Etica Brasileiro. O documento se afina com os textos de outras

! Informagdes retiradas do site:https://pt.wikipedia.org/wiki/Fato_ou Fake#cite note-:2-3. Acesso em: 04 de
junh 2023
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normas de organismos internacionais, como a UNESCO e a Federacdo Internacional dos
Jornalistas. A partir de uma andlise dos contetidos de codigos deontologicos € normas
propostos a atuagdo de jornalistas, Cornu (1994) apontou quatro eixos que desenham a
orientagdo da ética jornalistica e que entendemos contemplar as questdes sobre a relacdo entre
ética e jornalismo. Sdo: a missdo da empresa, a liberdade de informacao, a verdade como
dever fundamental e o respeito a pessoa como limite.

A verdade que tanto se preza nos noticiarios esta refletida na ética, que ¢ formada por
normas que orientam os profissionais para a producdo e publicagdo de noticias. Ela ¢
fundamental para garantir a credibilidade e a qualidade do jornalismo, uma vez que ajuda a

prevenir a propagacao de informacdes falsas e imprecisas.

Os limites cotidianos, no jornalismo, vivem a tensdo entre a possibilidade de
realizagdo da ética e as dificuldades tedrico-operacionais para execugdo dos
principios, o que equivale dizer que o movimento moral é sempre presente. Mas ¢
nesse momento que a abstracdo e a generalizagdo precisam de uma ponte com as
situagdes e circunstancias concretas do trabalho especifico do jornalista, que
enfrenta dilemas, davidas e precisa escolher o caminho mais correto a luz da
dimensdo publica de sua atividade” (KARAM, 2014, p.52).

Entre os principios €ticos do jornalismo, destacam-se a objetividade, a imparcialidade,
a transparéncia, a responsabilidade, o respeito aos direitos humanos e a privacidade das
pessoas. Os profissionais da area devem buscar sempre a verdade dos fatos e evitar a
distor¢do das informacgdes por interesses pessoais, politicos ou econdmicos.Além disso, ¢
importante que o jornalista busque fontes confiaveis e independéncia na producdo de
reportagens, bem como respeite as leis e os principios constitucionais de liberdade de
expressdo e de imprensa.

A ética no jornalismo ndo ¢ apenas uma questdo moral, mas também uma questao de
responsabilidade social. Por meio do compromisso com a ética, os profissionais da area
podem contribuir para a formagdo de uma sociedade mais consciente e informada. Por
isso,deve ser pautada no respeito a verdade e na imparcialidade em transmitir uma noticia.
Evitar a dicriminacdo e o sensacionalismo, preservar a privacidade e a dignidade das pessoas,
assim como respeito a presuncao de inocéncia dos individuos.

Contudo, ndo ¢ raro que a ética seja negligenciada no meio jornalistico. Isso pode
ocorrer por diferentes motivos, por exemplo: o desejo de ser o primeiro a divulgar uma
noticia, de conseguir mais audiéncia ou de agradar a determinados grupos. Nesse cenario, ¢
importante que a sociedade também tenha papel fundamental, exigindo que os jornalistas

atuem de forma ética e responsavel. Cabe a ela, portanto, avaliar a qualidade das informagdes
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divulgadas e questionar sempre que necessario, ndo se deixando levar por discursos
manipulativos ou apelativos.

Alguns dos principais desafios éticos enfrentados pelos jornalistas atualmente incluem
a necessidade de lidar com a polarizacdo politica e ideoldgica, as fake news e o
sensacionalismo. Em suma, a ética no jornalismo atual ¢ um tema essencial para garantir a
qualidade e a confiabilidade das informagdes produzidas e divulgadas pelos meios de

comunicacao.

5. O JORNALISMO PARAIBANO

Grandes sdo os meios de comunicagdo em todo o mundo. Na Paraiba, grupos
empresariais comandam as principais emissoras de radio e televisdo. Segundo o site do
Tribunal Regional Eleitoral, no ano de 2018, 64 emissoras de radio e televisdo tiveram
inser¢do para guia eleitoral. Sendo 9 emissores de televisdo e 55 de radio’. Isso resulta que
apesar dos grandes avangos tecnologicos, uma boa parte da populacdo ainda tem acesso as
ondas radiofonicas como meio informativo. Esses meios estdo distribuidos no interior da
Paraiba, tendo uma concentragdo das emissoras de televisao nas cidades de Campina Grande e
na capital, Jodo Pessoa.

Campina Grande, sendo uma cidade do interior, localizada no agreste paraibano, se
tornou um grande polo industrial e académico no Nordeste, atraindo pessoas de varios estados
do Brasil. A cidade, portanto, comporta quatro emissoras de TV e seis emissoras de
radio,segundo a ultima insercdo do Tribunal Regional Eleitoral, no ano de 2018. Porém com
os avangos tecnologicos foram surgindo portais de noticias na internet o que faz aumentar este
numero. Duas emissoras se destacam no estado: TV Paraiba, afiliada da Rede Globo e a TV
Borborema, afiliada ao SBT. Ambas com historias e tradicdo no jornalismo campinense e

paraibano.

5.1 TV Paraiba

A emissora ¢ antiga no estado da Paraiba, sua historia comegou no dia 19 de margo de
1984 quando foi firmado o contrato de constituicdo da sociedade denominada TELEVISAO
PARAIBA LTD. Com sede provisoria no centro de Campina, se mudou no ano de 1987 para o

bairro da Palmeira, onde reside até os dias atuais. No ano anterior, a TV firma contrato e

2 Informacdes retiradas do site:
https://www.tre-pb.jus.br/eleicoes/eleicoes-2018/emissoras-de-radio-e-tv-cadastradas-insercoes. Acesso em: 02
de jun 2023
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recebe a concessdo da Central Globo de Engenharia de transmitir os sinais da TV Globo
Ltda.

O primeiro telejornal da TV Paraiba a ir ao ar, foi o CGTV, no dia 02 de janeiro de
1987, com a apresentagdo de Adenildo Junior. Hoje, o telejornal mudou o nome para JPB
(Jornal da Paraiba) com a primeira edi¢do apresentada as 11:45 e a segunda edi¢ao 19h10

Alguns momentos marcaram a histéria da TV que conseguiu captar momentos
importantes para a historia da cidade e do estado da Paraiba. No ano de 1992 fez sua primeira
transmissdo ao vivo direto do Parque do Povo, mostrando para todo o estado a festa do Maior
Sao Jodo do Mundo. As imagens foram ao ar no JPB 2* edi¢ao.

Outro momento importante foi no esporte. A TV Paraiba realizou sua primeira
transmissao ao vivo de uma partida de futebol, era decisdo do campeonato paraibano entre as
equipes do Treze Futebol Clube e Campinense Futebol Clube (AZEVEDO, 2016).

Um dos programas de destaque da emissora ¢ o Bom dia Paraiba, que une as TVS
Cabo Branco e Paraiba. Tem a apresentacdo de Denise Delmiro levando ao telespectador uma
retrospectiva do dia anterior, além das principais noticias do estado, entrevistas e reportagens.
O programa vai ao ar de segunda a sexta as seis horas da manha e sua transmissao acontece na
capital Jodo Pessoa, onde fica localizada a TV Cabo Branco.

Atualmente, a TV Paraiba conta com dois programas, o JPB 1 ¢ 2, apresentado por
Carlos Siqueira (JPB2) e o Paraiba Noticia, que ¢ um boletim informativo durante a

programacao. O restante da programacao conta com as atividades da Rede Globo Nacional.

5.2 TV Borborema

Sobre a segunda emissora objeto de estudo deste trabalho, encontramos informagdes
de sua histéria na dissertagdo de Romulo Ferreira de Azevedo Filho (2016). De forma
resumida, a TV Borborema, opera no canal 9 e ¢ afiliada do SBT. Foi fundada no ano de

1961, sendo a primeira emissora do estado da Paraiba.

A TV entrou em fase de experimento no de 1963, quando produziu seus primeiros
programas. A emissora integrou a Rede Tupi até o ano de 1980, quando esta foi extinta. Em 8
de setembro do mesmo ano, filiou-se a Rede Globo, permanecendo até o ano de 1986, quando
a TV Paraiba entrou no ar e firmou contrato. No ano seguinte comegou sua parceria com o

SBT, em que esta até os dias atuais. (AZEVEDO,2016)
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Em 14 de marco de 2016 data que em que a TV Borborema completou 50 anos,
renovou a programacdo e com a producdo de novos programas, como o Tudo de Bom, e a
estreia de novos cenarios. Foi também realizada uma sessao solene na Camara Municipal de
Campina Grande, em que recebeu a medalha de honra ao Mérito Municipal pelos 50 anos de
servigos prestados a cidade. O presidente do Sistema Opinido de Comunicacdo, Candido

Pinheiro Janior, também ganhou o titulo de cidaddo campinense. (AZEVEDO,2016)

Além das retransmissoes da programagdo nacional do SBT, a TV Borborema produz e
exibe os seguintes programas: Patrulha da Cidade, apresentado pelo jornalista José¢ Claudio,
Hora do Povo, apresentado por Kalilka Volia, Borborema Noticias com Paulo Pessoa e
Borborema Esportes com o jornalista esportivo Marcos Vasconcelos, além do programa

especial Momento Junino apresentado més de junho.



27

6. DETALHAMENTO TECNICO

Através dos estudos e no que foi detalhado no aporte tedrico deste trabalho a fim de
responder os questionamentos levantados nos objetivos, foi realizado um documentério, que
tem finalidade de alertar a populag@o sobre o consumo de noticias falsas e como combaté-las.

Para a construgdo deste documentario utilizamos de dois roteiros de perguntas, um
para os reporteres das emissoras da TV Borborema e TV Paraiba conhecidas como as tvs de
maior audiéncia na cidade de Campina Grande; e outro para os professores da Universidade
Estadual da Paraiba do curso de Jornalismo. As perguntas serviram de avalia¢do para verificar
as mudancas no fazer jornalismo em tempos de fake news.

A partir das gravacdes desenvolvemos o roteiro do documentério respondendo as
seguintes questoes: O que ¢ fake news? Quais os seus impactos? Como se faz o processo de
checagem dos fatos para que a populacdo fique atenta ao que ¢ falso? Como as falas dos
apresentadores Carlos Siqueira e Sabrina Lima impactam na interpretacdo das informagdes
por parte dos telespectadores?

Foram divididas as tarefas elaboradas e desenvolvidas como:

. Nome do documentario

. Design do video

. Inscri¢do na plataforma YouTube

. Design da logo para o YouTube



28

7. PLANEJAMENTO TECNICO E EXECUCAO

A principio foi planejado a entrevista de trés jornalistas das TVs de Campina Grande,
mas com as discussdes tedricas e de planejamento foi sentida a necessidade de entrevistar
professores e pesquisadores do curso de Jornalismo da Universidade Estadual da Paraiba. O
objetivo foi promover através das respostas das perguntas formuladas um comparativo de
pensamentos: mostrando o agir dos jornalistas que ja estdo atuando, com aqueles que estdao
em formacao para o mercado de trabalho.

O questionario tinha um total de 10 perguntas objetivas. O mesmo questionario foi
utilizado para as entrevistas com os jornalistas e professores. Os jornalistas entrevistados
foram: Carlos Siqueira, da TV Paraiba e Sabrina Lima, da TV Borborema .

A pretensdo seria entrevistar os trés ancoras do nosso jornalismo local: Tv Paraiba,
Tv Borborema e Rede Ita de Comunicagdo, mas esta ultima ndo conseguimos devido a
demanda de produ¢do de conteudo para o Sao Jodo de Campina Grande edicdo comemorativa
dos 40 anos.

Os professores que selecionamos previamente, conseguimos fazer. Nao houveram
imprevistos. Os entrevistados foram: o professor Rostand, Ada guedes, Fabio Ronald e Rafael
Melo. As entrevistas com os dois primeiros foram realizadas de forma presencial, na
Universidade Estadual da Paraiba. Ja com os dois ultimos as gravacdes aconteceram de forma
virtual, via aplicativo.

Foi desenvolvido um cronograma em que ficaram definidas as datas. O primeiro passo
foi estabelecer uma visdo clara do objetivo do documentario, determinando o uso da
abordagem narrativa ( investigativa e educacional). Na parte de pesquisa e roteiro foi
realizada uma analise aprofundada sobre o tema de fake news, incluindo estudos de casos e
andlise de exemplos relevantes. Seguindo com roteiro estruturado, o documentéario foi
dividido em cenas e sequéncias logicas de forma coesa e clara.

A equipe de produgdo contou com a estudante ¢ Brenda Cristian e Osman Cabral em
que exerceram os papéis de diretor, roteirista, produtor, editor de fotografia e outros
membros-chave. Estabelecemos um plano de baixo custo na produ¢do do documentério em
que todas as cenas foram gravadas por aparelhos de celular e a edi¢do feita uma parte com o
programa de edi¢do Capcut e a outra parte no programa Canvas Pro. O tnico custo extra foi

0 pagamento da assinatura do programa Canvas Pro.
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Figura 1: YouTube - Fake News em tempos contemporaneos
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C @ canvacom/design/DAFKSLig8Ng/ItiFPPzhYOPTVQ)Yw3Fp1A/watch?utm_content=DAFKSLig8Ng8utm_campaign=share_your_design&utm_medium=link8wtm source=shareyourdesignpa.. 12 % & % O &

X FAKE NEWS:

» ’
. Cawa

Compartilhar

LN A =)

16:30
16/06/2023



30

Figura 3: Design de agradecimentos finais
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Para a escolha do nome do documentdrio optamos por Fake News em tempos
contemporaneos, sendo voltado para informacdes, depoimentos, esclarecimentos sobre o
impacto e perigos da fake news em tempos atuais.

O video foi produzido em um Uunico episdédio com duracdo de 27 minutos e 56
segundos, respondendo as questdes que foram levantadas acima. Também foi criado uma
descri¢do para divulgacdo do video na plataforma do Youtube, j4 que a intencdo dessa
producdo ¢ que o video alcance o maior numero de pessoas possiveis para ajudarmos no
combate a desinformagao.Com relagdo a produgdo, foi necessario o conhecimento de todos os
aplicativos usados,desde a edicao até a criagdo do canal no YouTube.

Com orientacdo do professor Prof.Me.Ardo Azevedo do curso de Jornalismo da
UEPB, iniciou-se uma pesquisa geral sobre o tema fake news que foi seguida da decisdo de
produzir um documentario. Depois da escolha do produto mididtico a ser produzido,
montou-se o roteiro. O roteiro contou com uma série de perguntas que foram direcionadas
aos entrevistados. A escolha pelos entrevistados e as perguntas elaboradas foram primordiais

para agregar conhecimento sobre o tema tratado.



Figura 4-
Design da logo criada para o canal do Youtube

A logo foi desenvolvida no aplicativo do Canvas com design moderno e descontraido.

Figura 5: Design da pagina inicial do canal no youtube
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8. CRONOGRAMA
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No cronograma de producgao foram considerados os prazos para pesquisa, entrevistas,

gravacao,edi¢ao,mixagem de som, trilha sonora e finalizacao para entrega do documentario.

O documentario foi gravado com dois aparelhos de celular, tendo o auxilio do computador

para a edicdo dos videos e escrita deste relatério.

ATIVIDADES Fevereiro marco | abril Maio Junho
Orientacio X X X X X
Relatoério técnico X X X
Revisao final X X
Gravacoes das entrevistas X X X X
Edicao do documentario X X X
Apresentacio do tcc X
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9. ORCAMENTO

Foram gastos em transporte para as gravagdes com os jornalistas da TV Paraibae TV
Borborema o valor de R$50 reais, em que R $35,00 reais foi com o Uber ¢ R$15 com
transporte publico. Ja na parte técnica tivemos um gasto de R $249,00 com a assinatura do
programa de edicdo Canvas Pro . Referente as impressdes de materiais o valor total foi de R

$30,00

TRANSPORTE R$ 50
IMPRESSAO R$ 30
PROGRAMA DE RS 249
EDICAO CANVAS

TOTAL EM REAIS RS 329
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10. CONSIDERACOES FINAIS

Durante o processo de estudo foi possivel a construgdo e execugdo deste
documentario, colocando em pratica todo o conhecimento adquirido em sala de aula.
Abordamos como tema principal: O Impacto da Fake News em tempos atuais’. O
documentario teve a duracdao de 27 minutos e 56 segundos e se encontra disponivel através do
link abaixo. Sua divulgagdo aconteceu na rede social Youtube. E a escolha desta plataforma se
deu pelo seu alto alcance na internet.

Entendemos que um grande nimero de informagdes podem ser enganosas e
imprecisas, por isso se deve ter a habilidade de analisar criticamente todas as informagdes
recebidas. Assim, também, é necessario compreendermos que os jornalistas precisam ter
conhecimento sobre fontes confiaveis, como também precisam saber quais fontes a internet e
outras plataformas nao disseminam noticias falsas.

Globalmente, com a grande quantidade de informacdes disponiveis e a facilidade com
que elas sdo compartilhadas, o jornalismo deve ser a chave mestra para a veracidade das
informacodes, pois os profissionais da area sdo o espelho da informacao e identificador de
mentiras espelhadas

As tecnologias ndo foram criadas com o intuito de difamar e causar panico. A
sociedade ndo tem consciéncia do poder do alcance das novas tecnologias e das
consequéncias em compartilhar uma informac¢do sem checar. Por isso, um dos grandes
obstaculos das noticias falsas ¢ o despreparo da sociedade em consumir informagdes, ja que
diante de fatos catastroficos podemos tomar atitudes que nos levam para a censura,visto que
ao mesmo tempo que temos o poder de disseminar informacdes, também temos o poder de

espalhar e educar a sociedade por um caminho que diverge dos valores democraticos.

? Acesso em: https://www.youtube.com/channel/UCTUD9i7FR7LIFCVKC9QH-Sg
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APENDICE A- REGISTROS DOS BASTIDORES DAS ENTREVISTAS

Bastidores da entrevista com a jornalista Sabrina Lima/ foto: Brenda Cristian
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Bastidores da Entrevista com o jornalista Carlos Siqueira. Foto: Osman Cabral

Registro da entrevista com o professor Dr. Rostand Melo. Foto: Brenda Cristian
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Foto com Carlos Siqueira, jornalista da TV Paraiba. Foto: Osman Cabral
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APENDICE B - ROTEIRO DE IMAGEM

Cena 1: Raizes historicas das fake news

Defini¢ao do que ¢ fake news

Cena 2: A era digital e a propagacio das fake news

Entrevista com jornalistas especialistas da rede de comunicagao Tv Paraiba com o editor
chefe Carlos Siqueira e Tv Borborema com a jornalista Sabrina Lima do nosso jornalismo
local com grande audiéncia de Campina Grande, explicando o conceito de fake news e seu
impacto na sociedade.

Cena 3: Desafios e solucoes (fala de Carlos Siqueira e Sabrina Lima dando o alerta do
combate a fake news)

Destacar os desafios enfrentados na luta contra as fake news, incluindo a dificuldade de
verificar a veracidade das informag¢des em um ambiente digital.

Cena 4: Fabricacao de noticias falsas e seus impactos

Investigar como as fake news sdo criadas e disseminadas.

Cena 5: Apresentacio do problema

Mostrar exemplos de fake news que tiveram repercussdes no estado da Paraiba.

Cena 6: Entrevista com professores da area de comunicacio ( jornalismo)

Entrevistas com especialistas em comunicacdo da area do jornalismo explicando o conceito de

fake news e seu impacto na sociedade.



