Q\\

&
UEPB

UNIVERSIDADE ESTADUAL DA PARAIBA
CENTRO DE CIENCIAS SOCIAIS E APLICADAS — CCSA

CURSO DE ADMINISTRACAO

JOHN NICOLLAS ALMEIDA MARIANO

PERFIL E PREFERENCIAS DOS CONSUMIDORES DE PRODUTOS
ORGANICOS E AGROECOLOGICOS: UM ESTUDO NA FEIRA DA
ESTACAO VELHA DE CAMPINA GRANDE -PB.

CAMPINA GRANDE

2023



JOHN NICOLLAS ALMEIDA MARIANO

PERFIL E PREFERENCIAS DOS CONSUMIDORES DE PRODUTOS
ORGANICOS E AGROECOLOGICOS: UM ESTUDO NA FEIRA DA
ESTACAO VELHA DE CAMPINA GRANDE -PB.

Trabalho de conclusdo de curso
apresentado ao Curso de Administragdo da
Universidade Estadual da Paraiba como
parte das exigéncias para a obtencdo de
titulo de graduacdo em Administracao.

Orientadora: Dra. Sibele Thaise Viana Guimaraes

CAMPINA GRANDE

2023



M333p  Mariano, John Nicollas Almeida.

Perfil e preferéncias dos consumidores de produtos
organicos e agroecolégicos: um estudo na feira da estagcao
velha de Campina Grande -PB. [manuscrito] / John Nicollas
Almeida Mariano. - 2023.

46 p. : il. colorido.

Digitado.

Trabalho de Conclusdo de Curso (Graduagdo em
Administracdo) - Universidade Estadual da Paraiba, Centro de
Ciéncias Sociais Aplicadas, 2023.

"Orientacao : Profa. Dra. Sibele Thaise Viana Guimarées,
Coordenacéo do Curso de Ciéncias Contabeis - CCSA. "

1. Comportamento de compra. 2. Produtos organicos. 3.
Feira agroecoldgica. I. Titulo

21.ed. CDD 658.5

Elaborada por Maria A. A. Marinho - CRB - 15/329 BSCIA1/UEPB



JOHN NICOLLAS ALMEIDA MARIANO

PERFIL E PREFERENCIAS DOS CONSUMIDORES DE PRODUTOS
ORGANICOS E AGROECOLOGICOS: UM ESTUDO NA FEIRA DA
ESTACAO VELHA DE CAMPINA GRANDE -PB.

Trabalho de conclusdo de curso apresentado
ao Curso de Administracdo da Universidade
Estadual da Paraiba como parte das
exigéncias para a obtencdo de titulo de
graduacdo em Administracéo.

Aprovadaem, _ / /2023

BANCA EXAMINADORA

Sxldy £2f. Do
Profé. Dra. Sibele Thaise Vi&ha Guimardes (Orientadora)

Universidade Estadual da Paraiba (UEPB)

@.ﬁm o wa J0NA }: oo
Prof®. Dra. Ohana Trajano Barbosa
Universidade Estadual da Paraiba (UEPB)

Druia e, dmo Gomigo 25350 Wewid)
Profé, Me. Dayanna dos Santos Costa Maciel
Universidade Estadual da Paraiba (UEPB)




AGRADECIMENTOS

A Universidade Estadual da Paraiba, ao corpo docente do Curso de
Administracdo e todo o corpo técnico e administrativo, que me proporcionaram um
ambiente de aprendizado, amizade e confianca e principalmente, pela oportunidade de
cursar uma universidade publica, gratuita e de qualidade. Meus mais sinceros
agradecimentos que espero poder retribuir com o exercicio da profissdo que abracei, a
partir dos conhecimentos adquiridos nesta instituigéo.

A minha orientadora, Professora Sibele Thaise Viana Guimarées, pelo suporte
no pouco tempo que lhe coube, pelas suas corre¢des e incentivos, paciéncia e gentileza.

A minha m&e Flavia e ao meu pai Gilvan, pelo apoio incondicional e pelo suporte
emocional que me proporcionaram em todas as escolhas que fiz durante minha jornada
académica. Obrigada méae por seu trabalho de cuidado durante toda a minha vida. Hoje
percebo que sem esse cuidado, eu ndo teria chegado até aqui.

A toda minha familia, especialmente minha avé Llcia e meu avé Orlando por
todo cuidado, atencdo e carinho que sempre me dedicaram. A Laura e Luiggi pelo
companheirismo. A minha tia Flaviana por todo apoio, paciéncia e ensinamentos
cotidianos na arte da administracdo. A minha tia Patricia pelas preciosas dicas e
disponibilidade para contribuir com leituras e sugestdes académicas por seus conselhos
e palavras de encorajamento.

Aos meus colegas e minhas colegas de curso pela partilha da jornada de
conhecimentos e ambiente sempre cordial e de incentivo ao desenvolvimento de minhas
habilidades académicas e profissionais.

A0S meus amigos e amigas que estiveram ao meu lado em todas as horas,
compartilhando alegrias e tristezas e me proporcionando momentos de descontragao e
lazer.

A todas as pessoas que direta ou indiretamente contribuiram para minha

formacéo pessoal e académica, meus sinceros agradecimentos.



RESUMO

O aumento na producdo de alimentos agroecoldgicos, tanto no Brasil quanto
globalmente, é impulsionado pela crescente demanda dos consumidores urbanos,
conscientizacdo ambiental e preocupacGes com a salde. A perspectiva de mercado
indica uma expansao nas vendas, saindo do nicho e alcancando diversos segmentos,
como feiras livres, supermercados e entregas domiciliares. A compreensdo da
diversidade dos sistemas de producdo e do perfil do consumidor é crucial para a
formulacdo de politicas publicas que fortalecam a producédo e o consumo de alimentos
agroecoldgicos. Neste sentido, o presente trabalho teve como objetivo avaliar o perfil
do consumidor de alimentos organicos e agroecoldgicos, buscando identificar que
fatores contribuem para compra desse tipo de produto. A pesquisa foi realizada na Feira
Agroecologica da Estacdo Velha, no municipio de Campina Grande-PB, entre 0s meses
de julho e outubro de 2023. A metodologia classificou-se como quali-quantitativa de
cunho descritivo, utilizando-se de observacao da dindmica da feira e com aplicacdo de
formulério semiestruturado a partir de uma amostra probabilistica simples com 30
consumidores. Os resultados revelaram que os consumidores pesquisados séo assiduos
e bem informados sobre causas ambientais, destacando-se como um consumidor
engajado, consciente ambientalmente, tendo preferéncia por alimentos saudaveis e

vinculos significativos com produtores locais em Campina Grande.

Palavras-Chave: Comportamento de compra; Produtos organicos; Feira
Agroecoldgica.



ABSTRACT

The increase in the production of agroecological foods, both in Brazil and globally, is
driven by the growing demand from urban consumers, environmental awareness, and
health concerns. Market outlook indicates an expansion in sales, moving beyond niche
markets and reaching various segments such as farmers' markets, supermarkets, and
home deliveries. Understanding the diversity of production systems and consumer
profiles is crucial for formulating public policies that strengthen the production and
consumption of agroecological foods. In this context, the present study aimed to assess
the profile of consumers of organic and agroecological foods, seeking to identify factors
contributing to the purchase of these products. The research was conducted at the
Agroecological Fair of Estacdo Velha, in the municipality of Campina Grande-PB,
between July and October 2023. The methodology was classified as qualitative-
quantitative and descriptive, involving observation of the fair dynamics and the
application of a semi-structured questionnaire based on a simple probabilistic sample of
30 consumers. The results revealed that surveyed consumers are regular attendees and
well-informed about environmental causes, standing out as engaged, environmentally
conscious consumers with a preference for healthy foods and significant ties to local

producers in Campina Grande.

Keywords: Purchasing behavior; Organic products; Agroecological Fair.
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1 INTRODUCAO

Em 2019 a economia passou por um momento de acessdo antes da crise na
Pandemia, onde o comércio de alimentos organicos desponta como uma oportunidade
de crescimento com a exportacdo. Segundo o Ministério da Agricultura, Pecuaria e
Abastecimento (Mapa, 2019), no pais havia 20 mil produtores registrados,
movimentando R$4 bilhGes por ano. Os produtos mais cultivados e comercializados no
Brasil sdo os hortifrutigranjeiros seguidos de soja, café, algumas espécies de fruteiras
temperadas e tropicais como citros, acerola e outras que sdo cultivados em grandes areas
no campo (Farina et al, 2004).

Os alimentos oriundos da agricultura de base ecoldgica sdo encontrados em mais
de 100 paises, incluindo paises em desenvolvimento e paises com renda média (Vermeir
& Verbeke, 2006). No Brasil, a Associagdo de Promocéo dos Organicos, Organis (2022)
e a consultoria Brain, realizou uma pesquisa durante a pandemia, pela qual mostra que
a cada quatro pessoas, uma acredita que produtos organicos tém melhor qualidade. O
principal motivo desse resultado, segundo os respondentes, é a satde que, sem duvidas,
se mostrou mais fragil durante o periodo de pandemia. Sendo que, 47% dos
entrevistados afirmaram buscar o consumo de produtos organicos para melhorar a saude
e 26% os apontaram como mais saudaveis. Entre os produtos organicos mais
consumidos estdo: hortifratis (75%), grdos (12%), cereais (10%), acucar (8%) e
biscoitos (6%).

A agroecologia ¢ uma abordagem holistica da agricultura que integra principios
ecologicos aos sistemas agricolas, enfatizando o uso de fertilizantes organicos, controle
natural de pragas e rotacdo de culturas. Essa préatica ajuda a minimizar os impactos
negativos da agricultura convencional, como degradacdo do solo, poluicdo da agua e
perda de biodiversidade. O estado da Paraiba, mesmo sendo um local de seca por estar
localizado na regido Nordeste, apresenta terras férteis e agricultura diversificada para a
implementacdo da agroecologia.

Um dos principais fatores que contribuem para o crescimento do consumo
agroecoldgico no estado da Paraiba é a presenca de feiras livres e iniciativas de
agricultura apoiadas pela comunidade. Essas iniciativas conectam consumidores
diretamente com agricultores locais que cultivam e vendem produtos organicos e
agroecoldgicos. Os consumidores podem comprar produtos frescos e saudaveis,

apoiando a agricultura local. Campina Grande, municipio do estado da Paraiba,
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conhecido por seu rico patrimoénio agricola, tornou-se um polo de promocao e consumo
de produtos agroecoldgicos.

Nos Ultimos anos, o consumidor tem se mostrado cada vez mais preocupado com
os alimentos que consome (COSTA et al., 2000). Os consumidores estdo cada vez mais
interessados em consumir produtos agroecologicos, pois sdo percebidos como mais
saudaveis, ambientalmente corretos e socialmente responsaveis. No entanto, a
disponibilidade desses produtos ainda é limitada e os consumidores podem enfrentar
dificuldades para encontrd-los e acessa-los. Além disso, ainda existem lacunas de
conhecimento e equivocos sobre o que ¢é a agroecologia e como ela difere da agricultura
convencional.

Vérias iniciativas locais, incluindo associacdes de agricultores, cooperativas e
mercados de agricultores, tém desempenhado um papel significativo na promocao de
produtos agroecoldgicos. Essas iniciativas conectam consumidores diretamente com
produtores, permitindo que eles tenham acesso a produtos frescos e organicos.

Apesar da crescente popularidade dos produtos agroecoldgicos, é importante
observar gue seu consumo ainda é relativamente limitado em comparacéo aos produtos
convencionais. Desafios como disponibilidade limitada, precos mais altos e a
necessidade de educacdo e conscientizacdo do consumidor ainda existem. No entanto,
0 crescente interesse e apoio a agroecologia na Paraiba indicam uma tendéncia positiva
em direcdo a um sistema alimentar mais sustentavel e ambientalmente correto.

Existem diversos fatores que podem influenciar a intencdo de compra de
produtos organicos e agroecoldgicos pelos consumidores. A conscientizacdo sobre a
importancia da alimentacdo saudavel, a preocupacao com o meio ambiente, a busca por
produtos livres de agrotdxicos e a valorizacdo da agricultura familiar sdo apenas alguns
dos aspectos que podem motivar 0s consumidores a optarem por esses produtos.

Nesse contexto, esse estudo buscou avaliar o perfil do consumidor de alimentos
organicos e agroecoldgicos, buscando identificar que fatores contribuem para compra
desse tipo de produto, tomando como hipotese de estudo o seguinte questionamento:
qual o perfil do consumidor de alimentos organicos e agroecoldgicos e quais fatores
contribuem na compra desse tipo de produto na feira livre?

O estudo apresenta relevancia teorica e pratica, visto que o mundo atual, 0s
comportamentos de consumo da populacdo sdo considerados grandes influenciadores
no aumento da degradacéo do meio ambiente (GUIMARAES, VIANA, COSTA, 2015),
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portanto estudos que propiciem informacGes sobre o perfil de consumo podem
contribuir para minimizar os impactos ambientais na cadeia de producéo de alimentos.

Os fatores que contribuem para explicar o perfil de compra de produtos
ecoldgicos, especialmente alimentos, necessitam ser mais explorados. Ao entender
esses fatores e aplicar esse estilo de alimentacdo, espera-se que 0 comportamento de
compra de alimentos organicos reduza a degradacdo ambiental por meio de um consumo
mais consciente e ambientalmente correto (SUPRAPTO; WIJAYA, 2012).

Esse trabalho é relevante dado o cenario atual, onde cresce e se torna constante
a procura por novas formas de consumir que agridam em menor nivel a natureza. O
crescimento da procura por organicos e a expansao desse mercado € justificada por uma
tendéncia no mundo inteiro em procurar produtos que sejam benéficos para o
consumidor e para a natureza (KARAM, 2003).

O desafio dos pesquisadores, nesse cenario, € mapear e desvendar quais 0S
beneficios dos produtos organicos ou agroecoldgicos que sdo capazes de conduzir a
decisdo de compra. O conhecimento desses beneficios é de extrema importancia para a
definicdo de posicionamento de produtores e revendedores, bem como para fomentar
futuras pesquisas sobre o tema.

Dessa forma, o presente estudo visa contribuir para o conhecimento cientifico
ao explorar a relagdo entre os beneficios percebidos e a intencdo de compra de produtos
organicos e agroecoldgicos na cidade de Campina Grande, PB. Os resultados obtidos
poderdo servir de subsidio para estratégias de marketing e politicas publicas que
promovam a producdo e o consumo sustentavel na regido, incentivando o crescimento
do setor e beneficiando tanto os consumidores quanto os produtores locais.

Além desta introducéo, o presente estudo esta estruturado em partes. A primeira
parte versa sobre o referencial tedrico, com um apanhado sobre comportamentos do
consumidor e processo de decisdo de compra, além de consumo sustentavel e
consumidor consciente e discorre ainda sobre politicas publicas para a agricultura
sustentavel.

Na segunda parte, tem-se resultados e discussdes, com um resgate das origens
da Feira Agroecoldgica da Estacdo Velha em Campina Grande e os resultados da
pesquisa e, por fim, apresentam-se as conclusdes com algumas ponderacgdes a que se

chegou o presente estudo.
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2 REFERENCIAL TEORICO

Para compreensdo da problemaética levantada serdo levados em consideracdo
alguns conceitos chave que permeiam a analise, com uma suma sobre comportamento,
fatores e o processo de decisdo de compra do consumidor, além de consumo sustentavel
e consumidor consciente. Busca fazer uma a distingcdo entre produtos organicos e
produtos agroecoldgicos e discorre ainda sobre politicas publicas para a agricultura

sustentavel.

2.1 Comportamentos do consumidor e fatores que mais influenciam

Gade (1998, p. 1) define o comportamento do consumidor assim: “Sdo as
atividades fisicas, mentais e emocionais realizadas na selecdo, compra e uso de produtos
e servigos para satisfacdo de necessidades e desejos”.

“O campo do comportamento do consumidor envolve o estudo de
individuos, grupos ou organizagdes e o processo que eles usam
para selecionar, obter, usar e dispor de produtos, servicos,
experiéncias ou ideias para fazer necessidades e o impacto que

esses processos tém sobre o consumidor e a sociedade”.
(HAWKINS, MOTHERSBAUGH e BEST 2007, p. 4)

Segundo Cobra (1992), existem varios fatores que influenciam o consumo, como
idade, renda e nivel de educacdo e é preciso analisar os fatores de maior influéncia para
entender o comportamento do consumidor.

O consumidor esta inserido no sistema que sustentara qualquer cadeia
agroindustrial, como elo mais importante, e através da sua escolha na compra ele
transmitira quais atributos de qualidade que deseja e quanto esta disposto a pagar por
eles. (COLTRO, 2006).

Kotler e Armstrong (2007), afirmam que o mercado de consumo é constituido
de todos os individuos e domicilios que compram ou adquirem produtos e servigos para
consumo pessoal, por isso entender o comportamento do consumidor é essencial para o
administrador de marketing.

As decisbes de compra do consumidor, para Kotler e Armstrong (2007), sdo
influenciadas por fatores culturais, sociais (grupos de referéncia como familia e circulo
de amizades), pessoais (idade, ocupacao, estilo de vida personalidade e autoimagem) e

psicoldgicos (motivagdo, percepcao, atitudes), afinal cada consumidor reage diferente
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sob estimulos iguais, e isso ocorre porque cada um tem um cérebro diferente. Cada

pessoa tem uma personalidade diferente (COBRA, 1992).

2.1.2 Processo de decisédo de compra

Para Kotler e Armstrong (2007), é necessario saber quais as pessoas que estdo
envolvidas na decisdo de compra e qual papel é reservado a cada uma delas. Para 0s
referidos autores, o processo de decisdo de compra varia com o tipo de compra. As
decisdes mais complexas envolvem um numero maior de participantes e mais discussao
entre os compradores. Podem-se identificar trés diferentes tipos de comportamento de
decisdo de compra: comportamento de compra rotineira, solucdo limitada de problema
e solucdo extensiva de problema.

O comportamento de compra rotineira acontece quando 0s consumidores
adquirem produtos de baixo custo e frequente reposicdo. Na solucdo limitada de
problemas, os consumidores tém total conhecimento da classe do produto, mas néo
estdo familiarizados com todas as marcas e seus aspectos. E a solucdo complexa de
problemas, quando os compradores tém que decidir pela compra de produtos de alto
custo e que s@o adquiridos com menor frequéncia, os consumidores muitas vezes
desconhecem as marcas disponiveis ou os fatores que devem ser levados em conta ao
avaliar as diferentes marcas.

O comportamento do consumidor na compra pode ser entendido como
principalmente o ato de comprar um determinado servi¢o ou produto. Entretanto, deve-
se levar em conta que esse ndo é o tnico comportamento relevante do consumidor. E de
interesse dos estudiosos do assunto também a pesquisa de informacdes realizada pelo
consumidor sobre o produto, a selecdo que € feita do ponto de venda, dentre outras a¢oes
que sdo executadas. Todas essas acOes e decisdes sao feitas pelo cliente levando em
conta o desejo que objetiva realizar (AJZEN, 2008).

A escolha de alimentos pelos consumidores pode ser entendida como o resultado
das expectativas com a qualidade do produto mais as experiéncias anteriores
vivenciadas no pds-compra. Atributos como cor, prego e tamanho, sdo considerados
antes da compra real e, ap0s a compra, € considerada a qualidade que foi entregue.
Embora essa relagdo entre as caracteristicas e a busca por informac6es sobre o produto
pelos consumidores possam ser verificadas antes ou durante o consumo, atributos de
credibilidade, como impacto ambiental ou bem-estar animal ndo eram téo considerados
e revelados no pos-compra (MARETTE et al., 1999).



15

2.2 Consumo sustentavel

Para Portilho (2005), o consumo sustentavel € o consumo de bens e servigos com
o0 devido respeito aos recursos ambientais. Este consumo se da de maneira que garanta
0 atendimento das necessidades das geracdes atuais sem danificar o atendimento das
necessidades das geracOes futuras. As acles e as escolhas individuais motivadas por
preocupacOes ambientais passaram a ser vistas como essenciais, e 0 consumidor como
0 responsavel, por meio de suas demandas e escolhas cotidianas, por mudangas nas
matrizes energéticas e tecnoldgicas do sistema de producdo (PORTILHO, 2005)

O consumo sustentavel implica necessariamente, reducdo de consumo. Desta
forma, consumo sustentavel ndo € uma quantidade especifica entre o baixo consumo
causado pela pobreza e o alto consumo gerado pela riqueza, mas um padrdo de consumo
bem diferente para todos os niveis de renda pessoal em paises do mundo todo
(GONCALVES-DIAS, MOURA, 2007).

O desenvolvimento tecnoldgico e econdmico ocorrido ao longo dos ultimos anos
tem proporcionado uma vida mais confortavel, mas tem sido grande responsavel pela
destruicdo sistematica do meio ambiente.

Os atuais padrGes de consumo estdo comprometendo seriamente 0 meio
ambiente e se 0 padrdo de consumo de paises industrializados for levado para todos 0s
paises, 0s meios naturais de sustentar o planeta estardo muito comprometidos
(BEDANTE; SLONGO, 2004) e as ultimas Capulas Mundiais sobre o Clima tém
enfatizado cada vez mais esse problema.

Kohlrausch (2003) apresenta duas vertentes que surgiram com o crescimento do
consumo: “a primeira preocupada em produzir e vender cada vez mais objetos de todos
0s tipos e valores, e a segunda com uma consciéncia maior, lutando em prol de produtos
que obtenham na sua cadeia produtiva, respeito ao meio ambiente e ao consumidor. ”’
(KOHLRAUSCH, 2003, p. 51).

Devido a essa forte cultura consumista e aos grandes impactos, tanto ambientais,
como sociais que ela acarreta, a segunda vertente entra com varias iniciativas que estao
lutando por um consumo mais consciente, levantando bandeiras a favor de produtos
produzidos dentro da ética do ambientalmente correto (KOHLRAUSCH, 2003).

Kohlrausch (2003) afirma ainda que nédo é preciso consumir menos para reduzir
os efeitos ambientais do consumo, apenas é preciso consumir de maneira diferente. Nos
paises desenvolvidos o caminho ideal seria comer menos, porém, consumir de maneira

diferente utilizando-se da reutilizagdo, reciclando produtos, comprando pecas
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construidas com consideracbes ambientais e produtos que contenham rétulos
ambientais, hoje, pode ser uma atitude mais realista.

Segundo Bedante e Slongo (2004), procurar fontes de energias renovaveis e
minimizar a producgdo de lixo sdo alternativas para minimizar o impacto ao meio
ambiente. Podem ser consideradas como uma forma de atender suas necessidades sem
agredir tanto a natureza e trazer consequéncias piores futuramente.

A poluicdo e a degradacdo estdo diretamente relacionadas aos padrfes de
consumo da sociedade, de forma que, quanto mais irresponsavel for o ato de consumir,
maior sera a agressdo ao meio ambiente, desde a extracdo das matérias-primas, até seu

descarte apds o uso.
2. 2.1 Consumidor Consciente

Portilho (2005) define o consumidor consciente como aquele que, além de
considerar a variavel qualidade e preco na hora da compra, inclui em seu poder de
compra a variavel ambiental, preferindo produtos ecologicamente corretos. O mesmo
autor ressalta que praticas de consumo e problemas globais estdo ligadas diretamente
com o estilo de vida dos consumidores. Sabe-se que durante a vida de um individuo é
acumulativo os efeitos do impacto do consumo. O uso indiscriminado de produtos
provocadores de deterioracdo do meio ambiente submete geracfes futuras a um 6nus
econdmico e social (GORNI, GOMES e DREHER, 2011).

Coltro (2006) afirma que ser um consumidor consciente envolve acao cotidiana
e seus atos cotidianos repercutem de alguma forma na sua cidade ou no seu pais.

Segundo Gorni, Gomes e Dreher (2011), o consumidor consciente busca a
melhor relacdo entre preco, qualidade e atitude social em produtos e servicos oferecidos
no mercado, sempre atento ao impacto da producdo e do consumo sobre 0 meio
ambiente e preocupado em mobilizar outras pessoas para 0 consumo consciente.

Esses consumidores muitas vezes deixam de comprar produtos que agridam a
natureza e optam por produtos que sejam percebidos como ndo agressivos ao meio
ambiente. Portilho (2005) ressalta que o consumo consciente é feito por consumidores
que tiveram conhecimento suficiente e possuem “consciéncia ambiental”, mas isso ndo
quer dizer que todos que detém informacdes sobre a questdo ambiental tenham estilos

de vida e préaticas ambientalmente corretas.
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Para Pinheiro (2009), o comportamento “verde” do consumidor depende do
reforco das crencas individuais a favor de acBes ambientais e também condicgdes
estruturais. A qualidade da informacgdo, o valor do produto e a maneira como essa €
processada definem a escolha certa dos consumidores. O autor afirma que as
informacBes contidas em um produto ajudam o consumidor consciente a fazer suas
escolhas, mas que ela ndo é suficiente para que os consumidores facam escolhas erradas.
A mudanca terd que ocorrer, ndo somente no comportamento do consumidor, mas
também em todas as empresas. Ndo dependendo unicamente do consumidor a
preocupacdo com o meio ambiente (PINHEIRO, 2009)

Os produtos verdes sdo aqueles que tm menor impacto sobre 0 meio ambiente
ou que sao menos prejudiciais a saide humana que os equivalentes tradicionais.

Dentro do consumo consciente, tem-se o de alimentos organicos e de base
agroecoldgica, que segundo o Guia alimentar para a populacdo brasileira (2014), sdo
alimentos de origem vegetal ou animal oriundos de sistemas que promovem 0 USO
sustentavel dos recursos naturais, produzem alimentos livres de contaminantes, como
agrotoxicos ou geneticamente modificados (transgénicos), protegem a biodiversidade,
contribuem para conservacao da agrobiodiversidade.

A agroecologia busca desenvolver agroecossistemas com uma dependéncia
minima dos insumos fitossanitarios, agrotéxicos ou defensivos agricolas. O uso
indiscriminado de agrotéxicos, fertilizantes e sementes modificadas, que possuem alta
resisténcia a diferentes tipos de pragas e doencas, tem levado pessoas no mundo inteiro
a optarem por alimentos livres de agentes quimicos sintéticos, que sdo capazes de alterar
desde o desenvolvimento sexual humano até a formacdo do comportamento da
inteligéncia e o funcionamento do sistema imunoldgico (Colborn et al. 1997).

Diante desta realidade, o consumo de alimentos naturais tem aumentado
significativamente, em todo o mundo, € o termo “organico” tem se destacado, por ser
sinbnimo de preocupacdo com a saude, o corpo e a ecologia (Monteiro et al. 2004).
Dessa forma, o consumidor de produtos agroecologicos, preocupado com seu bem-
estar, encontra em feiras verdes ou em redes de supermercados 0s seus produtos
organicos.

Embora “a agricultura organica [seja] ainda pouco expressiva no Brasil, sua
relevancia € [...] crescente, seguindo tendéncia observada em outros paises, em especial
na Europa” (MAZZOLENI; NOGUEIRA, 2006, p. 263). O mercado precisa entender
que tipo de consumidor é o de produtos organicos, para poder adaptar suas estratégias
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de marketing e atingi-lo da melhor maneira possivel, adequando-se as exigéncias do

mesmo.
2.3 Distingdo entre produtos organicos e produtos agroecologicos

Produtos organicos e produtos agroecologicos compartilham algumas
semelhancas, pois ambos se baseiam em principios agricolas que buscam reduzir o
impacto ambiental, promover préaticas sustentaveis e produzir alimentos mais saudaveis.
No entanto, existem diferencas importantes entre os dois conceitos. Os produtos
organicos sdo produzidos de acordo com padrdes de certificacdo especificos que sdo
regulados por agéncias governamentais ou organizacOes privadas. Os agricultores e
produtores organicos devem atender a esses padrdes para obter a certificacdo. Para fins
de regulamentacdo junto aos 6rgaos de fomento, fiscalizacdo, politicas publicas e afins,
0 Governo Federal publicou a Lei n°® 10.831 no dia 23 de dezembro de 2003. Nesta lei
ficam definidos os principais papéis do sistema de produc¢édo organico.

Os produtos organicos sdo aqueles que ndo fazem uso de produtos quimicos
sintéticos ou alimentos geneticamente modificados (MERCUR, 2021). O sistema
organico nem sempre contempla a diversidade de culturas, principio-chave da
agroecologia. Isso significa que uma propriedade rural pode produzir um tnico alimento
organico (monocultura). Alimentos organicos podem ser mais saudaveis do que aqueles
produzidos na agricultura convencional, justamente por serem livres de substancias
quimicas potencialmente txicas.

O manejo na agricultura organica valoriza o uso eficiente dos recursos naturais
ndo renovaveis, bem como o aproveitamento dos recursos naturais renovaveis e dos
processos bioldgicos alinhados a biodiversidade, ao meio ambiente, ao
desenvolvimento econdémico e a qualidade de vida humana. Esta pratica agricola
preocupa-se com a saude dos seres humanos, dos animais, das plantas e do solo, tendo
como modelo de producdo a adogdo de técnicas integradoras pouco agressivas ao meio
ambiente e a aposta na diversidade de culturas (SEBRAE, 2015).

Ja a Agroecologia busca integrar os saberes historicos dos agricultores com 0s
conhecimentos de diferentes ciéncias, permitindo tanto a compreensao, analise e critica
do atual modelo do desenvolvimento e de agricultura, como o estabelecimento de novas
estratégias para o desenvolvimento rural e novos desenhos de agriculturas mais

sustentaveis, desde uma abordagem transdisciplinar, holistica (VIGLIZZO, 2001, p.88).


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/2003/l10.831.htm
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Como afirmam Sevilla Guzman e Ottmann (2004), os elementos centrais da
Agroecologia podem ser agrupados em trés dimensdes: ecoldgica e técnico-
agrondémica; socioeconémica e cultural; e sociopolitica. Agroecologia é entendida,
repetimos, como um enfoque cientifico destinado a apoiar a transicdo dos atuais
modelos de desenvolvimento rural e de agricultura convencionais para estilos de
desenvolvimento rural e de agriculturas mais sustentaveis (Caporal e Costabeber,
2000a; 2000b; 2001; 2002a; 2002b).

Segundo Miguel Altieri, a Agroecologia constitui um enfoque teorico e
metodoldgico que, lancando méo de diversas disciplinas cientificas, pretende estudar a
atividade agraria sob uma perspectiva ecolégica. Sendo assim, a Agroecologia, a partir
de um enfoque sistémico, adota 0 agroecossistema como unidade fundamental de
analise, tendo como propdsito, em Gltima instancia, proporcionar as bases cientificas
(principios, conceitos e metodologias) necessarias para a implementacédo de agriculturas
mais sustentaveis. Logo, mais do que uma disciplina especifica, a Agroecologia se
constitui num campo de conhecimento que retine varias “reflexdes tedricas e avangos
cientificos, oriundos de distintas disciplinas” que t€ém contribuido para conformar o seu
atual corpus tedrico e metodologico (Guzman Casado et al., 2000: 81). Por outro lado,
como nos ensina Gliessman (2000), o enfoque agroecoldgico pode ser definido como a
aplicacdo dos principios e conceitos da Ecologia no manejo e desenho de
agroecossistemas mais sustentaveis.

A Agroecologia corresponde a um campo de estudos que pretende 0 manejo
ecologico dos recursos naturais, para - atraves de uma acgdo social coletiva de carater
participativo, de um enfoque holistico e de uma estratégia sistémica - reconduzir o curso
alterado da coevolugdo social e ecologica, mediante um controle das forgas produtivas
que estanque seletivamente as formas degradantes e espoliadoras da natureza e da
sociedade (Sevilla Guzman e Gonzélez de Molina 1996).

Agroecologia ndo pode ser confundida com um estilo de agricultura. Também
ndo pode ser confundida simplesmente com um conjunto de préaticas agricolas
ambientalmente amigaveis. Ainda que oferega principios para estabelecimento de
estilos de agricultura de base ecoldgica, ndo se pode confundir Agroecologia com as
varias denominacOes estabelecidas para identificar algumas correntes da agricultura
“ecologica”. Portanto, ndo se pode confundir Agroecologia com ‘“agricultura sem

veneno”ou “agricultura organica”, por exemplo, até porque estas nem sempre tratam de
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enfrentar-se aos problemas presentes em todas as dimensdes da sustentabilidade
(Caporal e Costabeber, 2002).

Segundo o Censo Agropecudrio 2017, 76% dos estabelecimentos com producéo
de organicos sdo de agricultura familiar, e quase 40% tém menos de cinco hectares.
Apenas 15% dos estabelecimentos que produzem organicos tém mais de 50 hectares,
mas essa agricultura urbana também cabe no modelo de agronegécio (Censo
Agropecuario, 2017).

Além da lei que define os sistemas orgénicos de producdo no Brasil, hd um
conjunto de decretos, portarias e instrucdes normativas que estabelecem as diretrizes
desses sistemas e tratam de cada detalhe da producéo e da comercializacdo dos produtos
— a certificacdo, a embalagem e rotulagem, a fiscalizacdo, o rastreamento e, é claro,
todas as técnicas que sdo permitidas (ou proibidas) no manejo.

Existem critérios técnicos bastante rigidos para definir o que é uma producéo
organica. Por exemplo: ndo podem ser usados agrotdxicos e adubos quimicos soluveis.
A &4gua usada deve estar livre de residuos quimicos. A &rea deve ser protegida da
contaminacgédo vinda de outros estabelecimentos, e deve haver um planejamento bem
detalhado da producéo.

Ao cumprir os critérios, o estabelecimento pode receber o certificado organico,
que precisa ser renovado a cada ano. S6 que as regras ndo implicam nenhuma discussdo
sobre reforma agréria, soberania alimentar, producdo diversificada ou valorizacdo e
autonomia de quem esta por tras desses alimentos. Esses sdo temas que tém a ver com
0 campo da agroecologia.

A agricultura organica é, entdo, uma pratica agricola que se preocupa com a
sustentabilidade ecoldgica e gera produtos saudaveis, sem contaminantes quimicos. A
agroecologia, por sua vez, vai além da técnica.

Mas tanto a agricultura organica como a agroecologia tomaram impulso fazendo
frente ao modelo de producdo hegeménico, principalmente apos a chamada Revolugéo
Verde, que consistiu na modernizacdo da agricultura com o uso de maquinas,
agrotoxicos e adubos quimicos a partir dos anos 1960. N&o é a toa que, até hoje, os dois
conceitos guardam varios pontos de contato.

Nos anos 1970 e 80, muitas organizagdes sociais, como ONG’s de apoio a
organizacdo de pequenos agricultores, promoviam técnicas como o uso de adubacfes
verdes, fertilizantes organicos e métodos naturais de controle de pragas e doencas nas

lavouras, como forma de diminuir ou mesmo extinguir a dependéncia de insumos
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externos ao tempo que se contrapunha ao modelo da “revolucdo verde”. Muitos
agricultores comecaram a se voltar para a agroecologia a partir dai. Nesse mesmo
periodo, surgem movimentos contra hegemonicos de agrénomos, estudantes de
agronomia e ambientalistas que alertavam para os impactos ambientais e sociais
negativos da agricultura industrial. Eles comecaram a praticar varias formas de
agricultura, com nomes como agricultura bioldgica, natural, organica e regenerativa, e
que estavam todas debaixo do guarda-chuva da “agricultura alternativa”. E isso era parte
de uma onda internacional (TORRES, 2023).

Segundo Torres (2023), foi s6 no fim dos anos 1990 que o entdo Ministério da
Agricultura, Abastecimento e Reforma Agraria (MAARA) comegou a hormatizar a
producdo de organicos. Primeiro, se estabeleceu que a certificagdo aconteceria via
empresas de auditoria credenciadas junto ao Ministério. Mas houve pressdo de
movimentos de agricultores e ONGs para que houvesse outros sistemas menos onerosos
e atualmente a legislacdo brasileira permite que o selo de organico seja concedido de
duas formas.

A primeira é a contratacdo de uma empresa certificadora, credenciada junto ao
Ministério da Agricultura e Pecuaria (Mapa), para realizar auditorias no
estabelecimento interessado e atestar a conformidade da producdo as normas dos
organicos.

A segunda, considerada mais inovadora por Torres (2023), é pelo Sistema
Participativo de Garantia (SPG). Nesse caso, 0s agricultores se organizam em grupos
que se relnem periodicamente, visitando os estabelecimentos que fazem parte daquele
grupo para atestar as boas praticas. O Mapa pode fazer fiscaliza¢des. Se, durante alguma
delas, for encontrada uma irregularidade, todo o grupo responde por ela. No SPG, cada
grupo precisa fazer parte de um Organismo Participativo de Avaliacdo da Conformidade
(Opac), que deve ser credenciado pelo ministério. O Opac é a pessoa juridica que
responde pelo SPG e concede o certificado.

O mercado de organicos € promissor e grandes empresas do ramo de alimentos
ja aderiram ao modelo. Em 2017, a Unilever — que tem problemas sociais e ambientais
em suas cadeias produtivas e produz varios ultraprocessados — comprou a Méae Terra,
uma empresa de alimentos organicos. A Horizon Organic, da Danone, € a maior
empresa de laticinios organicos do mundo. A Nestlé tem papinha e leite organicos.

Neste sentido, a agricultura organica pode significar somente uma troca do pacote
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tecnoldgico que viabiliza a produgdo, com a troca de insumos quimicos por insumos
organicos (TORRES, 2023).

A agroecologia, por sua vez, surgiu com uma nova proposta de producéo, se
contrapondo a agricultura convencional e se apresentando no Brasil como uma forma
de resisténcia contra a devastadora onda modernizadora e contra a expropriacao
completa dos agricultores (Canuto, 1998), o que integra propostas agroecoldgicas com
outras voltadas a desenvolver a agricultura familiar.

A agroecologia aparece como disciplina cientifica na década de 1930. A partir
de 1960, o ideario se mesclou com o movimento ambientalista questionando o sistema
agroalimentar moderno. Como pratica agricola, estabeleceu-se nos anos 1980.
Destacou-se de outras formas de agricultura sustentdvel ao assumir o carater
polissémico de movimento econdmico, ético e socio politico que objetiva centralmente
fortalecer a identidade do agricultor familiar, resgatando suas raizes culturais e sua
autonomia. Para isso, esse agricultor foi estimulado a se inserir em uma estrutura social
agraria associativa e cooperada, baseada em praticas tradicionais e locais que o
mantenha independente do complexo industrial agricola externo a sua propriedade.

Como consequéncia disso, a forma de produzir alimentos na perspectiva
agroecoldgica tem baixo impacto ambiental e promove a qualidade de vida. Assim, a
implantacdo de um sistema produtivo sustentavel nos &mbitos social, ambiental e

econdmico passou a ser, igualmente, seu objetivo.

2.4 Politicas publicas para a agricultura sustentavel

A agricultura familiar € uma categoria social e politica reconhecida pelo Estado
brasileiro na década de 1990 para delimitar um grupo de agricultores com
especificidades do ponto de vista econdmico, social e produtivo (GRISA;
SCHNEIDER, 2014). Sua principal caracteristica é o trabalho em pequenas unidades de
producdo e a utilizacdo de médo de obra predominantemente familiar, ou seja, séo
produtores que dirigem o seu préprio empreendimento e que dele advém a maior parte
de sua renda (SAMBUICHI et al., 2020).

E uma categoria composta por grupos heterogéneos que inclui: camponeses,
silvicultores, aquicultores, extrativistas, pescadores artesanais, povos indigenas
(incluido pela Lei n° 12.512/2011) e integrantes de comunidades remanescentes de
quilombos rurais e demais povos e comunidades tradicionais (incluido pela Lei n°
12.512/2011), definidos legalmente pela Lei n° 11.326/2006 conhecida como Lei da
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Agricultura Familiar, e pelo Decreto n° 9.064/2017, que a regulamenta (BRASIL,
2006).

Estudos sobre a agricultura brasileira tém mostrado que dentro dela coexistem
basicamente trés grupos heterogéneos cada qual com uma légica de funcionamento,
interesses e reivindicacdes proprias.

O primeiro segmento é o empresario do agronegécio caracterizado como
altamente produtivo e eficiente, de tipo patronal empresarial, sendo o beneficiério de
um conjunto de politicas voltadas para a modernizacdo da agricultura que se
implantaram no Brasil p6s-1967 (GUANZIROLI; DI SABBATO, 2014) sendo o
agronegocio fruto desse processo marcado pela alta produtividade resultante da inclusao
de tecnologia na producgdo, e por um novo arranjo social que, além de ser voltado para
maximizar os lucros, flexibiliza as relagbes de trabalho, afetando diretamente 0s
trabalhadores.

Ja o segundo grupo é formado por um segmento também eficiente e rentavel,
porém, do tipo familiar empresarial, ou seja, sdo agricultores efetivamente produtivos e
especializados que geram renda suficiente para investir em novas tecnologias e
atividades, mas seguem trabalhando em suas propriedades rurais que tém area média
razoavel (aproximadamente 250 hectares), produzem para 0 autoconsumo e tém acesso
a outras rendas ndo agricolas (GUANZIROLI; DI SABBATO, 2014).

Com algumas semelhangas, o terceiro grupo trata do segmento da agricultura
familiar que produz basicamente para o autoconsumo, mas o faz porque, ao contrario
do grupo anterior, ndo possui condi¢des de acessar outros mercados para além da cidade
onde vive e localidades proximas. Sdo geralmente agricultores familiares pobres,
enquadrados na Lei da Agricultura Familiar, que necessitam de politicas publicas para
produzirem, moram no estabelecimento, geram emprego para seus filhos e ndo pensam
em migrar para as cidades porque seu custo de oportunidade é baixo (GUANZIROLI,
DI SABBATO, 2014).

A disposicdo desses segmentos na realidade do mundo rural revela uma enorme
desigualdade, sendo que grande parte dos agricultores familiares brasileiros vivem em
situacdo extremamente precaria, dependendo do apoio governamental para serem mais
rentaveis.

No ambito das politicas publicas para a agricultura familiar cabe destacar que
até meados da década de 1990 as escassas politicas para esse segmento tinham pouca

importancia politica e ndo despertavam o interesse governamental. J& as grandes e
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médias propriedades rurais, por outro lado, sempre foram destacadas pelas politicas
agricolas nacionais, levando a uma crescente marginalizacéo dos agricultores familiares
(AQUINO; GAZOLLA; SCHNEIDER, 2018).

Grisa e Schneider (2014) denominam o periodo que vai desde a segunda metade
da década de 1950 ate o final da década de 1990 como sendo a primeira geracdo de
politicas publicas para a agricultura familiar, marcada por um referencial agricola e
agrario com acdes e politicas voltadas para o crédito rural, seguro de producdo e de
preco, politica de assentamentos de reforma agraria e de assisténcia técnica e extenséo
rural, porém sem dar maior atencdo ao segmento familiar da agricultura. Foi somente
em 1995 com a criagcdo do PRONAF, que esse segmento passou a ser Vvisto como
importante para a promoc¢do do desenvolvimento nacional, producdo de alimentos e
geracdo de empregos (GRISA; SCHNEIDER, 2014).

Considerada a primeira politica publica com abrangéncia nacional voltada para
atender as necessidades especificas dos agricultores familiares, fruto de reivindicacfes
de movimentos sociais e sindicais de trabalhadores rurais por décadas, 0 PRONAF foi
0 primeiro passo para a implementacdo de importantes medidas com foco nessa
categoria abrindo caminho para efetivacdo de acdes como: a criacdo do Ministério do
Desenvolvimento Agrario (MDA) em 1999, da Declaracdo de Aptiddo ao PRONAF
(DAP) - instrumento de identificacdo dos agricultores familiares para acessar politicas
publicas voltadas ao seu segmento - em 1997, e da Secretaria da Agricultura Familiar
(SAF) em 2001 (ALMEIDA; PERIN; SAMBUICHI, 2019; GRISA, 2018;
JUNQUEIRA; LIMA, 2008).

No entanto, apesar dessa segunda geracdo de politicas publicas apresentar
mudancas significativas para o rural brasileiro, como a diminui¢do da pobreza e da
desigualdade especialmente no semiarido nordestino, grupos demandavam ainda um
olhar voltado ao segmento mais vulneravel dessa categoria com vistas a garantir a sua
reproducédo social e a criagdo de oportunidades para manutencao de tais familias no
campo.

Assim, o inicio da terceira geracdo é marcado pela eleicdo de Lula em 2002, que
contou com a participacdo atuante de atores até entdo marginalizados na arena
governamental: politicos, estudiosos, participantes de movimentos sociais e de
organizacgOes da sociedade civil vinculados ao tema da seguranca alimentar e nutricional
e também da agroecologia. Logo de inicio, esses atores conseguiram institucionalizar

novas ideias que culminaram no restabelecimento do Conselho Nacional de Seguranga
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Alimentar e Nutricional (CONSEA) e na criacdo do Ministério Extraordinario de
Seguranca Alimentar e Combate a Fome (MESA), e seguiram atuando na construcéo de
um novo referencial, voltado agora para a formagdo de mercados para a seguranca
alimentar e sustentabilidade ambiental (GRISA; SCHNEIDER, 2014).

No periodo de 2015-2019 pode-se afirmar que o Estado brasileiro adotou um
novo formato politico, particularmente a partir de 2016, ap6s o Vice-Presidente Michel
Temer assumir a Presidéncia em substituicdo a Dilma Rousseff, afastada devido a
aprovacao do processo de impeachment. As decisdes tomadas pelo entdo Presidente
impactaram potencialmente a agricultura familiar, que vinha se consolidando na agenda
governamental com politicas publicas estruturadas.

A primeira delas foi com a Medida Proviséria n° 726, de 12 de maio de 2016,
que extinguiu o MDA e transferiu suas competéncias para o Ministério do
Desenvolvimento Social e Combate a Fome (MDS) que passou a se chamar Ministério
do Desenvolvimento Social e Agrario (MDSA), criando entdo a Secretaria Especial de
Agricultura Familiar e do Desenvolvimento Agrario (SEAD) para tratar das questdes
referentes a agricultura familiar, reordenamento agrério, desenvolvimento territorial e
regularizacdo fundiaria da Amazonia Legal (BRASIL, 2016a). A nova estrutura nao
chegou a funcionar de forma efetiva devido a divergéncias politicas internas e em menos
de 30 dias foi promulgado o Decreto n° 8.780/2016 que transferiu toda a
responsabilidade da antiga estrutura do extinto MDA, incluindo a SEAD, para a Casa
Civil,

Essas alteracGes acabaram por reduzir o papel das secretarias e 6rgdos voltados
a promocao desta categoria social e por desmontar equipes técnicas responsaveis pela
implementacéo e gestdo de diversas politicas em execugdo. Além disso, aqueles atores
sociais representantes da agricultura familiar que antes dialogavam com as esferas de
governo, inclusive participando ativamente de diversas politicas publicas, perderam
espaco de modo abrupto nas discussdes politicas, que voltaram a se concentrar para
atender exclusivamente as demandas do agronegocio, fortemente representado no
Congresso Nacional pela Frente Parlamentar da Agropecuaria (FPA).

Esses atores passaram a tracar as diretrizes das politicas para a agricultura
familiar, a0 mesmo tempo em que atuaram como mediadores e a defender o
direcionamento dos recursos produtivos para aquelas unidades rurais cujos principios
sdo: a tecnificagdo, a produtividade e a eficiéncia econdmica. Tais modificacGes

acabaram por alterar significantemente a importancia da agricultura familiar na agenda
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governamental e no desenvolvimento nacional e, por consequéncia, nas condicGes de
vida de uma parcela significativa da populacao brasileira.

Com a mudanga de governo em 2023, tem-se a retomada das politicas pablicas
direcionadas ao desenvolvimento da agricultura familiar, inclusive com a retomada da
Politica Nacional de Agroecologia e Producdo Organica, que tem como objetivo
contribuir para o desenvolvimento sustentavel e ao mesmo tempo melhorar a qualidade
de vida da populagdo com a oferta e o consumo de alimentos saudaveis.

Lancada em 2012 e premiada pela Organizacdo das Nacdes Unidas para
Alimentacdo e Agricultura (FAO) por seu ineditismo, a PNAPO foi praticamente
apagada durante o Gltimo governo, com a extingdo da Comissdo e da Camara de
Agroecologia e Produgdo Orgéanica. O Decreto 7.794/2012, que retoma a politica
nacional para o setor, foi assinado durante a cerimonia de langamento do Plano Safra da
Agricultura Familiar, lancado em 28 de junho de 2023. Tais iniciativas tém impacto
significativo nas iniciativas de producédo e comercializacdo de produtos agroecoldgicos

no pafs, e consequentemente, na Paraiba e em Campina Grande-PB.
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3. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A pesquisa foi realizada na Feira Agroecologica da Estacdo Velha, no municipio
de Campina Grande-PB, entre os meses de julho e outubro. Teve uma abordagem quali-
quantitativa, de cunho descritivo, a partir da observacéo da dindmica da feira e aplicacéo
de formulario semiestruturado com consumidores e breve conversas com os feirantes,
com adocdo de amostra probabilistica simples, em um universo de 30 consumidores da
feira.

O levantamento da coleta e informacdes de dados foi realizado através de um
formulério semiestruturado, elaborado para esta finalidade especifica, realizado por um
unico entrevistador. O processo de selecdo das pessoas entrevistadas se deu de forma
aleatoria sem distincdo, em que foram selecionadas aquelas que se dispuseram a
participar da entrevista para o estudo. As entrevistas, realizadas por meio de formulario
semiestruturado, se deram de maneira fluida, com perguntas fechadas e também com
abertura para que o entrevistado tivesse liberdade para comentar sobre a feira atraves de
perguntas abertas.

Foram priorizadas as seguintes variaveis para a pesquisa: género, escolaridade,
frequéncia de aquisicdo de produtos, motivos e preferéncias por produtos
agroecoldgicos, produtos adquiridos e quanto a credibilidade/confiabilidade dos
produtos. Em seguida, as entrevistas foram submetidas a uma analise de contetdo
segundo Bardin (2011). Os dados coletados, também, foram analisados por meio da
distribuicdo de frequéncia em planilha eletronica pelo software Microsoft Excel 2010.

O problema e os objetivos colocados levaram a desenvolver esta investigacdo a
partir de uma metodologia com base em uma anélise qualitativa na forma de um estudo
de caso de cunho descritivo.

O estudo apresenta relevancia teérica e pratica. No mundo atual, o0s
comportamentos de consumo da populagdo sdo considerados grandes influenciadores
no aumento da degradacdo do meio ambiente (GUIMARAES, VIANA E COSTA,
2015), portanto, estudos que propiciem informagdes sobre comportamento de consumo
podem contribuir para minimizar os impactos ambientais na cadeia de producdo de

alimentos.
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4 RESULTADOS E DISCUSSOES

4.1 LOCUS DE PESQUISA - A FEIRA AGROECOLOGICA DA ESTACAO
VELHA EM CAMPINA GRANDE/PB E SUA HISTORIA

A partir de relatos de feirantes que comercializam na Feira Agroecologica da
Estacdo Velha, em Campina Grande, e da analise bibliografica sobre o tema, foi possivel
construir um breve historico da experiéncia surgida em 2005 e que perdura até os dias
atuais.

Em um processo de mais de trés anos de mobilizacdo em torno de uma
alternativa de escoamento para os produtos agroecoldgicos que eram vendidos para a
antiga CEASA, hoje, Empresa Paraibana de Abastecimento e Servigcos Agricolas
(Empasa) de Campina Grande, surge a primeira feira agroecoldgica da regido da
Borborema em 2001, no Municipio de Lagoa Seca-PB, a partir de um evento
denominado “Natal Sem Veneno”, ocorrido no final daquele ano, com o apoio técnico
inicial da AS-PTA, que ofereceu formacdo agroecoldgica e producdo organica para 0s
agricultores que queriam vender esse tipo de produto e intermediou as negocia¢des com
a Prefeitura Municipal de Lagoa Seca para realizacdo dessa 12 feira.

A feira foi realizada com uma estrutura precaria, com poucas barracas, todavia
contou com um numero significativo de consumidores, fazendo com que no ano
posterior, a Prefeitura de Lagoa Seca cedesse um espaco especifico no Mercado Central
do municipio. Neste periodo, a atuacdo da AS-PTA dentro do Polo Sindical esteve
focada na articulacdo de profissionais para um trabalho de divulgacdo para a populagédo
em geral com panfletagem e em radios locais, realizando palestras e promovendo
viagens para que os feirantes conhecessem o funcionamento de outras feiras
agroecoldgicas existentes nas cidades de Jodo Pessoa e Recife (SANTQOS, 2010).

Santos (2010), registra que com o suporte técnico da AS-PTA e do Polo da
Borborema, houve a oferta de cursos e oficinas aos agricultores que estavam se
organizando em torno dos metodos de certificacdo participativa, manuseio e qualidade
de produtos a serem vendidos. Também foi possivel mobilizar projetos de apoio
financeiro que foram encaminhados a politicos locais que auxiliaram na compra de
barracas, lonas, balancas, batas e demais artefatos.

Com uma estrutura basica em um mercado restrito em Lagoa Seca e o descrédito

de grande parte da populacdo local sobre os produtos organicos, surge a ideia de
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expandir a feira para um municipio de maior visibilidade. Desse modo, a AS-PTA
encaminhou um projeto para realizacdo de uma “feira regional” que foi levado a
Prefeitura de Campina Grande, fazendo com que apds um ano, a Prefeitura cedesse o
espaco da area interna da Estagdo Velha para que ali os agricultores pudessem
comercializar seus produtos as quartas-feiras pela manha. Com o espaco interno do
Museu do Algodéo cedido pela Prefeitura Municipal de Campina Grande, a Feira
Agroecoldgica da Estacdo Velha teve inicio no ano de 2005, acontecendo semanalmente
com um namero maior de feirantes (SANTQOS, 2010).

Para a instalacdo desta feira os recursos financeiros vieram tanto de um projeto
encaminhando para o Governo Federal, que disponibilizou parte da infraestrutura,
quanto de projetos da prépria AS-PTA, se utilizando de um Fundo Rotativo Solidério.
Nesse mesmo ano, dada a necessidade de uma entidade capaz de convergir as acdes da
AS-PTA e o Polo Sindical, é criada Associacdo EcoBorborema como uma entidade
representativa e articuladora dos comerciantes envolvidos, gerando e compartilhando as
informacdes necessarias para o funcionamento das feiras ja existentes.

Com a visibilidade e consolidacédo destes espacos, a Associacdo EcoBorborema
é quem faz o acompanhamento com os agricultores desde o plantio até a distribuicéo e
comercializacdo dos produtos, subsidiando a producdo com um corpo de profissionais
que fiscalizam o que esta sendo produzido. A Associacdo atua no oferecimento de
técnicas de manejo, de acomodacao dos produtos, como forma de manter a qualidade,
técnicas de aproveitamento dos residuos, entre outras.

Segundo Santos (2010), no periodo inicial, os feirantes pagavam o0s transportes
das barracas e dos produtos, onde os fretes eram realizados em caminhonetes de
terceiros que se encarregaram do servico. Com a fidelizacdo de consumidores no
decorrer dos anos, 0s comerciantes passam a contribuir com uma taxa de R$ 2,00 por
dia trabalhado a Associacdo EcoBorborema, que serve para o aluguel de uma casa nas
imediacbes da feira para guardar as barracas e o pagamento de um funcionario
terceirizado para que faca o transporte, montagem e desmontagem das mesmas.

Para gerir a organizacdo dos produtores, a cada dois meses é realizada a
assembleia da Associacdo EcoBorborema, onde participam todos os associados e
integrantes das comissdes, sendo discutidos temas mais gerais que atravessam todos 0s
grupos.

Também, mensalmente a EcoBorborema realiza uma reunido para tratar das

questBes mais especificas como avaliacdo de resultados da feira, planejamento da
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producdo, contabilidade, projetos de transporte, entre outras. Com um ndmero restrito
de feirantes, com 22 integrantes, todos os participantes ativos devem ser agricultores
agroecoldgicos, onde um trabalho de inspecdo é realizado pela Associacdo
EcoBorborema para que nenhum outro agricultor que nédo esteja filiado ou que nédo
produza sob os principios da agroecologia adentrem o espaco da feira. Entre as técnicas
agroecoldgicas utilizadas se apresentam a rotacdo de culturas, adubacdo verde,
compostagem, aplicacdo de biofertilizantes, entre outras.

Para a confiabilidade do que estd sendo produzido na feira, a EcoBorborema
incentiva a préatica da certificacdo participativa, que consiste em visitas de intercambio
para que haja uma fiscalizacdo e acompanhamento mutuo objetivando a retirada de
duvidas e geracdo de novos conhecimentos entre os agricultores.

Periodicamente, as vistorias sdo realizadas com todos os produtores para saber
se 0 que é produzido continua sendo organico e seguindo os critérios da Associacao que
por sua vez verifica a plantacdo, a existéncia de agrotdxicos, a limpeza da lavoura, a
disposicdo das mudas, dentre outros aspectos. Além disso, para a entrada ou
permanéncia nas feiras, os agricultores/comerciantes devem manter a plantagéo e 0s
produtos sempre limpos e apresentaveis, com um bom acondicionamento destes e para
a venda devem se utilizar de sacolas plasticas novas.

Ademais, com um trabalho em conjunto com AS-PTA, periodicamente a
Associagdo organiza também visitas dos consumidores de Campina Grande as
propriedades para que estes conhe¢cam os métodos de producdo.

Destaca-se que tal modalidade de comercializacao, através da feira, se enquadra
dentro dos chamados “circuitos curtos” de comercializagdo, visto que aproxima o
consumidor dos produtores de alimentos agroecologicos, eliminando possiveis
intermedi&rios ou atravessadores.

Essa modalidade também permite um comércio mais justo pois reduz os pregos
finais aos consumidores e proporciona renda justa aos produtores, se apresentando como
um “modo de comercializacao de produtos agricolas que busca o estabelecimento de
relagdes mais diretas entre agricultores e consumidores” (GUZZATTI; SAMPAIQ;
TURNES, 2014, p. 367).

Como afirma Darolt (2012),

“Ao vender seus produtos localmente, produtores esperam
melhorar a renda e diminuir o poder dos intermediarios, mantendo
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sua autonomia para decidir sobre que produzir, como produzir e
para quem vender. Ao comprar diretamente, os consumidores
expressam seu desejo de apoiar a economia local, bem como
estreitar o relacionamento com os produtores (DAROLT, 2012, p.
30).”

Porém Darolt, Lamine e Brandemburg (2013, p. 9) afirmam que independente
de qual for a definicdo utilizada a comercializacao via circuitos curtos, ha uma maior
autonomia, participagao dos consumidores e produtores na “definicdo dos modos de
producéo, troca e consumo”.

Nesse contexto, a pesquisa de campo foi realizada, de forma a identificar
beneficios percebidos na inten¢do de compra de produtos agroecoldgicos na Feira

Agroecoldgica da Estacdo Velha de Campina Grande.
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4.2 RESULTADOS DA PESQUISA

Participaram do estudo 30 consumidores que frequentam a Feira Agroecoldgica
da Estacdo Velha, em Campina Grande-PB.

Na Figura 1, observa-se que 67% dos consumidores sao do sexo feminino e 33%
do sexo masculino, o que demonstra uma participacdo maior das mulheres no que diz
respeito a compra de produtos de origem agroecoldgica, sendo 20 mulheres e 10
homens. Diversos estudos também identificaram que os compradores sdo, em sua
maioria, mulheres (PASSOS; FORNAZIER, 2018; BRIGNOL, 2019).

Figura 1: Distribuigdo de frequéncia quanto ao sexo dos consumidores
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Fonte: arquivo préprio (2023)

Quanto a escolaridade dos consumidores (Figura 2) ao analisar os dados
coletados, nota-se que do total de entrevistados, 60% possuem ensino superior, 27%
possuem ensino médio completo e 13% possuem ensino fundamental. Nesse aspecto,
Silva, Oliveira e Gomez (2013) sugerem que quanto maior a escolaridade, maior sera a

efetivacdo do comportamento consciente.

Figura 2: Escolaridade dos consumidores entrevistados.
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Fonte: arquivo proprio (2023)

A partir da figura 3 podemos observar as profissdes dos consumidores de
produtos organicos da feira da Estacdo velha, onde, dos 30 entrevistados, 11 sdo
funcionarios publicos, seguido por 5 estudantes, 3 professores universitarios e 2
aposentados. Assim como uma variedade de profissdes como arquiteta, empresario,
tatuador, administradora e economista. Dando continuidade & ideia de quanto maior a

escolaridade, maior sera sua consciéncia de compra.

Figura 3 Profissdes dos consumidores
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A média de idade dos entrevistados foi de 48,9 anos. A renda individual dos
consumidores da Feira Agroecologica da Estacdo Velha, em Campina Grande,
classificada em trés categorias, pode ser visualizada na Figura 4, onde nota-se que a
feira atrai pessoas de poder aquisitivo razodvel, uma vez que 84 % dos consumidores
ganham entre 3 e 5 salarios/més. Esta informacéo nos fornece elementos para intuir que
0 consumo de produtos agroecoldgicos € maior entre as pessoas das camadas da

populacdo com maior poder aquisitivo.

Figura 4 Renda dos consumidores.
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Fonte: arquivo proprio (2023)

Quanto a frequéncia de aquisicdo dos produtos da feira (Figura 5), constata-se
que 73% possuem uma fidelidade na aquisicdo dos alimentos agroecoldgicos alta, pois
fazem compras na feira semanalmente, isto €, mantém a regularidade de suas compras,
enquanto, 20% dos entrevistados realizam quinzenalmente suas compras e 7%
mensalmente, sendo este considerado um comportamento de compra rotineira.,
Segundo Kotler e Armstrong (2007), este tipo de comportamento acontece quando 0s

consumidores adquirem produtos de baixo custo e frequente reposicao.

Figura 5: Apuracdo da frequéncia da aquisicdo dos produtos agroecoldgicos
pelos consumidores.
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Fonte: arquivo proprio (2023)

Ao serem interrogados sobre 0 motivo para a realizacdo de compras de produtos
agroecolégicos, os itens de mais relevancia foram a qualidade do produto com 43% nas
respostas, seguido de 17% por ser da agricultura familiar, por serem naturais, por ser
saudavel e préximo da residéncia.

Kotler e Armstrong (2007), afirmam que as decisGes de compra do consumidor,
sdo influenciadas por fatores culturais; sociais (grupos de referéncia como familia e
circulo de amizades); pessoais (idade, ocupacdo, estilo de vida, personalidade e
autoimagem) e psicoldgicos (motivacao, percepcao, atitudes).

Verifica-se que a praticidade e a preocupacdo da populacdo em consumir
alimentos saudaveis, tem crescido nos Gltimos anos, com objetivo de obterem melhores
condicdes e qualidade de vida.

Para Grzybowska-Brzezinska et al. (2017) o principal fator de qualidade dos
alimentos agroecoldgicos é seu alto valor nutritivo, que contribui para uma alimentacéo
saudavel. Dessa forma, os consumidores confiam na segurancga desses alimentos, além
de valorizarem o processo de producdo que ndo agride o meio ambiente nem a salde,
por ndo fazer uso de agrotdxicos ou transgénicos e com origem rural confiavel. Pode-
se também observar que os consumidores optam pela proximidade. Feiras centrais
ajudam a ter um acesso mais facilitado a estes produtos.

Destaca-se que para o perfil dos entrevistados, por serem consumidores assiduos
da Feira, a coesdo destes fatores é esperada, visto que se espera 0 engajamento com
questdes socioambientais e de sustentabilidade. No estudo realizado por Pacheco et al.

(2019), identificou-se que ocorre uma maior predisposicdo ao consumo sustentavel
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quando as pessoas estdo mais envolvidas em questdes ambientais do que em outros tipos
de consumidores.

Acevedo et al. (2019) identificaram em seu estudo que o0s consumidores
praticantes de consumo sustentivel valorizaram toda a cadeia produtiva. Ressalta-se
neste caso que a concepcdo de produtos agroecoldgicos vai ao encontro desta
valorizacgdo, sugerindo assim um possivel elo entres esses consumidores.

Para Dias, Gamarano e Alves (2017) a criacdo de uma rede que valoriza os
produtores de alimentos tipicos locais surge para estabelecer opgdo para contrapor a
I6gica de producdo em massa, ou seja, além ampliar a disponibilidade de alimentos
busca otimizar a producéo local.

Oroian et al. (2017) afirmam que a percepcdo do consumidor de alimentos
mudou visto que ndo visa somente saciar a fome, mas esta abrangendo os aspectos da
salde, seguranca ambiental e bem-estar animal. Além disso, em estudo realizado por
Leite et al. (2021) os autores sugerem que quanto maior a percep¢do dos consumidores
aos valores agregados dos produtos, tais como serem mais saudaveis e menos agressivos
ao meio ambiente, maior tende a ser a intencdo dos individuos de adquirir produtos
agroecoldgicos.

Neste sentido, Kashif et al. (2020) em estudo realizado no Paquistdo e na
Malasia, visando identificar as preferéncias de consumidores de alimentos organicos,
sugeriram que estratégias de marketing mais incisivas sdo necessarias para melhorar a

consciéncia dos beneficios destes alimentos.

Figura 6: Motivo pela preferéncia dos produtos agroecoldgicos.
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Fonte: arquivo proprio (2023)
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Os consumidores puderam responder de maneira aberta sobre os produtos que
costumam comprar. A Figura 7 mostra que os consumidores entrevistados possuem uma
preferéncia por grupo olericola, frutiferas e outras variedades, fator importante, pois fica
evidenciado que os poli cultivos sdo alternativas técnicas para solucionar a sazonalidade

da producéo.

Figura 7: Produtos adquiridos pelos consumidores entrevistados.
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Fonte: arquivo proprio (2023)

Ressalta-se que mesmo tendo esse panorama de produtos mais adquiridos pelos
consumidores entrevistados, a Feira Agroecoldgica da Estacdo Velha, em Campina
Grande, oferece uma diversidade de outros produtos, como goma de tapioca, cuscuz de
milho advindo de sementes crioulas, ou seja, ndo transgénico, ervas medicinais, como
manjericdo, alecrim, arruda, oleaginosas como girassol, gergelim, amendoim, polpa de
frutas, queijos, leite, mel de abelha, além de uma boa variedade de legumes, hortalicas
e tubérculos (acelga, rucula, couve-flor, brdcolis, beterraba, batata doce, chuchu,
pepino) e frutas sazonais como caj, jaca, manga, jabuticaba, goiaba, umbu.

A feira oferece ainda alimentos preparados, como tapioca, cuscuz e/ou
macaxeira com galinha de capoeira guisada, café, chas e sucos. Esses alimentos sao
consumidos ali mesmo pelos frequentadores, que aproveitam as compras para tomar um
café da manha regional reforcado e ainda se socializar com feirantes e demais
consumidores.

Percebe-se que esse comportamento dos consumidores, coaduna com a
valorizagdo dos chamados circuitos curtos de comercializagao, que segundo Chiffoleau
(2019), estdo firmando o seu espacgo na paisagem alimentar contemporanea. Isto se da
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por trés motivos: primeiro, frente aos mercados globalizados e andnimos, oferecem uma
oportunidade de reforcar o vinculo social entre um nimero limitado de atores. Segundo,
constituem um impulso para viabilizar economicamente uma producao agricola mais
diversificada e ecoldgica. Terceiro, sdo percebidos por muitos consumidores como uma
alternativa a um modelo de mercado danoso para o planeta e responsavel por multiplas
crises sanitarias.

A feira agroecoldgica da Estagdo Velha de Campina Grande traz a esséncia da
feira e comércio, onde predominam as relacGes interpessoais, de conhecimento,
interconhecimento e reciprocidade, sendo desenvolvidos com certa autonomia dos
agricultores e vai além do lucro.

No que diz respeito a confiabilidade de que os produtos sdo realmente
organicos/agroecoldgicos, todos os consumidores entrevistados confiam, como
demonstrado na Figura 7.

Nesse ponto, vale destacar que a confiabilidade tem relagdo com informacdes
que consumidores detém sobre a origem dos alimentos, o que lhes permite saber onde
o alimento foi produzido, por quem e de que forma se deu essa producdo, ao contrario

do que acontece no sistema agroalimentar predominante.

Figura 8: Confiabilidade dos Produtos.
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Fonte: arquivo proprio (2023)

A partir da pesquisa realizada na Feira Agroecoldgica da Estacdo Velha em
Campina Grande - PB, pode-se notar que grande parte do percentual de entrevistados
consome e frequentam a feira ha mais de dois anos, a partir de uma andlise visual da

feira € notdrio a boa relagdo entre os consumidores e vendedores, onde grande parte ja
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se conhecem e sdo clientes frequentes na feira que é realizada toda quarta pela manha,
0 que influencia na confiabilidade dos produtos.

Com os resultados da pesquisa pode-se completar que o perfil do consumidor de
produtos organicos de Campina Grande é casado, com estabilidade financeira, meia
idade, de ambos os géneros, assiduo, bem informado sobre as causas ambientais e sobre
as origens dos produtos, nivel elevado de escolaridade e adquirem os produtos na feira
porque acreditam que os alimentos sdo saudaveis, mais baratos, mantém certa relacéo
com o agricultor e apresentam héabitos diversificados de consumo. Esta € uma analise
interessante e importante para poder identificar o consumidor de produtos
agroecoldgicos, visto que no estado da Paraiba ndo exista tantas pesquisas relacionadas

ao estudo desse tipo de consumidor.
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5 CONCLUSAO

Foram entrevistados consumidores que frequentam a Feira Agroecologica da
Estacdo Velha, em Campina Grande, com o objetivo de avaliar o perfil do consumidor
de alimentos orgénicos e agroecoldgicos, buscando identificar que fatores contribuem
para compra desse tipo de produto.

A pesquisa revelou que esses consumidores sao mulheres, apresentam uma faixa
etaria intermediaria em ambos 0s sexos, possuindo um nivel elevado de escolaridade e
renda individual entre 3 e 5 salarios. S&o frequentadores assiduos e confiam na origem
dos produtos adquiridos, porque detém informacdes sobre a origem dos alimentos, o
que Ihes permite saber onde o alimento foi produzido, por quem e de que forma se deu
essa producéo.

A escolha por adquirir produtos na feira é fundamentada na crenca de que 0s
alimentos sdo mais saudaveis, além de serem percebidos como mais acessiveis
financeiramente em comparacdo a outras op¢des de compra. Adicionalmente, esses
consumidores mantém uma relacdo proxima com os agricultores locais e demonstram
habitos diversificados de consumo.

Observou-se que a feira se apresenta como um local ndo s6 de comercializacéo,
mas também um lugar onde os conhecimentos tradicionais sdo reconhecidos e
valorizados, na medida em que 0s circuitos curtos estabelecidos permitem maior
informagdo do produto e reconexdo do produtor com o consumidor, fortalecendo a
agricultura local e regional.

A partir dos dados avaliados, foi possivel inferir que existem diversos fatores
que podem influenciar a intencdo de compra de produtos organicos e agroecoldgicos
pelos consumidores. A conscientiza¢ao sobre a importancia da alimentacao saudavel, a
busca por produtos livres de agrotoxicos e a valorizacdo da agricultura familiar sdo
apenas alguns dos aspectos que podem motivar os consumidores a optarem por esses
produtos.

Em sintese, os resultados da pesquisa destacam um consumidor engajado,
consciente das questdes ambientais, com uma inclina¢do para alimentos saudaveis, e
que estabelece lagos significativos com os produtores locais. Esses insights fornecem
uma compreensdo mais densa do comportamento do consumidor de produtos

agroecoldgicos em Campina Grande.



41

A partir das leituras e analises, pode-se afirmar que as feiras agroecoldgicas
desempenham um papel essencial para os agricultores familiares que optam por praticas
agricolas sustentaveis, constituindo uma parte significativa de sua fonte de renda por
meio desses espagos de comercializagdo. No entanto, & imperativo o estabelecimento de
politicas pablicas destinadas a apoiar e incentivar esses canais de venda. Isso se deve a
limitada disponibilidade de mercados institucionais acessiveis a agricultura familiar.
Aléem disso, enfrentam-se desafios relacionados & infraestrutura das feiras
agroecoldgicas, incluindo questdes como transporte, disponibilidade de espaco para as
barracas e condi¢des sanitarias, que demandam atencéo e investimentos para promover
um ambiente mais propicio ao desenvolvimento dessas praticas agricolas sustentaveis.

A transicdo para um novo modelo de producdo agricola tem impactado néo
apenas nas praticas agricolas, mas também nos padrdes de consumo de mercado. Na
regido da Paraiba, ha escassez de estudos gque investiguem os habitos dos consumidores
em relacdo aos produtos agricolas.

Embora seja comum a percepcao de que o preco desempenha um papel crucial
nas escolhas do consumidor, ndo dispomos de informacGes precisas sobre a valorizacéo
especifica dos produtos organicos ou agroecoldgicos pelos consumidores. Além disso,
carecemos de uma compreensdo clara dos fatores sociais e culturais que influenciam os
consumidores na aquisi¢do de produtos ecolégicos.

O aprimoramento da coleta de informacdes tem o potencial de impulsionar a
criacdo e implementacdo de politicas publicas voltadas para os produtores. Além disso,
pode contribuir para um mapeamento mais preciso da demanda por esse tipo de produto,
possibilitando uma expansao mais eficiente da oferta para 0 mercado consumidor.

Esta lacuna é particularmente significativa, uma vez que a maioria expressiva
dos produtos agricolas provenientes de unidades familiares é comercializada
predominantemente nos mercados locais. Os consumidores se destacam por apoiar e
incentivar as lutas por disputa de espacos e mudancas de paradigmas no contexto atual

da producéo agricola, pois séo eles elementos essenciais para o circuito curto girar.
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ANEXO 1.
Nome:___
Sexo: Feminino () Masculino () Naturalidade:

Escolaridade: () fundamental () médio () superior Profissao:

Idade: Estado civil: () Solteiro () Casado () outros..

Renda familiar: () < R$ 500 () entre R$ 500 e 1000 () R$1000 a 2000 () R$ > 2000 (
) Valor
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Nasceu na cidade () zona rural ().

Quanto tempo mora na cidade () em anos.

Quais os produtos que compra nesta feira: () Frutas () hortalicas () raizes e tubérculos
() beneficiados = queijos, goma, doces, ovos, etc

Porque compra produto organico? ( ) |agrotéxicos? ( ) saudavel? () preco?. ()
outro especificar.

Ha quanto tempo compra nesta feira? () < 1ano. ()1 a 3 anos () > 3 anos

Frequenta semanalmente a feira? () sim() nao.

Qual frequéncia? ()___

Vocé compra os mesmos produtos daqui no supermercado? () sim () ndo

Tem habito de praticar esportes? () sim () ndo

Frequenta parques, clubes? () sim () ndo

Possui area verde, hortas em casa? () sim () nao

Consome carne vermelha? () sim () nao.




