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O FETICHISMO DA MERCADORIA E A SOCIEDADE BURGUESA
CONSTITUIDA

Thiago Cruz de Aratjo’

RESUMO

O objetivo do presente artigo ¢ analisar como o fetichismo da mercadoria, esta
manifestagdo historico-concreta do fendmeno social da alienag¢do, generaliza-se de
modo a conformar a sua légica, o conjunto dos aspectos da vida humana na sociedade
burguesa constituida. Em tal intento a pesquisa realiza um levantamento bibliografico
por meio da leitura e andlise das obras de alguns dos principais autores que versam
sobre a tematica do fetichismo da mercadoria, com destaque especial para a andlise
fundamental desenvolvida por Karl Marx em torno da mercadoria, em sua obra magna,
O Capital. Como resultado desta investigagcdo, observa-se que a universalizacdo da
relacdo mercantil, como processo particular a sociedade burguesa constituida, opera
concomitantemente, para a generalizagdo por toda a existéncia humana, do fetiche
proprio ao produto do trabalho humano quando transformado em mercadoria, o que
resulta dizer que a sociedade burguesa ¢ prodiga em encobrir os fundamentos sociais de
seus processos em aparéncias fetichizadas. Deste modo chega-se a conclusio, que os
intercdmbios humanos, em seu conjunto, tornam-se revestidos por fei¢cdes reificadas, e
ao encobrirem os processos alienantes em curso na sociedade, contribuem para a
manuten¢do do atual estado de coisas. Portanto, torna-se necessario, por meio da critica
medular destes processos, descobrirem-se meios concretos de superagdo social.

Palavras-Chave: Fetichismo da mercadoria; Alienag¢do; Sociedade burguesa; Produgio

mercantil; Reifica¢do

1-INTRODUCAO

A elaboragdo do presente artigo teve como ensejo a constatagdo de haver no
debate atualmente em voga nas ciéncias humanas e no pensamento social de maneira
abrangente, uma sintomatica insuficiéncia em oferecer instrumentos analiticos que
possibilitem uma leitura suficientemente critica ao ponto de desnudar os mecanismos
mais profundos do atual estdgio da sociedade capitalista. A principal causa desta
insuficiéncia ¢ a nosso ver, a perniciosa conclusdo de que estariamos vivendo sob os

auspicios de uma legitima ruptura sécio-cultural em relagdo a sociedade burguesa
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moderna, cujo grau de consolidagdo € tal, que se chega a crer que mesmo a economia
estaria submetida a novos imperativos, que ndo aqueles da légica estrutural capitalista.

Discordando veementemente destas analises, observamos que ainda vivemos em
uma sociedade fundada sobre a logica do modo de produgdo capitalista, em que
predomina a propriedade privada e a apropriagdo de excedentes. Entendemos de outro
modo, que o que se estd em curso ndo € uma ruptura, € sim, um sintomatico processo de
transformacdo societaria, cuja principal causa é a reconfiguragdo do capital por meio do
processo de reestruturacdo produtiva e de um novo regime de acumulagéo.

Tendo em vista a recorrente superficialidade apresentada pela diversidade de
correntes de pensamento que se entrincheiram a favor da disseminacdo da idéia de
ruptura socio-cultural, o que se verifica ¢ que o debate tedrico ressente-se da auséncia
de categorias analiticas que possibilitem uma frutifera mediacdo entre as aparéncias e os
fundamentos dos processos sociais. Neste sentido, entendemos que o pensamento social
de Marx continua a demonstrar intensa vitalidade na direcdo de ndo so realizar a
necessdria critica a sociedade burguesa, mas de também apresentar os vetores que
tornam possivel a sua superagdo. A demonstracdo deste fato ¢ em grande medida o
animo deste trabalho.

Feitas estas preliminares consideragdes, salientamos que o objetivo do presente
artigo & analisar como o fetichismo da mercadoria, esta manifesta¢do historico-
concreta do fenomeno social da alienagdo, generaliza-se de modo a conformar a sua
logica o conjunto dos aspectos da vida humana na sociedade burguesa constituida,
tendo como pressuposto a existéncia historica de um peculiar modo de producdo
mercantil — o capitalista - em que a universalizagdo da forma mercadoria acontece a tal
ponto, que esta se transforma no principio balizador para o entendimento das formas de
sociabilidade em curso.

Neste intento serd de medular importincia a utilizacdo da teoria marxiana da
Alienagdo e seus desdobramentos especificos na teoria do Fetichismo da mercadoriae na
teoria da Reificacdo, como encaminhamento logico. Consideramos que tal instrumental
analitico ¢ de cabal importancia para uma apurada apreensdo dos fendmenos sociais em
curso, pois ele possibilita o desvelamento dos mecanismos alienantes proprios a
sociedade burguesa, inspirados na forma do fetichismo da mercadoria, em seu
fundamento de apresentar os produtos e as relagdes sociais sob um aspecto coisificado.

Para tanto, o conteudo deste trabalho foi organizado em trés se¢des: a primeira

secdo Produgdo mercantil e sociedade burguesa versa sobre a especificidade assumida



pela produg¢do mercantil capitalista em contraste com as existentes em sociedades
precedentes, em seu imperativo de transformar os produtos do trabalho humano e a
propria forca de trabalho em mercadoria; na segunda secdo Alienacdo e fetichismo na
sociedade burguesa, desenvolve-se a andlise sobre a especificidade do fendmeno social
da alienacdo encarnada na sociedade burguesa sobre a forma do fetichismo da
mercadoria, em seu fundamento de revestir os produtos do trabalho humano e as
relacdes sociais em formas coisificadas. E na terceira se¢do Para além do fetichismo da
mercadoria e da sociedade burguesa, a partir da apresentagdo da factualidade histérica
do fetichismo da mercadoria no capitalismo contemporaneo, discute-se a necessidade de
superagdo desta modalidade de sociedade e de seus fendomenos especificos, onde sera

considerada a esse favor a medular relagdo entre Trabalho e Ser social.

2 - PRODUCAO MERCANTIL E SOCIEDADE BURGUESA

O fetichismo da mercadoria se apresenta como uma forma nova e inédita de
manifestacdo do fendmeno social da alienagdo, particular a sociedade burguesa
constituida, ambito socio-historico onde pelas peculiaridades do modo de produgdo
capitalista, a mercadoria, além de constituir-se como forma celular da economia,
apresenta-se como a chavepara a compreensdo do conjunto das relagdes sociais e de
todas as dimensdes da vida social.

Neste sentido ¢ imprescindivel ao escopo do nosso estudo delimitar a
compreensdo que usaremos em relagdo a sociedade burguesa. Ao nosso entendimento, a
sociedade burguesa constituida é fundamentalmente a sociedade capitalista moderna,
e, portanto, ¢ necessario frisar, que compreendemos como capitalista, essencialmente, a
sociedade moderna onde a intensa produgcdo de mercadorias se assenta sobre o
trabalho assalariado dos que vendem a sua for¢a de trabalho aos que sdo possuidores
dos meios de producgdo (Vilar, 1988).

Portanto, diferenciamos relagcoes sociais capitalistas - que existiram no seio da
propria sociedade feudal - de uma sociedade condicionada por um modo de produgdo
capitalista, e fundada em um processo historico-concreto em que as revolugdes politicas
sancionaram as transformacgdes estruturais, € em que uma nova classe —notadamente a
burguesia - passou a exercer a hegemonia sobre o Estado e sobre as formulagdes ideo-

culturais.



Como resultado do papel historicamente revolucionério exercido pela burguesia,
através de sua afirmacdo como classe para sina dindmica social, a passagem qualitativa
da sociedade feudal para a sociedade burguesa capitalista, significou estruturalmente a
emergéncia e a consolidagdo de uma sociedade assentada sobre uma singular produ¢do
mercantil, cuja dindmica desagregadora, ao conformar todos os aspectos vitais da
estrutura social a sua logica — a 1dgica mercantil capitalista — desestabilizou ou destruiu
todas as instituigdes que serviam de base a sociedade feudal.

Neste processo observamos particularmente a forma assumida pela circulagdo
de mercadorias na sociedade capitalista moderna em distin¢do a sociedade feudal — e a
todas as demais sociedades pré-capitalistas - onde o carater periférico e contingencial,
ndo fazia exercer influéncia sensivel na estrutura fundamental da sociedade.

Na sociedade feudal, onde o fundamento da estrutura social era a posse sobre a
terra ¢ em que havia baixo desenvolvimento das forcas produtivas, existia de modo
comum as sociedades pré-capitalistas, a preponderancia de uma producio determinada
pela necessidade social e ndo pelo enriquecimento pessoal, e portanto, a utilizagdo de
capital ndo se fazia tdo necessaria. O incipiente intercAmbio de mercadorias era
majoritariamente organizado para o atendimento de mercados semanais de alcance
estritamente local, e assim, condicionado por uma limitada producdo artesanal e por
uma contingente produ¢do campesina de excedentes que se enderecavam a permuta.

Marx ¢ sintético quanto ao carater da produgédo e troca de mercadorias entdo:

O valor de troca ndo tem uma forma independente, mas ainda esta ligado
diretamente ao valor de uso. Isso se mostra de duas maneiras. Em toda sua
organizagio, a propria produgdo esta voltada para o valor de uso, e ndo para o
valor de troca; e é somente por exceder a quantidade necessaria ao consumo
que os valores de uso deixam de ser valores de uso ¢ se tornam meios de
troca, mercadorias. (MARX apud LUKACS, 2003, p. 195)

Deste modo prevalece na sociedade feudal uma producdo mercantil simples,
onde o produtor através de trabalho pessoal tem o controle sobre ascondigdes e os
instrumentos de produgdo, e cujo objetivo principal da venda de mercadorias era o de
obter outras mercadorias para o consumo pessoal ou instrumentos e matérias-primas,
que serviriam para a continuidade do processo de produ¢do, onde o dinheiro serve
apenas para a intermediac@o entre mercadorias, e onde hd uma relagcdo quase que direta
entre produtor e consumidor (Netto e Braz, 2009).

O renascimento do comércio entre os séculos X-XI, possibilitado pela criagdo de
técnicas agricolas mais produtivas e pelo estabelecimento de rotas comerciais com o

Oriente, por meio da ampliagdo das trocas de mercadoria, ¢ consequentemente, da
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produgdo para a troca, incidiu em sensiveis metamorfoses na estrutura societaria feudal,
que se viu impactada pela ampliacdo dessa logica desagregadora, cuja tendéncia a
converter os produtos sociais em mercadorias, compete com as formas de apropriagdo
comunitarias.

Assim, as condi¢des que contextualizavam o modo de existéncia da produgio
mercantil simples feudal modificam-se, com a crescente intervengdo exercida pelos
comerciantes no processo de circulagdo das mercadorias, esfera em que atuando como
intermediarios, buscam o acumulo de dinheiro por meio do /ucro originado pelo
acréscimo de valor nos precos de venda em relagdo aos precos de compra das
mercadorias.

Hé desta maneira, uma ruptura em relacdo ao sociometabolismo feudal, com a
promoc¢do do consumo de mercadorias - especialmente aquelas trazidas através das
rotas estabelecidas com o Oriente—a intensificacdo das relagcoes de troca estabelecidas
em dinheiro - em detrimento das complexas e dificultosas relagdes de permuta - e
sincronicamente, a eleva¢do da importancia social de um grupo que empreendia
atividades de natureza comercial - os mercadores - € a ascensdo de uma nova forma de
riqueza que ndo se fundamentava na posse da terra, € sim no acimulo progressivo de

dinheiro.

A relago quantitativa, segundo a qual os produtos sdo trocados, ¢ totalmente
contingente de inicio. Eles assumem a forma de mercadoria tdo logo sejam
passiveis de troca em geral, isto ¢, tdo logo sejam expressdes de um terceiro
elemento. O prosseguimento da troca e a reprodugdo regular para a troca
reduzem cada vez mais esse carater contingente. Inicialmente, ndo para os
produtores e os consumidores, mas para o intermedidrio entre os dois, o
comerciante que compara o pre¢o monetario e embolsa a diferenga. (MARX,
apud LUKACS, 2003, p. 197)

A ascensio deste capitalismo mercantil tomara propor¢des contundentes, quando
j& nos séculos XV e XVI o avanco das for¢as produtivas, ocasionados pelo surto de
invengoes cientificas impulsionara a consolidagdo de uma economia de base mercantil,
possibilitando a expansdo maritima e a constituicdo de um mercado em escala mundial,
que modifica o sistema produtivo europeu, no sentido de estimula-lo a produgéo para o
grande comércio.

Entretanto, mesmo havendo uma producdo mercantil de forma ampliada e uma
extensa utilizagdo de dinheiro como meio de troca, neste estagio a forma mercadoria
ndo exerce o condicionamento mencionado no conjunto da sociedade, pois ndo ha aqui
um modo de produgdo especificamente capitalista. Este pressupde a separacdo dos

produtores diretos do controle dos meios e processos de producdo, e a existéncia de
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duas classes distintas de pessoas: a dos capitalistas, que dispde de recursos para a
compra dos meios de produgdo e a dos proletarios, que dispde pouco mais que de sua

forca de trabalho como mercadoria pela qual € paga na forma de saldrio.

As condigdes historicas da existéncia do modo de produgdo capitalista ndo se
limitam a simples circulagio de dinheiro e mercadorias. Ele s6 pode florescer
quando o dono dos meios de produgdo e subsisténcia encontra no mercado o
trabalhador livre, que vende a sua capacidade de trabalho (MARX, apud
SWEEZY, 1962 p. 88)

Neste sentido opera o longo e intrincado processo historico de acumulagdo
primitiva de capital, caracterizado fundamentalmente pela violenta e legalizada
expropriagdo agraria dos camponeses, que uma vez despossuidos de meios de
subsisténcia, passaram a engrossar nas cidades o contingente de forca de
trabalho“livre”, que possibilitou a emergéncia da classe assalariada.

Entdo, diferentemente da produgdo mercantil em que o comerciante figura tio
somente como elo no processo de circulagdo de mercadorias, e cujo lucro € obtido do
embolso da diferengca monetaria entre compra e venda, na produgdo mercantil capitalista
torna-se imprescindivel exercer o controle também no processo de produgdo, onde
através da exploragdo da for¢a de trabalho do produtor, obtém-se o lucro por meio da
apropriagdo de um valor excedente que surge da relacdo de diferenca entre o que o
capitalista paga ao produtor na forma de salario, e o valor maior que este produz através
da sua atividade, o que em termos gerais resulta na forma mais-valia.

Deste modo, do trabalho em cooperagdo simples até o estabelecimento das
manufaturas, delineia-se a organiza¢do de uma nova divisdo do trabalho, que aumenta
sensivelmente a produtividade dos trabalhos individuais e impinge aos trabalhadores em
seu conjunto, a submissdo a um ritmo mais intenso ¢ a uma rigida disciplina, que
somados aos baixos saldrios pagos, possibilitaram por parte dos capitalistas, a extragcdo
da mais-valia absoluta. Grosso modo, este processo significa a apropriacdo cada vez

maior do trabalho por parte do capital:

Na segunda metade do século XVIIL, a ofensiva do capital sobre o trabalho
avangou: a cooperacdo passa a suceder a manufatura. Aqui, ja ndo se trata
de reunir trabalhadores num espago fisico determinado; trata-se de reuni-los e
de especializaras suas atividades — com a manufatura, o capital introduz na
producdo uma divisdo do trabalho especifico: a divisdo capitalista do trabalho
no interior das unidades produtivas. (NETTO ¢ BRAZ, p. 111-112 grifo do
autor)

Com a Revolu¢do industrial, no ultimo terco do século XVIII a partir da
Inglaterra, quando o avan¢o sem precedentes das forcas produtivas transforma a

produgdo industrial - a grande industria - na base do processo de produgio e reproducio
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do capital, consolida-se a existéncia de um modo de producdo de controle total do
processo de producdo — o capitalista - que se caracteriza por uma forma de divisdo do
trabalho paulatinamente mais complexa, onde o produtor, submetido as maquinas, perde
sensivelmente a nogdo geral do processo de produgdo e tem o valor de sua forca de
trabalho socialmente diminuido.

Finalmente, com a generalizacdo da grande industria e a consolidacdo da
produgdo mercantil capitalista fundamentada no trabalho assalariado, na propriedade
dos meios de producdo e numa complexa divis@o do trabalho, e tendo como pressuposto
a transformagdo da propria forga de trabalho em mercadoria, é que se pode dizer que a
forma mercadoria se universaliza, e, portanto, hd a mercantilizagdo do conjunto das
relagdes sociais.

Deste modo, conclui-se que a sociedade burguesa constituida tem como
fundamento das suas sociabilidades a forma mercadoria, que nestas condigdes reveste-
se de um enigma, o fetichismo da mercadoria, que serd objeto de nosso estudo a partir
de entdo.

3 — Alienago e fetichismo na sociedade burguesa

Uma vez abordado o carater historicamente peculiar da produgdo mercantil
capitalista, considerado em contraste as sociedades precedentes, em seu imperativo de
transformar os produtos sociais em mercadorias, inclusive a propria for¢a de trabalho,
cabe a partir de entdo, analisar como o fetiche que se depreende dessa condigdo
historicamente objetiva, generaliza-se de modo a conformar o conjunto das relagdes
sociais nos marcos da sociedade burguesa constituida a 16gica mercantil, escamoteando
o fundamento social dos processos alienantes vigentes nessa sociedade.

Neste intento, considerando de modo consonante o fetichismo da mercadoria
como uma manifestacdo historicamente particular do fendmeno social da alienacdo
(Vazquez, 1979 e Netto, 1981), torna-se necessario preliminarmente ponderarmos sobre
este, para que entdo possamos apanhar de modo mais saliente a peculiaridade do
fetichismo.

Nesta direcdo, tomemos de Netto a definicio para o fendmeno geral da

Alienacdo, quando este diz que:

A alienagdo, complexo simultaneamente de causalidades e resultantes
histérico-sociais, desenvolve-se quando os agentes sociais particulares ndo
conseguem discernir e reconhecer nas formas sociais o contetido e o efeitode
sua acdo e intervengdo; assim, aquelas formas e, no limite, a sua propria
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motivagdo a acdo aparecem-lhes como alheias e estranhas. (NETTO, 1981, p.
74)

Deste modo, a Alienag@o constitui o fendmeno social em que os produtos da
acdo humana adquirem propriedades e for¢a que lhe parecem ser autonomas, de modo
que os sujeitos, reais artifices das condi¢des sociais, desapercebem-se desta sua
qualidade criadora, e por conseguinte, ndo conseguem reconhecer nas mediacdes sociais
os vinculos que os ligam ao conjunto e ao dinamismo da vida social. Assim, erguem-se
poténcias, que aparentemente destituidas do seu fundamento social, por ganharem

validade independente das relag¢des sociais, subordinam os agentes sociais particulares.

Essa plasmacdo das atividades sociais, essa consolidagdo de nossos proprios
produtos num poder material erigido sobre nos, isento de nosso controle, que
levanta uma barreira diante de nossa expectativa e destroi nossos cdlculos, ¢
um dos momentos fundamentais que se destacam em todo o desenvolvimento
histérico anterior. (MARX apud VAZQUEZ, 1977, p. 442)

Portanto, considerando a concretude histérica, a emergéncia da Alienacdo tem
como pressuposto a existéncia de sociedades assentadas na divisdo do social do
trabalho, na apropriagcdo privada dos produtos e/ou dos meios de produ¢do e na
exploragdo do trabalho, apresentando-se como conjunto de condicionantes que se
articulam de acordo com as formasparticulares de produgdo (Barroco, 2010).

Nestas condigdes, o sujeito produtor submetido as caracteristicas das relagdes
sociais de producdo historicamente determinadas, sendo subtraido no processo de
apropriacdo social da riqueza, mantém uma rela¢do de exterioridade com o produto do
seu trabalho, sendo-lhe também subtraida a no¢do transformadora do seu trabalho como
atividade pratica.

Nos marcos do modo de produgdo capitalista, onde se constitui a producdo de
riqueza por exceléncia em virtude do absurdo desenvolvimento das forcas produtivas,
esta discrepancia entre a riqueza social que ¢ produzida e as formas de apropriagdo da
mesma adquire dramadticas propor¢des e contribui sobremaneira para a existéncia do
trabalho alienado. Esta condi¢do instigou em Marx a constatagdo de que no modo de
producdo capitalista, o trabalhador ao produzir a riqueza produz proporcionalmente a

sua miséria, como se pode observar na passagem a seguir:

O trabalhador fica tanto mais pobre quanto mais riquezas ele produzir, quanto
mais a sua produgdo aumenta em poder e extensdo. O trabalhador torna-se
uma mercadoria tanto mais barata quanto maior nimero de bens produz. Com
a valorizagdo do mundo das coisas aumenta em propor¢do dircta a
desvaloriza¢do do mundo dos homens em propor¢do direta. O trabalho nio
produz apenas mercadorias; produz-se a si mesmo como uma mercadoria, ¢,
justamente na mesma propor¢do que produz bens. (MARX, 1993, p. 159
apud BARROCO, 2010, p. 32 grifo do autor)
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Assim, ao invés de o trabalho como atividade pratica de objetivagdo se
apresentar como manifestagdo das poténcias criadoras dos trabalhadores, no modo de
producdo capitalista - em que comanda a propriedade dos meios de produgdo e do
excedente produtivo — o trabalho torna-se um processo degradante de alienagio, que
impinge ao trabalhador uma sensag¢do de estranhamento e alheamento emrelacdo ao
produto do trabalho - que ndo lhe pertence - ¢ a sua propria atividade - que ndo lhe
realiza em plenitude - em todas as instidncias do processo produtivo, que por ser
fragmentado e parcelado, restringe a utilizacdo de multiplas habilidades aos
trabalhadores.

Considerando o trabalho como génese da sociabilidade, observa-se assim, que a
alienagdo extrapola a especifica relacdo do homem com o seu trabalho, e por isso, tende
a conformar o conjunto das relagdes sociais, que entdo se tornam impregnadas pelos
aspectos alienantes historicamente em curso. Isto resulta dizer, que a sociedade
assentada sobre o modo de produ¢do capitalista, considerando o nivel de alienagdo
engendrado pelas suas formas de apropriacdo privada da riqueza, divisdo e exploracio
do trabalho, experimenta um género particular de alienacdo, que pelas caracteristicas
proprias a sociedade capitalista moderna, possui um cardter conformador das
sociabilidades nunca experimentado historicamente.

Neste estadgio prossegue a questdo que fundamenta a alienagdo como processo
em que o trabalho e os produtos do trabalho adquirem um carater alheio ao trabalhador,
assim como uma fei¢do que lhe € hostil e dominadora, entretanto, a apreensdo concreta
da determinag@o historico-social dos processos alienantes vigentes na sociedade
burguesa constituida, apenas serd possivel através da situacdo do produto humano
(objeto estranhado), na forma que entdo ele se apresenta de maneira dominante nesta
sociedade, ora seja, na forma mercadoria, entendida como célula economica da
sociedade burguesa.

Nao por acaso, no intuito de captar o fundamento e o dinamismo proprios a
sociedade burguesa, Marx, tenha iniciado sua abordagem através de uma andlise
apurada da estrutura da mercadoria e do processo social que lhe permite transformar-se

em fundamento das formas de sociabilidade em curso. Neste aspecto Lukacs ¢ basilar:

Nao ¢ de modo algum casual que as duas grandes obras de maturidade de
Marx, que expdem o conjunto da sociedade capitalista e revelam o seu
carater fundamental, comecem com a andlise da mercadoria. Pois ndo ha
problema nessa etapa do desenvolvimento da humanidade que, em ultima
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analise, ndo se reporte a essa questdo e cuja solugdo ndo tenha de ser buscada
na solugdo do enigma da estrutura da mercadoria. (LUKACS,2003, p. 194)

Assim, na busca de desnudar os mecanismos alienantes concretos e particulares
a sociedade burguesa constituida se faz primordial a tarefa de desvendar o porqué do
carater misterioso assumido pelo produto do trabalho humano quando este adquire a
forma mercadoria, fendmeno que representa em aspecto fundamental, o fetichismo da
mercadoria, proprio a sociedade onde vigora a produgdo mercantil capitalista.

A mercadoria, tomada em si é um objeto, que uma vez dotado pelo trabalho
humano de propriedades fisicas e naturais, destina-se ao atendimento de necessidades
humanas, sejam elas de ordem material ou espiritual. Neste aspecto particular, a
atribuicdo de seu valor da-se na medida em que as suas propriedades fisicas suprem
necessidades humanas concretas, e, portanto, levando-se em consideragdo a sua
utilidade, diz-se que o trabalho humano concreto gera um valor de uso(Marx, 1980).

Entretanto, para que um objeto possa transformar-se em mercadoria, além de
atender necessidades sociais como valor de uso, este tem que ser produzido em série e
destinar-se ao uso alheio através de relagdes de troca, quando entdo a determinagdo do
seu valor deixa de ser balizada pela sua utilidade, e, obedece a outras determinacdes
ditadas pelas relagdes de mercado e pelos interesses sociais, onde entdo adquirem valor
de troca. Diz-se assim que a mercadoria € o produto do trabalho humano concreto
quando este é posto em relacdo de troca.

Por sua vez, para que duas mercadorias possam ser trocadas entre si é necessario
que exista algo que se apresente em comum entre ambas e que permita entdo a relagdo
de troca. Este algo s6 ¢ possivel de determinar quando ao abstrair-se as particularidades
proprias aos objetos enquanto valor de uso - o que significa também ndo considerar o
trabalho enquanto atividade especifica que dota os produtos de propriedades sensiveis —
e identifica-lo na forma abstrata do trabalho socialmente necessdrio. A este ponto

vaticina Marx,

Pondo de lado seu valor de uso, abstraimos, também, das formas e elementos
materiais que fazem dele um valor de uso. Ele ndo ¢ mais uma mesa, casa, fio
ou qualquer outra coisa util. Sumiram todas as suas qualidades materiais.
Também ndo é mais o trabalho do marceneiro, do pedreiro ou de qualquer
outra forma de trabalho produtivo. Ao desaparecer o carater util dos trabalhos
nele corporificados, desvanecem-se, portanto, as diferentes formas de
trabalho concreto; elas ndo mais distinguem-se umas das outras, mas
reduzem-se, todas, a uma unica espécic de trabalho, o trabalho humano
abstrato. (MARX, 1980, p. 45)
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Na forma mercadoria a concretude do trabalho humano ¢ preterida por uma
genérica nocdo de trabalho humano abstrato, que destitui os caracteres qualitativos das
diversas formas de trabalho, e os disfar¢ca sob a expressdo do valor de troca. Assim, a
mercadoria, através dessa alienagdo dos valores de uso especificos, encarna a expressao
da quantidade de tempo de trabalho geral como o determinante do seu valor.

Todavia, na medida em que o produto do trabalho humano apenas assume a
forma mercadoria quando posto em relagdo de troca, tendo assim abstraida as
qualidades especificas dos produtos em transito, observa-se que o que se expressa neste
intercaimbio ¢ uma relagdo entre diversos trabalhos humanos - eminentemente de
natureza social, como ¢ todo e qualquer trabalho - e desta forma, pode concluir-se que
na forma mercadoria objetiva-se uma relagdo social, onde o produto de uma atividade
humana ¢ trocado por outra.

Entretanto, esta relagdo se apresenta para a sociedade de uma maneira invertida
como relagdes entre coisas, € € neste ponto que se encontra o dmago da questdo aqui
tratada, pois, as relagdes sociais apresentam-se sob uma aparéncia coisificada, quando
relacdes de cunho social entre os produtores, diante de circunstancia objetivas,
adquirem a forma de relacdes entre os produtos do trabalho. Assim, transformam-se em
fetiches na propor¢do em que uma vez destituidas dos fundamentos sociais, as
caracteristicas dos produtos apresentam-se como inerentes a si mesmos. Finalmente, o
fetiche que permeia a forma mercadoria estd posto, quando as relagdes sociais
estabelecidas entre os homens apresentam-se de maneira a serem encobertas como

relagdes entre coisas.

A mercadoria é misteriosa simplesmente por encobrir as caracteristicas
sociais do proprio trabalho dos homens, apresentando-as como caracteristicas
materiais e propriedades sociais inerentes aos produtos do trabalho; por
ocultar, portanto, a relagdo social entre os trabalhos individuais dos
produtores e o trabalho total, ao refleti-la como relacdo social existente, a
margem deles entre os produtos do seu proprio trabalho. (MARX, 1980, p.
81)

Este fetichismo atribuido a mercadoria, por sua vez, ndo ¢ fruto de uma
representacdo subjetiva, uma mera aparéncia, mas ¢ de outra maneira, parte integrante
do carater social do trabalho humano quando este assume aquela forma, de modo que se
pode atribui-lo a prdpria natureza especifica da produ¢do mercantil.

Diante desta constatagdo, reiterando a especificidade da producdo mercantil
capitalista em seu imperativo de converter tudo em mercadoria, percebe-se assim, que

na sociedade em que vigora - notadamente na sociedade burguesa constituida - onde a
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forma mercadoria assume tal grau de generalidade, hd concomitantemente, a
generalizagdo do fetichismo por todo o ambito social. Isto equivale a dizer, que a
sociedade burguesa constituida € prodiga em encobrir as relacdes sociais sob a
aparéncia de relagdes entre coisas, onde entdo, adquirem poderes aparentemente
independentes dos humanos.

Assim, a peculiaridade assumida pela alienacdo na sociedade burguesa
constituida, reside no fato de que, uma vez havendo a generalizacdo da forma
mercadoria, que a faz tornar-se fundamento das formas de sociabilidade, os processos
alienantes sao reproduzidos em todas as instancias sociais e a ldgica mercantil preside
toda a sociedade. Desta forma, o fetiche da mercadoria ndo se limita a esfera da
producdo, mas invade o conjunto das relacdes sociais, produzindo relagdes coisificadas,
num processo onde se universaliza a apreensdo dos processos sociais a partir das suas
aparéncias, em detrimento das determinagdes essenciais.

Por reificagdo se denomina este fenomeno em que relagdes sociais aparecem
como relagdes entre coisas, apresentando-se como uma encarnagdo da alienagdo
especifica a sociedade burguesa constituida, em seu fundamento de persuadir a esséncia
das relagdes por meio das formas reificadas das aparéncias. Aqui, o arquétipo proprio as
relagdes mercantis, adquire uma objetividade tal, que se transforma no principio régio
conformador do metabolismo da sociedade, atuando decisivamente para o surgimento
de sociabilidades coisificadas e balizadas pela posse material e espiritual.

Esta reificacdo das relagdes humanas encontra a sua expressio mais bem
acabada na forma dinheiro, que por meio de seu poder de troca, ao possibilitar a
mediagdo entre os individuos e as suas necessidades, tem a capacidade de dotar o seu
possuidor de virtudes e qualidades que este essencialmente ndo apresenta. Aqui o
carater fetichista é mais explicito, pois, a riqueza humana, como resultado material e
espiritual da produgdo social, € cristalizada na forma de uma coisa que tem existéncia
exterior aos individuos. Assim, aquilo que € especifico as qualidades sociais e humanas
apresenta-se em funcdo daquilo que a posse de dinheiro possibilita, e, portanto, ha neste
aspecto uma contradi¢@o entre o que se tem € o que se €.

Podemos reter desta condi¢do especifica um aspecto medular do fetichismo, ora
seja, o de operar em todas as conjunturas da sociedade, a completa supressdo das
mediagdes sociais, de modo que, uma vez reificadas, as relagdes sociais assumem
validades autonomas, a tal ponto cimentadas, que apesar de estranhas, tornam-se

aparentemente relagdes naturais.
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Isto ocorre indubitavelmente, pelo condicionamento exercido pelo modo de
existéncia da producgdo capitalista, em que o nivel de racionaliza¢do e mecanizacdo do
processo de trabalho, extremamente fragmentado, além de esvanecer as qualidades
especificas dos trabalhadores, ainda os subtrai do papel de sujeitos do processo de
producdo, ao submeté-los a uma complexa e especializada divisdo social do trabalho
onde se encontram subordinados a abstratas e calculistas leis de organizagdo e
funcionamento (Lukacs, 2003).

A submissdo a mencionada divis@o social do trabalho, cujo processo ¢
extremamente fragmentado, incide na perca da nogdo da totalidade, e, por tabela, na
emergéncia de formas reificadas de consciéncia, que por isso, tendem a aceitar como
validas as formas assumidas pelas relagdes sociais de produgdo, e, mais ainda, as
relagdes sociais em sua totalidade.

Este processo de reificagdo, que alcanga a prdopria consciéncia, adquire
contornos mais sensiveis no capitalismo monopolista, que por meio da reestruturagdo do
capital®, procede a fase do capitalismo da livre concorréncia, que perdura até fins do
século XIX, quando ainda, a mencionada racionalizacdo e a burocratiza¢do limitavam-
se a esfera da producdo, estando a esfera do consumo abandonada as intempéries das
insondaveis “leis de mercado” (Coutinho, 2010, pp. 68-9). A partir de entdo, ocorre a
extensdo do controle proprio ao processo de produgdo capitalista ao &mbito do consumo
privado, num extremo que rastreia os caracteres mais singulares dos individuos

submetidos a este processo.

Nessas condi¢des — observa Horkheimer —¢ a vida de cada individuo (aqui
compreendidos seus impulsos mais secretos, que outro representavam um seu
dominio privado) que deve levar em conta as exigéncias da racionalizagdo ¢
da planifica¢cdo. (HORKHEIMERapud COUTINHO, 2010, p. 70)

Assim, além do processo do trabalho produtivo, a racionalizacdo a que os
trabalhadores estdo submetidos os alcanga em seu proprio “tempo livre”, onde ao invés
de se desvencilharem das formas de controle, de outro modo, em decorréncia da
estrutura assumida pelo capitalismo, tornam-se induzidos a transformar o tempo de lazer
em “tempo de consumo”, estando submetidos, por sua vez, a racionalizados aparatos de
producdo de necessidades artificiais (Coutinho, 2010).

A publicidade torna-se instrumento especial a este favor, atuando sobremaneira
para a manutencdo de elevados padrdes de consumo, por meio da promogdo de
sofisticadas formas de fetiche, onde as necessidades humanas apresentam-se como

objeto de quantificagdo e manipulagdo. Neste sentido, similarmente ao esvanecimento
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que se procede as qualidades especificas dos trabalhos concretos na esfera de produgdo,
a ampliac@o da logica propria ao processo de producdo capitalista a esfera do consumo
opera para o esvanecimento das especificidades dos individuos e suas necessidades.
Deste modo entende-se que na medida em que a organizacdo capitalista
historicamente amplia o seu espaco de controle na vida social, o fetiche da mercadoria,
como fendmeno especifico a esta forma de organizacdo da producdo social, tende a se
espraiar a todos os aspectos da vida humana, de modo a conformar a sua logica o

conjunto das relagdes sociais.

4 — Para além do fetichismo da mercadoria e da sociedade burguesa

A factualidade histdrica do capitalismo contemporaneo, sob os auspicios da
verdadeira transformacdo societaria que emergiu nos anos 1970, tendo como
fundamento a passagem do regime de acumulagio rigido, consolidado no periodo pds-
Segunda, para o regime de acumulagdo flexivel do capital (e seu correspondente modo
de regulacdo socio-politico)como resposta dada pelo capital monopolista, a crise entdo
deflagrada, tem como um de seus principais pressupostos, a consolida¢do do transbordo
da organizacdo capitalista da vida social, da esfera da produg¢ao, para as demais esferas
da existéncia humana, caracterizando assim, um processo de universalizagdo dos
processos alienantes proprios ao modo de produgdo capitalista (Netto, 1996).

Neste estagio da sociedade burguesa a extensdo ¢ a profundidade do controle
exercido pelo vetor da logica mercantil capitalista sdo a tal ponto asfixiantes, que
mutilam, em todos os meandros da existéncia social, a margem de autonomia e poder
experimentada pelos individuos, que por isso, encontram-se acossados por imperativos
aparentemente difusos. O que se experimenta concretamente neste sentido é a
universalizacdo do fetiche encrustado na forma mercadoria, que de outro modo, ndo

mais se limita a esfera da produ¢@o, mas se estende para toda a organizacdo social.

Tais processos ndo envolvem apenas os produtores diretos: penetram e
conformam a totalidade das relagdes de produgdo social ¢ das relagdes que
viabilizam a sua reprodu¢do. Sob o salariato nfio se encontra mais apenas a
classe operaria, mas acsmagadora maioria dos homens; a rigida e extrema
divisdo social do trabalho subordina todas as atividades ‘produtivas’ e
‘improdutivas’; a disciplina burocratica transcende o dominio do trabalho
para regular a vida inteira de quase todos os homens, do utero a cova.
(NETTO, 1981, p. 82)

Deste modo, nao ha aspecto da vida humana na sociedade burguesa que nao

tenha sido impactado, de maneira direta ou indireta, por essa maré montante que tende a
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forjar para os agentes sociais, formas fetichizadas de vivéncia e representacdo, que os
conforma a favor da légica do capital, e, portanto, da sociedade burguesa (Netto, 1981).

A bordo da racionalizagio que passa a conformar o conjunto do processo
produgdo-circulagdo-consumo, o fetiche proprio a forma mercadoria tende a desvirginar
dimensdes da vida humana que anteriormente, intocadas pela 16gica mercantil, serviam
a favor do exercicio da plenitude humana e do gozo de uma compensatdria autonomia,
em resposta a submissdo imposta no processo de trabalho. Portanto dimensdes como o
erotismo, a fruicdo estética, as manifestagdes artisticas, etc., sdo a tal ponto balizadas
pela logica da mercadoria, que passam a introjetar mesmo, caracteristicas que lhe sdo
peculiares, como a descartabilidade e a efemeridade.

Alinhados a esse vetor sdo também aquelas manifestagdes que arrogam algum
tipo de contrariedade social, pois tdo logo emergem, igualmente tendem a ser
instrumentalizadas em favor da sociedade burguesa, tendo os seus principios preteridos
e alcados os seus aspectos superficiais, que entdo descontextualizados, podem ser
devidamente mercantilizados.

A generalizacdo dessa l6gica borra mesmo a propria apreensio da realidade, que
passa a ser identificada com a sua aparéncia imediata, num nivel, portanto, onde nio sdo
perceptiveis os fundamentos que condicionam tal estado de coisas. Assim, além do
processo produtivo, os sujeitos sociais, entendem-se encadeados em processos sociais
que aparentam ser orientados por um poder alheio, cuja fisionomia, por ndo ser
reconhecivel, parece inviabilizar qualquer tipo de agdo, e, portanto, torna estas forcas
aparentemente inexoraveis.

Isto ocorre fundamentalmente, porque, no capitalismo contemporaneo, da
globalizagdo econémica consolidada e dos intensos fluxos monetdrios internacionais, a
metastase do fetichismo da forma mercadoria, além de imprimir um carater de coisa as
relacdes sociais, tende a atuar mais radicalmente, moldando as formas de objetivagdo
humanas, que, portanto, coisificadas, tornam-se intransitivas em relagdo a seus sujeitos
sociais.

O individuo inserido neste contexto se encontra profundamente despossuido de
qualquer tipo de autonomia, e¢ assim, fica a deriva, como acontece no processo de
producdo, de processos sociais, cuja objetividade reificada, os subordina por razdes que
lhe sdo estranhas, mas, aparentemente, naturais. Aqui € a propria individualidade que se
torna extremamente fragmentada, tanto sdo os papéis que os sujeitos sociais t€ém que

assumir a depender da instancia fetichizada em que se encontra (emprego, colégio,
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banco, etc.), na caréncia de atividades sociais que apontem para um processo de sua
retotalizagdo.

Neste aspecto, na busca desta retotalizacdo da individualidade humana, que ¢
negada pelos motivos expostos, nos marcos da sociedade burguesa, a andlise do
fetichismo da mercadoria, mostra-se extremamente fecunda quanto ao fato de desvendar
as mistificagdes tipicas a sociedade onde ¢ fenomeno particular. Entretanto, mesmo
tendo esta potencialidade, faz-se necessario ndo limitar-se a esfera da anélise, ¢ mais
que isso, encontrar meios concretos de superagdo desta modalidade de sociedade, cujo
fetichismo, como fenomeno especifico, tende a desumanizar as relagdes sociais. Estes
meios reportam fundamentalmente para a relacdo essencial entre o Trabalho e o Ser
Social.

O Trabalho, como atividade fundamental através da qual os seres humanos
possibilitam a produgdo e reprodu¢do de sua existéncia, transformando a natureza de
acordo com o atendimento das necessidades, ocupa justamente por isso, uma
centralidade ontoldgica no processo de constituicdo do Ser social. Por meio dele que o
ser humano praticou o salto ontologico primario, que o transformou de ser natural em
ser social, num processo em que a sua relacdo essencial com a natureza passa a ser
balizada por diferentes formas de mediacdo, de forma a modelar uma natureza
distintamente social.

Portanto, tomado em sua centralidade ontoldgica, o trabalho ¢ fundamentalmente
responsavel pela humanizagdo do préprio ser humano, meio pelo qual foi possivel o
refinamento de suas capacidades e o dominio necessario sobre a natureza, e mais ainda,
sobre si proprio. Por meio dele, € possibilitado ao ser humano o encontro com a sua
plenitude criativa, ao unirem-se em uma atividade prdtica e consciente, o fazer e o
pensar, como capacidades que dotam de unidade o Ser, que assim experimenta a sua
totalidade.

Na sociedade burguesa, fundada na apropriagdo dos meios de producgdo, na
divisdo do trabalho e na exploracdo dos sujeitos produtores, ¢ justamente o carater
humano do trabalho que ¢ negado, pois ao invés de significar a manifestagdo do
potencial criativo dos individuos, significa sim, a alienacdo deste potencial. Aqui o ser
humano e o trabalho tornam-se mercadorias.

A divisdo e a organizagdo do trabalho, tendo como imperativo o aumento da
producdo, retiram dos sujeitos produtores a dimens@o consciente do processo de

trabalho, e o produto do trabalho, ao encarnar a forma mercadoria nega o contetido
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humano de suas propriedades, fazendo-lhes parecerem propriedades inatas, num fetiche
que encobre os caracteres humanos do trabalho.

Portanto, a superacdo de tal estado de coisas pressupde fundamentalmente uma
transformacdo do processo de trabalho, restituindo a sua unidade ontoldgica entre fazer
e pensar, e assim, permitindo aos individuos a possibilidade da sua realizagdo humana
por meio de uma atividade pratica e consciente, num processo que elimine do trabalho -
e consequentemente da sociedade — a Alienagdo (PEREIRA, 2013).

Notadamente esta condi¢do ¢ impossivel de acontecer nos marcos da sociedade
burguesa constituida, cujo carater estrutural, portanto, incorrigivel, tenderd sempre a
conformar o trabalho e as atividades humanas em atividades fragmentadas e
controladas, destituidas de carater criativo.

Assim, torna-se primordial a superagdo desta modalidade de sociedade através
de um processo organizado de revolucdo social, que atue de modo a destituir a classe
burguesa da posse dos meios de produgdo, e concomitantemente, torne estes de uso e
posse sociais. Esta revolucdo € ndo mais especificamente, uma revolugdo comunista, em
que a atuacdo organizada dos trabalhadores e dos demais segmentos sociais de ndo-
proprietarios torna-se 0 meio necessario.

Uma vez eliminada a propriedade privada dos meios de produgdo, estdo dadas as
condi¢des para a eliminacdo da for¢a de trabalho como mercadoria pertencente ao
capitalista, cujo objetivo principal € a produgdo de um excedente que ndo lhe cabe. A
produgdo passa a atender as necessidades sociais e ndo aos imperativos da propriedade

privada.

Suponhamos, finalmente, para variar, uma sociedade de homens livres, que
trabalham com meios de producdo comuns, e empregam suas multiplas
for¢as individuais de trabalho, conscientemente como forca de trabalho
social. Reproduzem-se aqui todas as caracteristicas do trabalho de Robinson,
com uma diferenca: passam a ser sociais, ao invés de individuais. Todos os
produtos de Robinson procediam de seu trabalho pessoal, exclusivo e, por
isso, eram, para ele, objetos diretamente uteis. Em nossa associaciio, o
produto total é um produto social. Uma parte desse produto ¢ utilizada
como novo meio de producdo. Continua sendo social. A outra é consumida
pelos membros da comunidade (MARX apud PEREIRA, 2013, p 100-101,
grifos do autor)

Assim, estdo dispostos os meios fundamentais para a eliminagdo do fenomeno
social da Alienagdo, com a aboli¢do da propriedade privada dos meios de produgdo e da
divisdo e exploragdo do trabalho. Uma vez suprimida a divisdo social do trabalho em

curso na sociedade burguesa, ha a plena condi¢do para que o individuo torne-se sujeito
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de sua atividade criadora, e, restituido o carater social da producdo, cai por terra o

revestimento fetichizado que o produto social possui na forma mercadoria.

5 - Consideracoes Finais

Por meio deste estudo, observou-se que o fetichismo da mercadoria se generaliza
ao conjunto dos aspectos da vida humana na sociedade burguesa constituida, tendo
como pressuposto objetivo a existéncia de um modo de produg¢do em que, por suas
caracteristicas especificas, promove-se a universalizagdo da relagdo mercantil, de
maneira que todos os produtos do trabalho humano, e mais ainda, a prépria forga de
trabalho, sdo convertidos em mercadorias, o que possibilita afirmar que ha a
mercantilizacdo de toda a sociedade.

Em seu fundamento de revestir os produtos do trabalho humano e as relagdes
sociais de modo mais amplo, sob a forma de relagdes entre coisas, o fetichismo da
mercadoria, como fendmeno proprio a produgdo mercantil capitalista, tem condi¢des de
se universalizar ao conjunto da sociedade, quando a organizacdo social capitalista, da
esfera da produgdo, estende-se para as demais dimensdes da existéncia humana, num
processo em que se amplia o controle e a racionalizagdo caracteristicos a esta forma de
organizac¢do social da produ¢do, para as demais esferas sociais, de maneira a dotar de
aspectos fetichizados o conjunto dos intercambios humanos, que, portanto, sob
aparéncias reificadas, adquirem uma feigo alheia a qualquer tipo de intervengao social.

Entendemos que diante das constatacdes obtidas na elaboracdo deste trabalho, a
sua principal contribui¢do é o estimulo que suscita em dire¢do ao desnudamento dos
processos alienantes em voga no atual estdgio da sociedade burguesa, numa busca pela
desnaturalizagdo dos opressivos e limitantes mecanismos sociais, que uma vez
revestidos sob uma aparéncia reificada, tendem a subordinar os individuos a ldgica
propria a sociedade capitalista, e assim tolher qualquer possibilidade de superagdo desta
modalidade de sociedade, que entendemos ser vidvel por meio de uma consciente
revolugdo social comunista.

Portanto, superar a logica desumana do Capital ¢ um desafio para todos aqueles,

que de uma forma ou de outra, compreendem que uma outra ldgica ¢ possivel.
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6 - ABSTRACT

The goal of this article is to analyze how the commodity fetishism, this historic
manifestation-specific social phenomenon of alienation, generalizes to conform to your
logic, all the aspects of human life in bourgeois society formed. In such intent research
conducts a bibliographic survey through the reading and analysis of the works of some
of the top authors who deal on the subject of commodity fetishism, with special
emphasis to fundamental analysis developed by Karl Marx around the merchandise, in
his masterpiece, the Capital. As a result of this investigation, it appears that the
universalization of the mercantile relationship, how to process particular to bourgeois
society formated, operates concurrently, for generalization throughout human existence,
the fetish itself the product of human labour when transformed into merchandise, which
results say that the bourgeois society is lavish in his social foundations of its processes
in appearances fetishized. In this way you will reach the conclusion that the human
exchanges, as a whole, become coated by fetishized features, and to cover the
dumbfounding processes underway in society, contributing to the maintenance of the
current state of affairs. Therefore, it becomes necessary, through the spinal cord of these
processes, discover critical-if concrete means of social resilience.

Keywords: Commodity fetishism; Alienation; Bourgeois society; Market output;
Reification.
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