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AGITPROP: Teoria e Pratica da comunica¢ao dos movimentos sociais
na campanha “O preco da luz ¢ um roubo!”

COSTA, Patricia Ribeiro®

RESUMO

O presente artigo ndo se propde a dar respostas positivas sobre inquietacdes da esquerda
politica do pais, tdo pouco ira solucionar as questdes relativas as abordagens metodolégicas
da propaganda politica utilizada atualmente pelos movimentos sociais. Nossa abordagem
parte das experiéncias de lutas desenvolvidas por movimentos e organizac¢Ges politicas que se
dispbem a pensar sobre os métodos de propaganda e agitacdo utilizados nas manifestacdes
publicas e campanhas mobilizadoras, tendo como enfoque a Campanha “O preco da Luz é um
Roubo!”. Nesta perspectiva, através de registros, documentos e da participacdo nas agdes de
agitacdo e propaganda realizadas durante a campanha, analisamos os métodos e formas de
Agitacdo e Propaganda, de modo a reconhecer os espacos de construcdo dos discursos contra
hegemaénicos e de identidades de resisténcia que projetam as lutas da classe trabalhadora pela
construgdo de um novo modelo de sociedade.

PALAVRAS-CHAVE: Agitacédo, Propaganda, Contra hegemonia, Movimentos sociais.

Agitacdo e Propaganda: desconstruindo determinagfes conceituais

“en la lucha de clases

todas las armas son buenas

piedras

moches

poemas”

(Paulo Leminski)

Ao longo da histéria das sociedades, as transformacdes sociais trazem resignificados

de conceitos, termos e palavras que contribuem para o controle social, ou seja, para a

hegemonia da classe dominante, ou ainda, no caso da sociedade atual (capitalista): para a
hegemonia da Burguesia.

Ao estudar criticamente as caracteristicas internas da sociedade capitalista,

visualizamos a necessidade de aprofundar nossas discusses sobre cultura, no sentido de

supera-las e melhor contribuir para a avaliacdo, afirmacdo e/ou reformulacdo dos

! Graduada em Comunicagéo Social pela Universidade Estadual da Paraiba. Ativista militante da Marcha
Mundial das Mulheres e da Assembleia Popular. E-mail para contato: prbeiro@gmail.com



instrumentos de hegemonia dos/as lutadores/as do povo, que se apresentam no processo de
construcdo de um projeto de sociedade construido, direcionado e objetivado pela e para classe
trabalhadora.

Nesse processo, reconhecemos a necessidade e importancia da analise critica, da
apreensdo de conhecimentos, do aperfeicoamento do estudo e, sobretudo, da troca de
experiéncias dos coletivos de Agitacdo e Propaganda organizados pelos movimentos sociais.
Como por exemplo, o coletivo de Agitacdo ¢ Propaganda da Paraiba e a campanha “O Prego
da Luz é um Roubo”.

Antes de tudo, atentamos sobre a necessidade de justificarmos a utilizagdo de alguns
termos, como no caso da palavra: AGITPROP, utilizada como termo que sintetiza a expressao
agitacdo e propaganda. Essa palavra foi definida ao longo da histéria de luta da esquerda,
como um conjunto de metodologias e técnicas desenvolvidas com o objetivo de promover a
agitacdo popular através da conscientizagdo politica, da dendncia de informagGes omitidas
pelos meios de comunicagdo de massa. Estimulando, assim, a indignagdo e revolta da classe
trabalhadora e visando, como consequéncia, um processo de transformacéo social.

A expressdo (AgitProp) foi criada por militantes politicos da Russia, no ano de 1917,
no sentido de definir os diferentes modos de fazer a agitacdo popular e a0 mesmo tempo
divulgar os projetos politicos do partido Bolchevique. Na Cartilha “Agitagdo e Propaganda no
processo de transformagdo social”, publicada pelo Coletivo de Comunicacdo, Cultura e
Juventude da Via Campesina, Plekhanov (marxista russo) identificava as palavras: agitacéo,
como ‘“uma idéia inculcada em muitas pessoas”, e propaganda como: “muitas idéias
trabalhadas para poucas pessoas”’. Esta conceituacdo tende a ser definida de forma
diferenciada, ou melhor, tende a ser redefinida, de acordo com 0 momento histérico em que a
acdo de Agitar e Propagandear se apresenta para os militantes do povo.

Por meio das contribuicbes de A. Pankratova (1950), obtivemos informacgdes sobre
como o partido Bolchevique organizava brigadas e duplas de agitadores e propagandistas. As
brigadas tinham como tarefa articular e manter informados os trabalhadores, camponeses e
soldados, que se encontravam a frente das batalhas, durante a 1* Guerra Mundial. Sob o
comando de Lénin, os Bolcheviques desenvolveram e executaram com éxito, uma
importantissima campanha contra o social-chauvinismo? (0 russo e o dos outros paises).

Lénin, ainda considerava que o conteddo da propaganda e da agitacdo deveria ser modificado

2«0 social-chauvinismo russo dos Potressov, dos Tchkhenkéli, dos Maslov, etc., tanto sob a sua forma aberta
como sob a sua forma velada (MM. Tchkheidze, Skobélev, Axelrod, Martov, etc.) derivou igualmente de uma
variedade russa do oportunismo, nomeadamente da corrente liquidacionista.” (LENIN, 1985)



fundamentalmente durante o periodo da ditadura proletéria. JA que nesse momento, surgiria
uma tarefa nova (e fundamental) para o Partido: a construgdo da sociedade comunista. Para
ele, o proletariado ainda deveria, juntamente com o partido, assumir a responsabilidade de
consolidacdo dessa tarefa. Com isso, a propaganda e a agitacdo deveriam ser pensadas e
executadas com o objetivo de tornar o comunismo compreensivel e necessario a toda classe.

A compreensdo sobre a agitacdo e propaganda e sua importancia, devem estar, antes
de tudo, internalizados nos movimentos sociais, como da mesma forma, em seus militantes.
Essa questdo € reconhecida como estimulo essencial & renovagdo dos valores militantes e a
formacdo politica dos quadros, independente do momento histérico que 0s mesmos estejam
vivenciando. Nesse sentido, é ressaltada a necessidade de um processo de formacdo continuo,
que proporcione a intervencao precisa e consciente de qualquer militante, em qualquer local.

Como esta questdo, percebemos ainda a importancia da compreensdo de termos,
palavras e conceitos, que muitas vezes sdo utilizados alienadamente. Nesse processo ha, sem
duvida, a importancia do reconhecimento da necessidade de desconstrucéo.

Essa ‘batalha das idéias’ tende a desempenhar papel cada vez mais
importante na vida politica brasileira. Com a modernizagdo capitalista, com
a complexidade do tecido social, com a ‘racionaliza¢do’ do mercado ¢ o
inicio do processo capaz de superar o carater ‘gelatinoso’ ‘da sociedade
civil’ (para usar a linguagem gramsciana), estdo nos sendo impostas
condigbes nas quais precisamos travar uma longa e complexa ‘guerra de
posigdes’, em lugar da ‘guerra de movimentos’ que estava implicita nos
horizontes tradicionais da esquerda brasileira. A forca real que os marxistas
podem vir a ser capazes de acumular dependera, entdo, do poder de
persuasdo que eles venham a demonstrar. (KONDER, 2009, p: 41-42)

As experiéncias revolucionarias brasileiras, das décadas de 60 e 70, expressam

momentos importantes da historia das lutas de massa no Brasil. Nesse periodo, diante de forte
repressdo e censura por parte da ditadura militar instalada no governo, a necessidade de
contrapor-se a ordem vigente era, quase, uma consequéncia da situacdo autoritaria inaceitavel,
que surgia por parte da maioria da populacdo. O que refletiu nas manifestacfes estudantis e
artisticas do periodo. Nesse mesmo periodo notamos, claramente, a forte influéncia das taticas
de Agitacdo e Propaganda oriundas das experiéncias da entdo Unido Soviética.

Experiéncias, como: o Cinema Novo, nas artes cinematograficas, o Tropicalismo, na
musica, 0 MCP — Movimento de Cultura Popular, de 1960 e o decorrente deste, 0 CPC —
Centro Popular de Cultura; marcaram com significativas contribui¢cdes (l6gico, ressalvando as
particularidades contidas em cada um deles) enquanto movimentos culturais, que primam pela
conscientizacdo coletiva, que se propunham a agitar e propagar a ideia de revolugédo
“democratica” e “anti-imperialista”, defendida e difundida como tUnica alternativa para a tdo

sonhada “libertagao nacional”.



Sem ddvida, em meio a efervescéncia do periodo pré-68, o Cinema Novo
colocou-se como a vanguarda estética e ideologica a producdo cultural:
pensando o cinema enquanto linguagem e forma de conhecimento da
realidade brasileira e equacionando politicamente o campo das relacfes
econdmicas que determinam a producdo cinematografica, 0 movimento pode
definir um projeto politico-cultural avancado [...] (HOLANDA,
GOLCALVES, 1989, p. 49)

Em contrapartida ao periodo de ascenso das lutas populares, interrompido pelo

recrudescimento do periodo de violéncia da ditadura militar, iniciava-se um sentimento, cada
vez mais forte e urgente, de necessidade da construcdo de instrumentos ideolégicos com
poder de contrapor o controle da ideologia burguesa. Necessidade que vem crescendo desde
entdo, ja que o avanco tecnoldgico, a industria cultural e a reducdo do nimero de periddicos
da imprensa alternativa e sindical (chamada “imprensa de esquerda”) contribui
crescentemente para alimentar as incertezas sobre a eficiéncia e possibilidade dessa
constru¢do. Como afirma Giannotti (2009, p.88):

[...] Nenhum partido ou organizagdo politica conseguiu dar vida a uma
imprensa consciente, diaria, capaz de atingir milhGes de trabalhadores e de
se contrapor a imprensa burguesa. Somente na segunda metade da década de
90 se concretizaram esforcos para criar uma imprensa alternativa com
revistas mensais e até semanais.

AGIT-PROP, cultura e ideologia numa perspectiva de classe

Os valores e referéncias da sociedade atual foram manchados por uma marca historia
ndo espontanea, direcionada por inumeras articulacdes ideoldgicas e classistas, que estdo
presentes nas acdes, nas palavras de ordem (ou na falta delas), nos discursos politicos, no
modo como nos vestimos, andamos e nos relacionamos, ou seja, estdo impregnados na nossa
CULTURA.

Com o processo de desenvolvimento das sociedades, o termo cultura passou a ser
utilizado de diferentes formas, de acordo com cada momento historico vivenciado.
Inicialmente era utilizado para diferenciacdo dos homens entre si, e, a0 mesmo tempo, para
distinguir o homem de outros animais. Depois com o sentido que tudo o que é cultural é
humano e tudo o que é humano ¢é cultural. A partir disso podemos identificar a origem dos
limites encontrados atualmente ao se tentar definir a palavra cultura.

Nesse processo evolutivo (ndo-natural), as diversas formas de organizacdo de cada
sociedade se distanciaram, diferenciando-se progressivamente entre si; 0 que € justificado
pelo agrupamento de individuos concomitantemente ao seu isolamento, mesmo tendo todos
estes surgidos de uma unica fonte. E diante dessa constatacdo que Santos (2006), defende que

ndo existe uma cultura Unica e especifica, e que o termo cultura pode ser definido como o
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resultado da histdria particular de um determinado grupo, incluindo caracteristicas de outros
grupos, que por sua vez podem possuir caracteristicas bem distintas.

Diante do exposto acima, compreendemos o termo cultura, como tudo o que
caracteriza uma determinada sociedade, entendendo cada realidade no contexto histérico de
cada sociedade, as relagdes sociais dentro delas e entre elas.

Relacionamos, muitas vezes, o conceito de cultura com distintos segmentos. O
primeiro remete & ideia de educacio. E quando ligamos a palavra a ideia de formagc&o escolar,
estudo, etc. O segundo esta relacionado as manifestacGes artisticas, como: teatro, musica,
pintura, obras de arte, etc. Ha também o conceito de cultura ligado aos meios de comunicagdo
de massa: radio, televisdo, cinema. E ainda, ha a ligacdo do conceito a ideia de tradicdo, onde
ai encontramos o vinculo as lendas, comidas, crencas, idiomas, trajes, e demais temas.

Contudo, devemos nos preocupar com 0s motivos que fazem surgir tais variagdes e as
referéncias sob as quais estas divisdes se sustentam. Os conceitos resultantes dessas
separacOes apontam para duas concepgdes de cultura. Uma, € a concepgdo que remete a todos
0s aspectos de uma determinada realidade social, realidade esta, que € limitada
exclusivamente a classe dominante - a cultura erudita. A outra é a concepg¢do que remete a
ideia do conhecimento popular, das crencas e das ideias da classe proletaria - a cultura
popular. Baseando-se nessa ultima concepcdo, direcionamos nosso olhar para analisar a
importancia dos meios de comunicacdo de massa para a confirmagdo desses conceitos como,
ao mesmo tempo, analisar o processo de conscientizacdo da classe trabalhadora sobre esta
perspectiva.

Tendo como certo, que € comum a elite (integrantes das instituicdes dominantes)
desenvolver uma concep¢do de cultura popular deturpada, a partir de uma perspectiva de
classe que menospreza o conhecimento e a tradi¢ao oriundos do povo e se favorece através do
poder hegemdnico de seus meios de comunicacdo. Como afirma Santos (2006 p. 55-56):

[...] como a existéncia das classes dominadas denuncia as desigualdades
sociais e a necessidade de supera-las, sua cultura pode ser vista como tendo
um contetido transformador. [...] como a cultura erudita é desde sempre
associada com as classes dominantes, sua expansdo pode ser vista como uma
expansdo colonizadora; a ampliacdo de seus dominios como, por exemplo,
através da expansdo da rede de escolas e de atendimento médico, pode ser
entendida como uma ampliagdo das formas de controle social, que mantém
as desigualdades basicas da sociedade em beneficio da minoria da
populagéo.

Nesse sentido, ao tentarmos definir o conceito de cultura popular, identificamos seu

carater de resisténcia a dominacdo, ou seja, seu carater revolucionario diante da opressdo. A

industria cultural tem como tarefa politica principal a dentincia e desqualificacdo de qualquer
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tipo de acdo/manifestacdo coletiva, tanto na vida cotidiana ou na politica, quanto na producéo
cultural. Para um controle social eficaz, o cultivo de valores hegemdnicos, depende do
combate permanente dos valores da classe inimiga. E com a deficiéncia, ou melhor, a
auséncia de informacao béasica, a classe trabalhadora - consumidora da informacéo produzida
pela industria cultural - compra a ideia difundida pela burguesia através de seus meios de
comunicacdo. Em outras palavras, a ideia que apenas com autoconfianca, esforco e méritos
individuais, qualquer individuo pode alcancar o seu sucesso.

[...] existe em curso um novo processo de naturalizagdo dos valores, nédo
mais baseados nas relages produtivas tradicionais, mas na sua faléncia, ndo
mais baseado em ideias decretadas, mas na ignorancia histérica, e mais de
que tudo, decorrente do totalitarismo das dindmicas capitalistas do mundo
atual. (CARVALHO, 2009, p.49)

E diante do apresentado que identificamos e reafirmamos a importancia do estudo

critico sobre a realidade cultural da sociedade, que tem como caracteristica principal a
alienacdo da grande massa de sua populacdo. Esse desafio vem sendo apresentado
frequentemente por uma gama de estudantes, professores e académicos, de forma geral,
interessados no avanco deste debate junto a movimentos sociais, que ja possuem acumulos
sobre 0 tema, como a exemplo do MST (Movimento dos Sem Terra). Um dos movimentos
sociais, de carater nacional, que desenvolve ao longo de sua histéria inUmeros métodos de
superacao do monopolio dos meios de representacdo da “REALIDADE”, através de técnicas e
linguagens, capazes, por sua vez, de desmontar as formas de dominagédo existentes e gerar
novas alternativas que apontem caminhos para outras formas de organizacdo social. Uma
interessante avaliacdo sobre essa questdo é feita pelo Coletivo de Comunicacdo, Cultura e
Juventude da Via Campesina (2008, p. 6), ao dizer que:

do ponto de vista dos meios de comunica¢do, mesmo gue os indices de
analfabetismo continuem semelhantes, o fato € que agora com a TV, 0s
analfabetos podem comprar a ideologia da classe dominante muito mais
facilmente que nagueles tempos, quando teriam acesso restrito aos 6rgaos da
burguesia.

A campanha “O preco da luz € um roubo” (apesar de ter sido realizada nacionalmente,

porém sera avaliada, no presente artigo, em nivel estadual) representa um importante
momento de expressdo da conjuntura das lutas sociais no Brasil. Além de representar um
importante campo de possibilidades de analise dos métodos de comunicacao utilizados por

movimentos sociais, como 0 MAB (Movimento dos Atingidos por Barragens).

O preco da luz é um roubo!
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Desde seu inicio, a campanha, tem como desafios: a luta pela reducéo dos altos pregos
de energia elétrica; a conscientizacdo da sociedade sobre as injusticas desse modelo
energético, o qual favorece as grandes empresas e multinacionais a custa da exploracdo cada
vez mais intensa da classe trabalhadora; como, também, a discusséo sobre a real necessidade
da construcdo de um novo modelo energético para o Brasil, a servico e sob o controle do povo
brasileiro.

Apesar de ter sido realizada oficialmente (ou, com maior intensidade) em 2007, nos
referimos sempre no presente, por acreditarmos que campanhas dessa natureza possuem uma
caracteristica incomum e essencial: a continuidade a temporal. Trata-se de lutas permanentes,
consideradas, dialeticamente, como cimento e alicerce da construgdo e consolidagdo de um
projeto maior — o Projeto Popular para o Brasil. O processo de continuidade da campanha tem
sido concretizado através da formacao de comités regionais e locais em grande parte do pais,
enfatizando-se a necessidade de conscientizacdo da populacéo sobre algumas questdes, como
identifica o panfleto de divulgacdo da Campanha, produzido pelo coletivo de organizacéo e
divulgacdo da campanha nacional e distribuido para a maioria dos estados no Brasil:

[...] o fim do subsidio para as grandes empresas; 100 kw de energia gratis
para as familias de baixa renda; igualdade de precgo entre o valor do kw pago
pelas grandes empresas e pelas familias; o fim da ‘farra’ dos aumentos dos
precos de energia; melhoria dos servicos de energia; e 0 cumprimento
imediato da decisdo judicial que da direito a tarifa social (desconto de 65%
na conta de luz) para aqueles que consumirem até 200 kwh/més e a
priorizacdo da distribuicdo de energia para o povo.

Atualmente, a energia elétrica (produzida pelas hidrelétricas) corresponde a maior

parte da energia gerada no Brasil. Temos que concordar que em relacdo a lucratividade, as
usinas hidrelétricas sdo vantajosas, fazendo uma comparacdo com outras fontes de energia.
Apos serem construidas (geralmente com o dinheiro do Estado), as barragens obtém um
altissimo grau de rendimento, resultado da transformacao da fonte hidraulica de energia (fonte
primaria) na eletricidade (fonte secundaria) — chegando a alcancar de 90 a 93% de
rendimento. Por isso, as corporacdes e grandes empresas priorizam investimentos nesse tipo
de fonte de energia, desconsiderando os impactos sociais e ambientais®.

Podemos encontrar um importante exemplo sobre esse tipo de descaso, injustica e
desrespeito, na comunidade de Acaud, localizada no municipio de Aroeira/PB, a 134 km da
capital. A barragem de Acaua (apesar de ndo ter sido construida para producdo de energia, e

sim para 0 armazenamento e distribuicdo de agua) foi construida em 2002 e ocupa uma area

® Reportagem de Silvia Alvarez, para o jornal Brasil de Fato em 13 de margo de 2007.
Fonte:http://mww.brasildefato.com.br/vO1/agencia/nacional/campanha-nas-capitais-marca-o-dia-internacional-
de-luta-contra-as-barragens
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de 1.725 hectares. Provocando, em sua construgéo, a expulsdo de 4,5 mil pessoas. Cerca de
800 familias que sobreviviam e possuiam 0 minimo de condigdes de vida.

A situacdo dos atingidos (agora reassentados nas comunidades de Caja, Melancia e
Pedro Velho) é considerada, hoje, a pior situacdo social de familias reassentadas por uma
barragem do pais, por ndo possuirem agua tratada, esgoto, salde, educacdo, lazer, moradia,
seguranca e acesso ao trabalho. Nas comunidades ndo existe ruas asfaltadas, cal¢adas, pracas
publicas, nem servicos publicos regularmente estruturados, ndo existe comércio local,
farmécias, linhas de transporte coletivo, matadouros, hortas comunitarias, cemitérios, nem
areas de lazer; muito menos 6rgdos administrativos ou representacdo estatal, estabelecidos.
Além disso, por ndo possuirem mais suas terras para o trabalho, sobrevivem a custa de cestas
basicas, fornecidas pelo governo estadual e obtidas através de muita burocracia.

Durante a campanha “O prego da Luz ¢ um Roubo” houve um forte incentivo a luta e
divulgacdo da situacdo dos atingidos. Ainda em 2009, o MAB produziu um video chamado
“O canto de Acaud”, que relata, com detalhes, alguns dos sérios problemas enfrentados pelas
comunidades ribeirinhas ap6s a construcéo da barragem®.

A questdo vai além da discussdo sobre se a energia é mais barata ou ecologicamente
correta (a chamada energia ‘limpa e renovavel’). Trata-se de avaliar qual modelo energético
atende as necessidades da sociedade atual e de seu desenvolvimento. Existem varios estudos
apontando a autossuficiéncia no consumo de energia do Brasil. Sendo a quantidade de
hidrelétricas atual, suficiente para garantir o consumo de energia do pais até 2050.

[...] o Brasil é praticamente autossuficiente em producdo de energia.
Portanto, a expansdo da producdo de agro-combustiveis tem como objetivo
central atender a demanda de outros paises, 0 que deve acelerar o
aquecimento global em vez de contribuir com a preservacdo do planeta.
(Cartilha Energia, Desenvolvimento e Soberania, 2007, p.13)

Por todos esses problemas, é que a campanha teve uma gama de possibilidades para

execucdo, com inovacdes das técnicas e métodos de agitacdo e propaganda. Além disso, essas
questdes sdo de interesse financeiro da populacdo, principalmente o que diz respeito a
populacdo de baixa renda (a classe trabalhadora). Esse fator abre espaco para a insercdo do
debate nas comunidades e facilidade na abertura dos dialogos com a populacgéo.

As experiéncias do coletivo AgitProp na Paraiba (Coletivo de Agitacdo e Propaganda
da Assembleia Popular) vem, em tempo, contribuir nesse processo reflexivo, quanto ao uso
das taticas e contribuicdes histdricas de Agitacdo e Propaganda numa perspectiva mais atual.

No periodo de mais ou menos um ano, 0 grupo obteve algumas experiéncias de resultados

* O video pode ser acessado pela internet através do link: http://www.youtube.com/watch?v=L8VEXRaZ3pk
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positivos, como: o exército de palhagos, a tropa das lampadas apagadas, a intervencdo contra
a transposicdo do Rio S&o Francisco, entre outras; que induziram, inclusive, interesse a
pesquisa e ao aprofundamento das discussdes sobre ao tema.

Todas as forgas e pensamentos do grupo foram canalizados na intencdo de produzir
novas experiéncias, utilizando criatividade, estudo, planejamento e maturidade para o
desenvolvimento e aperfeicoamento de técnicas que estivessem de acordo com o0 momento
historico atual. Muitos movimentos sociais e organiza¢Ges politicas estdo nessa mesma
perspectiva e as trocas dessas experiéncias tém resultado num interessante conjunto diverso
de atividades. Ao mesmo tempo, que existe uma valida preocupacdo com a adequacdo do
método a realidade atual, estes procuram manter em sua esséncia 0s objetivos originais do
instrumento politico ao qual estdo organizados. Um dos escritos de Gramsci citado por Sader
(2005, p. 139-140), sobre a questdo meridional na Italia, adéqua-se a quest&o:

[...] compreender as exigéncias de classe que elas representam; incorporar
essas exigéncias no seu programa revolucionario de transicdo; colocar essas
exigéncias entre as suas reivindicaces de luta. (...) Nenhuma acdo de massa
é possivel se a prépria massa ndo esta convencida dos fins que deseja atingir
e dos métodos que se deve aplicar.

Um estudante de Comunicacdo Social, numa conversa sobre os métodos de agitacao

visual, utilizados durante a campanha “A vale ¢ nossa!”>, questionou sobre a forma que era
utilizada as decoracfes de rua durante a campanha. Apesar da expressdo que geralmente é
utilizada pelos militantes agitadores identificar algo diferenciado das pichacgdes, a estética que
era utilizada ndo se diferenciava tanto das expressées sem contetudo politico. O que resultaria
numa recusa imediata, por parte do destinatario, antes mesmo da propria mensagem ser
recebida. Essa critica é pertinente e serve para uma discussdo sobre a forma e a linguagem
utilizadas pela agitacdo e propaganda dos movimentos sociais contemporaneos.

Muitas vezes sem se dar conta, jovens militantes discutem em uma conversa com
amigos, ou colegas de bairro, como se discutissem num debate académico. A linguagem
utilizada é distanciada da linguagem popular, abre-se uma barreira no processo de
comunicacdo. A mensagem transmitida pelo emissor, ndo é compreendida pelo receptor,
criando-se dessa forma, um problema no objetivo da comunicacgéo.

Elaborando um panfleto ou jornal para uma campanha, militantes de um determinado
movimento, cometem um grande equivoco, ao utilizar uma linguagem académica, como se

escrevessem uma tese de doutorado, utilizando termos que ndo sdo comuns ao conhecimento

® Campanha Nacional pela Anulagdo do Leildo da Vale do Rio Doce.
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cultural popular. E preciso atentar ao que se fala, mas principalmente COMO se fala, ou

melhor, o que se quer que seja compreendido.

A classe dominante utiliza-se da arte para obscurecer os aspectos de
dominagdo da classe trabalhadora, esta, por sua vez, deve utilizar a arte para
esclarecer e desvendar os aspectos obscuros da realidade para transforma-la.
(...) Esta consciéncia estética que arruma as coisas, dando-lhes nova ordem,
misturadas com a sensibilidade, se forma e se transforma na medida em que
orienta o ser social para desenvolver novas formas de producdo artistica,
adequadas aos habitos, as relagdes sociais e aos valores. (BOGO, 2002,
p.141)

No que se refere a campanha “O preco da Luz ¢ um Roubo” na Paraiba, foram

realizados diversas atividades, como: semindrios, palestras e debates sobre a tematica da
campanha em universidades, escolas, pracas e espacos publicos.

Um interessante desafio, utilizado Jodao Pessoa/PB, foi a intervencao do “Exército de
Palhagos” num desfile militar, em 2008. Os atores utilizaram técnicas do teatro do oprimido e
elementos estéticos originarios do méetodo de Brecht (muito utilizado atualmente por algumas
companhias e grupos teatrais brasileiros, como o caso da Companhia do Latéo de Sao Paulo).
O método, produzido pelo dramaturgo marxista Bertold Brecht, procura gerar formas épico-
dialéticas a partir de uma observagdo e entendimento realista de contradicbes (objetivas e
subjetivas) essenciais da sociedade capitalista. Na intervencgéo publica, os atores utilizaram-se
da ironia e seriedade de questdes pessoais e sociais somente através da improvisacdo. Sobre o
desenvolvimento dessas técnicas teatrais, Carvalho (2009, p.72) escreve:

[...] é preciso do ator, portanto, no teatro épico-dialético, um tipo de transito
entre um realismo trabalhado do ponto de vista psicolégico e uma
compreensdo narrativa das determinaces sociais e econdmicas do caso. E
mais do que isso, a interacdo dialética entre todos os elementos. Isso sé se
faz com um aprendizado conjunto e gradual das contradicdes objetivas que
se manifestam nas contradicdes subjetivas.

Dessa experiéncia teatral resultaram outras experimentacdes. O publico respondeu

positivamente a intervencdo, dialogando diretamente e naturalmente, com os agitadores. Um
video documentéario foi montado, com as mesmas caracteristicas da intervencdo. A ironia, a
seriedade, a comédia e a tragédia compartilharam do mesmo espago numa montagem que
proporcionou um novo material atrativo para ser trabalhado nas atividades seguintes.

O video “O Preco da Luz ¢ um Roubo” °

, produzido pelo coletivo de agitacdo e
propaganda da Assembleia Popular, também foi desenvolvido com uma linguagem popular,
facil de ser assimilada e compreendida. Foi utilizado no trabalho de base, junto com outros
“materiais pedagogicos” (cartilhas, panfletos, adesivos, faixas e bandeiras) nas escolas,

universidades e nas comunidades. O trabalho se realizava em encontros agendados e

® Video “O preco da luz é um roubo”: http://www.youtube.com/watch?v=L8VEXRaZ3pk
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preparados com liderangas, ou referéncias locais, em pequenos grupos de pessoas, que
participavam das apresentacoes e das discussoes.

Uma experiéncia certamente diferente da obtida com o desenvolvimento da campanha
“O Petroleo tem que ser Nosso” (uma tentativa de sequéncia da campanha “O Petroleo é
Nosso!”), que, apesar dos inumeros esfor¢os decorrentes das organizagdes politicas e
movimentos sociais que participaram, ndo conseguiu atingir seus resultados, sendo abafada,
antes mesmo de ser iniciada, pelos interesses financeiros e articulagcBes politicas que a
cercavam. A campanha O petréleo é nosso! foi de fato uma importante campanha que marcou
a histéria da luta de classes no Brasil, todavia, como uma campanha nacionalista e limitada
pela realidade da conjuntura que a situava, obteve alguns resultados positivos e a0 mesmo
tempo limitados. Muitas dessas caracteristicas, que davam um carater contraditério a luta,
foram regeneradas no planejamento da campanha atualizada. Seus limites e entraves
prejudicaram o desenvolvimento das acGes e o objetivo final da campanha. Em outras
palavras, podemos dizer que essa campanha, foi uma “luta que moveu milhdes [...] por um
sonho”, e que a luta atual esta diferenciada pelo fato de que “hoje as reservas de petrdleo e gas
sdo uma realidade e temos que lutar para que todo o petrdleo, inclusive o do pre-sal, seja de
fato, nosso” (Cartilha O petroleo tem que ser nosso! p. 05); ou como escreveu Miranda (2004,
p.32):

Foi, sobretudo, um movimento de esclarecimento da opinido publica e o
reconhecimento do quanto valemos e de quanto somos capazes (...) com
elevado sentimento de autoconfianca, o Povo, alertado, levanta-se na defesa
dos mais legitimos interesses nacionais, na certeza de que podiamos
financiar a nossa industria petrolifera.

No entanto, essa justificativa se torna relativizada quando temos consciéncia das

interferéncias/influéncias sociais, objetivas, subjetivas, econdmicas e politicas. E 6bvio que a
conjuntura de lutas sociais da década de 50 (quando foi realizada a primeira versdo da
campanha), foi favorecida pela efervescéncia das lutas populares, sindicais e, mesmo, pelo
apoio patriético do poder militar nacionalista, daquele periodo.

Em tempo, ndo poderiamos deixar de reconhecer, que existiu, de fato, uma forte
articulacdo nacional de agitacdo e propaganda desenvolvida exemplarmente pela Unido
Nacional dos Estudantes (UNE). Vale ressaltar que se tratava de uma UNE que representava,
de fato, os interesses e a luta do movimento estudantil da época. Porém, nada disso ocorreu
em relagdo a campanha “O Petroleo tem que ser nosso”.

Além disso, avaliamos o enfraquecimento da luta sindical e petroleira da conjuntura
atual, da poderosa contra campanha das corporacdes midiaticas e do descenso em que se

encontram as lutas populares. As duas campanhas abordaram questdes fundamentais ao
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modelo energético da sociedade capitalista. No entanto, no caso da campanha “O Petrdleo
tem que ser Nosso” a influéncia politica nacional e internacional sobre o peso econdmico da
disputa pela questdo do petréleo (combustivel em escassez indispensavel para a continuidade
e avango do sistema capitalista) sobrepds o embate da luta desenvolvida pela campanha “O
Preco da Luz ¢ um Roubo”. Esse talvez tenha sido o principal problema enfrentado de forma
diferenciada pelas duas campanhas.

Desde a descoberta do poder energético gerado pelo petrleo para a producédo
capitalista, que a questdo da luta pelo petréleo no mundo todo provoca o interesse das forcas
mais poderosas do planeta. O desejo de assegurar o controle do poder dentro da l6gica do
sistema gera impasses que vao além da disputa ideoldgica, perpassam as guerras bélicas. As
fragilidades das campanhas e das for¢as politicas que organizavam cada campanha resultaram
em possibilidades limitas pela gravidade de cada questéo e da forca de combate de cada luta.

Trazendo para a analise das acdes desenvolvidas na Paraiba, o peso dessas questdes,
juntamente com a falta de unidade entre as organizac¢des sociais e a ndo existéncia de centrais
sindicais e entidades de petroleiros, inviabilizaram a tentativa de articulagdo de um coletivo
para desenvolvimento da campanha, resultando, assim, na ndo realizacdo da campanha do

petréleo no Estado.

Considerag6es Finais

Com tudo, é através das experiéncias obtidas com a campanha “O prego da luz é um
roubo” que podemos concluir que os coletivos de Agitacdo e Propaganda estdo em fase de
crescimento no Brasil. E que, apesar destes estarem desenvolvendo acdes ainda a passos
lentos, ja existe muito acumulo pratico e tedrico com potencial para o avanco dos coletivos.
Porém, muito ainda € preciso ser feito, pensado e construido para que a atuacao seja ainda
mais positiva e forte. Os desafios continuam longe de serem superados, mas € preciso seguir.
Os valores precisam ser reavaliados; a luta necessita ser constantemente repensada,
rediscutida e compreendida por todos; o horizonte precisa ser comum, mesmo que alguns
estejam trilhando outro caminho, é preciso estar atentos sobre todos/as companheiros/as.

As intervencdes, experiéncias e atividades precisam ser mais registradas, organizadas
e divulgadas. E preciso para isso que existam pessoas responsaveis para execucdo dessa
tarefa, mais que isso, é preciso condicdes materiais para que isso ocorra. Escrever relatérios e

debater em reunides, plenarias ou encontros nao € suficiente.
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Alguns métodos e técnicas ainda necessitam ser estudados e repensados. A linguagem
e as agOes precisam ser reavaliadas. Grande parte das organizacGes desenvolvem agdes e
linguagens direcionadas para os préprios militantes, ou pessoas que tenham contato com a
linguagem politica/tedrica. S80 expressdes formais e académicas que desconsideram o0s
valores culturais do povo — a linguagem popular.

A conservacdo dessas caracteristicas enrijecidas contribui apenas para o
distanciamento do povo, engessam o0 movimento. A pratica representa 0s ideais e para
constru¢cdo de uma nova sociedade novos valores também precisam ser repensados e
reconstruidos. Para isso a necessidade de alimentar permanentemente a mistica, seja nas
relacbes desenvolvidas no cotidiano da organizacdo, na familia, ou no trabalho. Enquanto
individuos que integram e propagam a coletividade, a solidariedade e a igualdade, a praxis €
fundamental.

Na maioria das avaliacGes po0s-acdo, um dos desafios mais comuns, encontrados no
desenvolvimento de qualquer campanha/luta, ¢ a falta de unidade das forgas politicas durante
0 processo de construcdo e execucdo da acdo. Tanto nas agdes, quanto na construcdo de um
instrumento ideoldgico (como um jornal, um documentario, uma cartilha, ou mesmo uma
poesia) € primordial que os diferentes grupos que compdem esse determinado coletivo,
possam, percebendo e reconhecendo suas diferencas, coincidir para um objetivo comum.

Observamos que € preciso, ainda, ter atencdo sobre as formas e métodos utilizados nas
intervencdes e decoracgdes publicas. O cuidado com essa questdo reflete no resultado almejado
com a mensagem proposta. A diversificacdo e criatividade das formas sdo podadas, em alguns
casos, por limitagbes financeiras. Contudo € preciso atentar sobre as possibilidades de
aperfeicoamento da prdpria estética. Nesse sentido, a simples alteracdo de uma cor, ou a tipo
de caligrafia pode contribuir imensamente para um resultado visual com maior qualidade,
assim, resultando em um produto que possa de fato cumprir com sua fungdo: comunicar.

Em vista da apresentacdo dessas questBes (impasses), reafirmamos a importancia do
trabalho desenvolvido pelos militantes que, ao se disporem a realizar os debates sobre o tema
Agitacdo e Propaganda e por em pratica as novas taticas e métodos, assumem 0 COmMPromisso
com a tarefa historica da revolucdo proletaria socialista enguanto instrumento de um
programa estratégico nacional. A constru¢do de um Projeto Popular, que atenda as
necessidades do povo e garanta o desenvolvimento com justica social, estd casada com a
defesa dos recursos naturais e a construcdo de um novo modelo energético e de

desenvolvimento para o Brasil. Nessa perspectiva, 0 acimulo teérico e pratico que tem sido
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desenvolvido sobre esse tema tem sido de grande importancia para o aprimoramento das
acoes.

Em meio a tantos bombardeios televisivos ideoldgicos, acreditamos que para haver
concretamente uma mudangca social, ha a necessidade do desenvolvimento e consolidagdo de
um poderoso instrumente de comunicagdo, que possa ir além da efetivagdo dos coletivos de
Agitadores e Propagandistas de todo o pais. Nessa perspectiva ainda faz necessario
reconhecer e valorizar a importancia das Novas Tecnologias de Informacdo e Comunicacéo
(NTICs) para concretizacdo do alcance desse projeto. E inquestionavel que no momento atual
do desenvolvimento social e tecnolégico os métodos, técnicas e instrumentos de comunicagdo
(oriundos da Revolugdo Informacional, ocorrida entre as décadas de 70 a 90), sdo
contribuicdes indispensaveis na perspectiva contra hegemdnica. Essas novas tecnologias sdo
ferramentas acessiveis na veiculacdo das informacgdes que circulam no meio da periferia

global.

ABSTRACT

This article is not intended to give positive answers on concerns of the political left in the
country, nor will address issues relating to political advertising methodological approaches
currently used by social movements. Our approach is based on the experiences of struggles
undertaken by political movements and organizations that are willing to think about the
methods of propaganda and agitation used in public demonstrations and mobilizing campaigns,
with the focus on the campaign "The Price of Light is a robbery!". In this perspective, through
records, documents and participation in the actions of agitation and propaganda made during the
campaign, we analyze the methods and forms of Agitation and Propaganda, to recognize the
spaces of the building against hegemonic discourses and identities of resistance design the
struggles of the working class by building a new model of society.

KEYWORDS: Agitation, Propaganda; Counter Hegemony, Social Movements.

REFERENCIAS

ALVAREZ, Silvia. O preco da luz é um roubo. Reportagem do Jornal Brasil de Fato.
Brasilia (DF). Em 13/03/2007.

Assessoria de Comunicacdo do Movimento Atingidos por Barragens (MAB).
Campanha nas capitais marca o dia internacional de luta contra as barragens. Disponivel

em: <http://www.riosvivos.org.br/canal.php?mat=10331>. Acesso em: 22/08/2013.

BOGO, Ademar. O MST e a cultura. MST: Caderno de formacéo. Veranépolis, v.3, n.
34, fevereiro de 2001.


http://www.riosvivos.org.br/canal.php?mat=10331

20

BOGO, Ademar. O vigor da mistica. Caderno de Cultura n. 2. Sdo Paulo: Peres, 2002.

Cartilha: Agitacdo e Propaganda no Processo de Transformacédo Social. Coletivo de
comunicagdo, cultura e juventude da via campesina, 2007.

Cartilha: Energia, Desenvolvimento e Soberania — andlises e debates. DF: ANAB —
Associa¢do Nacional dos Atingidos por Barragens, 2007.

Cartilha: O petroleo tem que ser nosso! Petrobras 100% Estatal e Publica. 12 ed.
_____ . Gréfica MEC Editora Ltda., 2009.

Cartilha: Petréleo para o povo brasileiro. FUP — Federacdo Unica dos Petroleiros,
20009.

CARVALHO, Sérgio, Introducdo ao teatro dialético — experimentos da companhia do
Latdo. 12 Ed. S&o Paulo: Editora Expressdo Popular, 2009.

FREIRE, Paulo, Pedagogia da Autonomia — saberes necessarios a pratica educativa.
352 Ed. Séo Paulo: Editora Paz e Terra, 2007.

GIANNOTTI, Vito, Historia das lutas dos trabalhadores no Brasil. 32 ed. Revisada e
ampliada, Rio de Janeiro: Mauad X, 2009.

HOLANDA, Heloisa B; GONCALVES, Marcos A. Cultura e participa¢do nos anos
60. 72 ed. Sdo Paulo: Editora Brasiliense, 1989.

KONDER, Leandro, O marxismo na batalha das idéias. 2% ed. S&o Paulo: Editora
Expressao Popular, 2009. (acrescentar citacdo no texto)

LENIN, V.l Imperialismo, Fase Superior do Capitalismo. Disponivel em:
<https://www.marxists.org/portugues/lenin/1916/imperialismo/index.htm>. ~ Acesso  em:
21/08/2013.

MIRANDA, Maria Augusta Tibirica, O Petréleo é Nosso - a luta contra o

“entreguismo”, pelo monopdlio estatal. , 2% ed. ver. e ampl. Sdo Paulo: Ed. IPSIS, 2004.

Panfleto de divulgacdo da Campanha “O preco da Luz ¢ um Roubo”, produzido pelo
coletivo de organizacédo e divulgacdo da campanha nacional e distribuido para a maioria dos
estados no Brasil.

SADER, Emir. GRAMSCI — Poder, politica e partido. 12 ed. Sdo Paulo: Expressao
Popular, 2005.

SANTOS, José Luiz dos. O que é cultura. Sao Paulo: Brasiliense, 2006.

Tabela da Populacdo Residente, por situacdo do domicilio e por sexo - 1940-1996.
Instituto  Brasileiro de  Geografia e  Estatistica (IBGE). Disponivel em:
<http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/censohistorico/1940 1996.shtm>.
Acesso em: 22/08/2013.



https://www.marxists.org/portugues/lenin/1916/imperialismo/index.htm
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/censohistorico/1940_1996.shtm

	20 f.  
	Trabalho de Conclusão de Curso (Graduação em Comunicação Social) – Universidade Estadual da Paraíba, Centro de Ciências Sociais Aplicadas, 2013.

