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RESUMO

O produto realizado como Trabalho de Concluséo de Curso consiste na elaboragéo da Revista
Som na Agulha, uma edicdo especializada em moda e musica. O produto tem desdobramentos
além da revista em si com presenca multiplataforma através de redes sociais (Facebook) e o
blog do Som na Agulha com conteddos como videos, fotos e textos de colaboradores e das
autoras sobre o universo da moda e da musica. O objetivo da publicacdo é proporcionar aos
leitores diferentes facetas da musica e da moda, mostrando a diversidade desses cenarios,
através do jornalismo cultural por meio de textos, entrevistas, ensaios fotograficos e utilizacdo
de imagens. O design do projeto grafico da revista levou em consideracdo aspectos como: a
teoria da cor, uso de tipologias contemporaneas, valorizacdo de fotos ampliadas e
diagramacéo dinamica que reflita o espirito do universo da masica e da moda. Neste relatorio,
encontram-se descritos 0s processos de pré-producdo, producédo e pds-producao deste produto
midiatico: uma publicacdo de 54 paginas, dedicadas a valorizacdo da diversidade cultural
existente em nosso pais e adequacdo do projeto gréafico ao tema proposto.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo Cultural; Revista; Som na Agulha; Projeto Gréafico;
Jornalismo Visual.



ABSTRACT

The accomplished products Work Completion of course is the development of the magazine
Som na Agulha, a specialized edition in fashion and music. The product has ramifications
beyond the magazine itself with multiplatform presence through social networks (Facebook)
and the blog Som na Agulha with content such as videos, photos and text of collaborators and
authors about the fashion and music universe. The purpose of the publication is to provide
readers different facets of music and fashion, showing the diversity of these scenarios,
through cultural journalism by texts, interviews, photo shoots and use of images. The
magazine's graphic design design took into account aspects such: the color theory, use of
contemporary types, valuation of expanded photos and dynamic layout that reflects the spirit
of the music and fashion universe. In this report, are described pre-production processes,
production and post-production of this media product: a 54-page publication, dedicated to the
appreciation of the cultural diversity in our country and adequacy of graphic design to the
proposed theme.

KEYWORDS: Cultural Journalism; Magazine; Som na Agulha; Graphic Design; Visual
Journalism.
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1. INTRODUCAO

O presente relatério descreve os resultados do Trabalho de Conclusdo de Curso
(TCC) do curso de Comunicacdo Social com habilitagio em Jornalismo da Universidade
Estadual da Paraiba - UEPB. Trata-se da elaboracdo de um produto midiatico de género
revista especializada, que através do jornalismo cultural, apresenta como tema central duas

vertentes: musica e moda.

A escolha se deu a partir de um rumo que comecgou ainda no 3° periodo quando em
cumprimento as exigéncias do componente curricular Jornalismo Impresso surgiu a revista
Som na Agulha — mdsica e moda em um so lugar. Na ocasido, decidimos tratar de tais temas
tentando fazer um elo entre ambos. Comecando essa conexdo de natureza hibrida surgiu o
nome da revista. O termo Som faz referéncia direta ao tema mdusica e Agulha foi pensado por
ser um material utilizado em costura e por ao mesmo tempo, fazer alusdo a agulha das

vitrolas.

O projeto ndo parou na 1?2 edicdo da revista e se expandiu para outras disciplinas,
onde foi produzida a 22 edicdo. Hoje é trabalhada também em plataformas online, onde ha um
publico fiel, porém, o formato em revista continua agora em sua 32 edicdo, com a edicao
especifica para o TCC a partir da concepgdo de um novo projeto grafico e com os conceitos
apropriados do design como cores, tipologias, diagramacdo, hierarquizacdo de titulos,
valorizacdo de espacos em branco e de fotos grandes para constituir um projeto moderno que

incorpore a linguagem e o estilo de apreciadores de musica e moda.

Temos uma linha editorial que aborda vertentes ndo se enquadram no conceito
massivo, 0 que torna a revista ainda mais atrativa para o seu publico-alvo visto que traz
assuntos pouco presentes na grande midia. Os temas tratados dao importancia a origem dos
movimentos e os seus reflexos e influéncias desde antes até a atualidade. A linguagem
utilizada é formal, porém, com as adaptacOes necessarias para 0 entrosamento com Nnossos
leitores. Portanto, atuamos pensando num segmento de publico. Para tal, formulamos como
objetivos: proporcionar ao publico, diferentes facetas da musica e da moda, mostrando a
diversidade desses cenarios através do jornalismo cultural; difundir o trabalho de artistas
locais, tal como sua importancia; elaborar design condizente ao perfil e publico-alvo da

revista.
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Esse produto midiatico se justifica por democratizar o acesso a cultura, trazendo a
tona novidades, mas também, fazendo um resgate de movimentos importantes em nossa
historia, tal como o tropicalismo. Contribuirad também para a valorizacdo do que é produzido
em nosso pais, tendo em vista a énfase que damos a produgbes nacionais, assim como
também a valorizacdo local, através do Som da Terra. Este trabalho possui relevancia social,
ja que apresenta as transicdes de nossa historia, por meio de movimentos que muito falam
sobre as geracOes, além de aumentar o interesse das pessoas pela insercdo nos movimentos
culturais que também lhes representam. Como indica Scalzo (2006, p.13), “as revistas [...]
cobrem func¢des culturais mais complexas que a simples transmissdo de noticias. Entretém,

trazem analise, reflexdo, concentracao e experiéncia de leitura™.

A publicacdo apresentada € direcionada a pessoas que tenham interesse em classicos
da nossa musica contemporanea e no novo cenario musical (cenério independente), assim
como também, a um publico que se interesse por moda e enxergue a mesma como forma de
manifestacdo cultural. Através dos dados obtidos pela rede social Facebook, onde o Som na
Agulha atua com uma péagina, notamos que nosso maior publico esta entre a faixa etaria de 18
a 24 anos, um publico jovem que na atualidade, tem um maior contato com a tecnologia e
com o grande fluxo de informacdes que esta oferece. Esse publico provavelmente esta ligado
a um cenario independente, buscando artistas desse cenario, muito divulgados pelo Som na
Agulha. Podemos observar também que a maioria do publico é feminino e isso pode se
justificar pelas matérias de moda, que geralmente chamam mais atencdo de mulheres. Assim,
podemos concluir nosso target primario, o que ndo nos impede de atingir uma demanda
marginal, que, por exemplo, pode se interessar pelos classicos da mdsica, 0s quais também

abordamos.

Gréfico 1 - Dados sobre o publico-alvo.
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Este trabalho resulta em uma revista especializada em masica e moda, apresentando

um design moderno, condizente com o publico-alvo e embasado principalmente no jornalismo

cultural.

Orgamento

Foram solicitados orcamentos a 2 (duas) graficas, a primeira foi a JB de Jodo Pessoa,

depois a Experai de Campina Grande. As paginas da revista foram planejadas com multiplos

de quatro, contendo, assim, 54 unidades. Para que pudéssemos integrar todos 0s presentes ao

momento, decidimos também produzir bottons com trechos de cangdes estampadas na revista,

tornando-os brindes/lembrancas da defesa de nosso TCC, também sendo uma forma de levar

um pouco de musica para os presentes. Segue abaixo os valores gastos para a conclusdo do

trabalho:
GRAFICA MATERIAL VALOR (UN)
54 péaginas, em couché
JB brilho fsc 170 g/m2, 4x4 R$ 160,00
cores, grampo canoa.
i 54 péaginas, tamanho
EXPERAI Ad,impressas no couché R$ 130,00
90g.
GRAFICA MATERIAL VALOR (UN)
INFORBRINDES 30 bottons R$ 1,50




Cronograma das atividades

A O |N
Escolhas/etapas G u O
@) T |V
Definicéo do tema
OrientacOes X X | X
Levantamento X
bibliografico
Elaboracédo do Projeto
Producéo das X X
matérias
Edicdo das matérias X X
Criacdo do projeto X
gréfico
Diagramacéo X X
Producdo de relatério X
final
Edicdo de relatorio X
final
Impressdo do X
relatério
Defesa de TCC X
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2. DETALHAMENTO TECNICO

2.1 As revistas no tempo

Erbauliche Monaths-Unterredungen? - esse € 0 nome da primeira revista que se tem
noticia na histéria. Publicada na Alemanha em 1663, tinha muito das caracteristicas de livro,
porém continha diversos artigos de um mesmo assunto — religido -, e isso foi um fator chave
para que fosse considerada uma revista. Com publico-alvo definido, ela tinha a proposta de
tornar-se periddica, ganhando espaco e inspirando outras publicacdes posteriormente langadas
por todo 0 mundo.

Todas essas publicagdes, mesmo ndo utilizando o termo ‘revista’ no nome e
parecendo-se demais com os livros, deixam clara a missdo do novo tipo de

publicacdo que surgia: destinar-se a publicos especificos e aprofundar os assuntos —
mais que os jornais, menos que os livros. (SCALZO, 2006, p. 19).

Adotando caracteristicas das grandes magazines — lojas onde se encontrava um
pouco de tudo -, foi em Londres, em 1731, que surgiu a revista mais parecida com as que
conhecemos hoje, a The Gentleman’s Magazine. Ela era composta por um pouco de Varios
assuntos, transmitindo os textos de maneira agradavel aos leitores, prendendo-os e tornando-

os fieis a producéo.

No século XIX, através das revistas, o indice de analfabetismo diminuiu bastante.

Isso se deu pelo crescente interesse pela leitura do género, tendo em vista que os assuntos

eram tratados de maneira nao tdo profunda e extensa como nos livros, “ainda vistos como

instrumentos da elite e pouco acessiveis” (SCALZO, 2006, p. 20). As impressdes tiveram um

grande avanco técnico, o que fez aumentar a publicidade e as tiragens. Surgia entdo, o
mercado da industria de comunicagdo de massa.

Outra peculiaridade ligada ao nascimento do negécio “revista” ¢ que, enquanto os

jornais, tanto diarios como semanais, nascem e crescem engajados, ligados a

tendéncias ideoldgicas, a partidos politicos e a defesa de causas publicas, as revistas

acabam tomando para si um papel importante na complementacdo da educacdo,
relacionando-se intimamente com a ciéncia e a cultura. (SCALZO, 2006, p. 21).

No Brasil, a primeira revista surgiu em um lugar que ninguém jamais imaginaria,
atras das grades. Um preso politico que surgiu na Bahia para cumprir sua pena nas masmorras
da Fortaleza de S&o Paulo, ha dois séculos, produziu a revista Variedades. Diogo Soares da

Silva Bivar era seu nome, com 24 anos, ele tinha 0
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objetivo de publicar cultura através de seus extensos artigos, dando assim, inicio ao

mercado revisteiro em nosso pais.

Logo em seguida surgia a revista O Patriota, periodico do Rio de Janeiro, na época
capital do Brasil. Ambas tinham em comum a forma de impressdo, os “mesmos prelos de
madeira que imprimiam jornais, usando o mesmo papel e formato. Eram revistas de textos,
sem recursos graficos de imagem a ndo ser as vinhetas de capa.” (JORNALISMO E

COMUNICACAO; REVISTA IMPRENSA, 2012, p. 37).

Apenas no final do século XIX imagens tornam-se recursos de revistas, com o
surgimento da litografia (lito = pedra, grafia = desenho), desenho de imagens sobre a pedra
vindo da Suiga. Segundo Sampaio, “a vinculacdo de idéias e de conhecimentos se fazia
imprescindivel, e a imprensa, privilegiada pelo liberalismo e, de outra parte, pela invengdo de
novas técnicas graficas, teria seu desenvolvimento assegurado, atingindo surpreendentes
niveis de qualidade e eficacia. Dai, a importancia da contribuicdo da litografia, enquanto
técnica que melhor correspondia a dinamica desse novo tempo, possibilitando maior

eficiéncia visual as ilustracdes com que enfatizaram as idéias contidas nos textos”.

Seguindo os avancos, surgiu entdo a zincografia, tendo sua matriz em metal, porém,
0 grande destaque nesse periodo do desenvolvimento grafico das revistas brasileiras foi a
chegada de maquinas de fotogravura e fotografia, clicheria completa e impressoras mecanicas,
possibilitando producbes mais elaboradas e contextualizando contetdo e imagem numa

mesma sintonia.

Nas décadas 60 e 70 surgiram entdo publicagbes vinculadas a cultura pop,
direcionada ao publico teen. Assim, 0 espago para revistas segmentadas surgem, com varias
vertentes, como femininas, de esporte, areas profissionais, entre outras, ganhando forca com
as tecnologias que surgiam e inovando o conteudo consumido. N&o a toa, “as revistas tém a
capacidade de reafirmar a identidade de grupos de interesses especificos, funcionando muitas

vezes como uma espécie de carteirinha de acesso a eles” (SCALZO, 2006, p. 50).

As revistas passam a surgir também em meios corporativos, sendo um dos mais
eficazes veiculos nesse ambiente, tendo a possibilidade de ir alem dos limites da empresa,
alcancando patamares de acordo com a qualidade de seu editorial produzido. Veiculo de
comunicacdo refinado, as editorias ganham possibilidades multiplas, como afirma Thomaz

Souto Corréa: “Revista é 0 objeto revista. Tem caracteristicas de objeto. E bonito, é portavel.
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[...] Segunda coisa, e que é muito pouco explorada, é que revista ndo fala com vocés, ela fala
com vocé. Corréa (apud JORNALISMO E COMUNICACAO; REVISTA IMPRENSA, 2012,
p. 29).

Metodologia

Som na Agulha é uma produc&o especializada que caminha na vertente do Jornalismo
Cultural. Desse modo, lida com o paradoxo no qual esse género se inclui que vem desde os
conceitos da Industria Cultural. Segundo Laraia (1999 apud CUNHA; FERREIRA;
MAGALHAES, p.4), “a “cultura” engloba tudo aquilo que é produzido pelo pensamento ou
pela acdo humana, e transmitido para as geracdes posteriores”. Nessa definicdo se incluem
muitos fatores. “Diante desta questdo, o JC tende a optar por um conceito mais restrito de
“cultura”, que se concentra nas atividades artisticas e no entretenimento”. (CUNHA,

FERREIRA; MAGALHAES, p. 4).

Os cadernos culturais publicados diariamente enfrentam uma série de impasses,
resultantes das préprias rotinas produtivas, da relacdo conflituosa com a Industria
Cultural ou mesmo de mudangas relativas a propria conceituacao das funcfes e dos
objetivos do que seja JC. (CUNHA; FERREIRA; MAGALHAES, p. 2).

Levando-se em conta a queda de espago desse segmento no jornalismo atual, onde
também se inclui o de nossa regido, a idealizacdo e producdo de um trabalho nesse sentido,
dissemina essa vertente e estimula o publico a despertar para um contexto no qual ele ja esta
inserido. Dentro dessa perspectiva, pelo fato de os jornais ndo cederem tanto espaco para
publicacdo de tal conteldo, as revistas se destacam, apresentando grande importancia.

Quem continuou a desempenhar papel fundamental no jornalismo cultural foram as
revistas. [...] Em todo momento de muita agitacdo intelectual e artistica do século
XX, em toda cidade que vivia efervescéncia cultural, a presenca de diversas revistas

— com ensaios, resenhas, criticas, reportagens, perfis, entrevistas, além da publicagédo
de contos e poemas — era ostensiva. (PIZA, 2008, p.19).

Jefferson Del Rios, da extinta revista Bravo (1988 apud CUNHA; FERREIRA,;
MAGALHAES, p. 10,11), afirma que “pela rotina produtiva da revista percebe-se uma maior
independéncia com relacdo as agendas culturais e mais tempo para aprofundar e criar
referéncias em relagcéo aos processos culturais e a conceitos estéticos, historicos ¢ filosoficos”.
O jornalismo cultural apresenta reflexdes e é a partir destas, que o leitor também é convidado
a reflexdo. Apesar do uso de subjetividade em sua descri¢do, a clareza é demasiadamente

importante.
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Sua razdo de ser [...] é a avaliacdo dos produtos e eventos culturais, de suas
personalidades, e tendéncias, nas formas da critica, da entrevista, da reportagem e da
coluna, em suas mais diversas camadas de tratamento, em seus mais diversos
suportes. (PIZA, 2008, p. 119).

Se o jornalismo cultural tem em sua especificidade, uma maneira peculiar de
conversar com o leitor, em revistas este fato pode ser muito bem explorado pela cumplicidade
que existe entre o editor e seu publico. “Revista ¢ também um encontro entre um editor € um
leitor, um contato que se estabelece, um fio invisivel que une um grupo de pessoas e, nesse
sentido ajuda a construir identidade” (SCALZO, 2006, p. 12).

Sobre o planejamento das matérias que compdem essa producdo, foram definidas as

seguintes editorias:

A publicacdo tem duas secdes fixas, sendo elas Musica e Moda, além de um espaco
para mostrar indica¢des. H4 uma secdo para cronicas e artigos, assim como um espago para
matérias sobre artistas locais. A revista ainda conta com um especial: Musas das Cancdes. As
tipografias usadas nos titulos variam de acordo com a ideia que se deseja passar, mas as fontes

dos textos sdo as mesmas em toda a revista. Segue as editorias um pouco mais detalhadas:

1. Mdusica - Contém cinco matérias, que em sua maioria foram embasadas por
pesquisas bibliograficas ou inspiradas por nossas vivéncias.

2. Moda — A péagina de moda é composta por duas matérias, sendo que ambas
apresentam sua extensao junto a masica.

3. Meu som — Aqui fazemos indicacOes de quatro albuns. Esta editoria foi produzida
de acordo com opinides pessoais.

4. Cronicas e artigos — Dois artigos compdem nossa producdo, um deles fala sobre
masica e 0 outro, nos apresenta a moda internacional.

5. Som da Terra - Esse espaco foi destinado a artistas locais, mostrando o trabalho
destes e sua importancia. Deste modo, utilizaremos elementos regionais, com cores
que fazem referéncia a cultura do Nordeste.

6. Musas das Cangdes - Se trata de um especial. Traz interpretacGes de composi¢coes
que fazem parte da musica brasileira, onde 0s seus respectivos compositores
tiveram como fonte de inspiracdo, mulheres. Buscamos retratar essas mulheres em

ensaios  fotograficos, que tiveram como base nossa interpretacao.
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Embora a revista seja composta por muitos textos ao qual julgamos atrativos, 0 uso

de imagens foi extremamente explorado em todo o projeto gréafico, levando-se em conta a

necessidade de um grande apelo visual para convidar o leitor, conquista-lo e fazé-lo
permanecer. Scalzo (2006, p. 69/71) diz que:

Quando alguém olha para uma pagina de revista, a primeira coisa que vé sdo as

fotografias. [...] O fato é que a fotografia e a revista parecem ter nascido uma para a

outra. Desde que foi lancada a primeira revista ilustrada, elas nunca mais se

separaram. Tanto pela qualidade do papel quanto da impressdo, as revistas sempre
puderam, e souberam, valorizar a fotografia.

Além de utilizarmos fotografias para complementar as matérias, damos uma maior
énfase a elas dentro do ensaio fotografico Musas das CancGes, tal como abordamos
anteriormente. Desde a capa tivemos a preocupacao de atrair o publico através de um projeto

visual chamativo, porém, que ndo fugisse da identidade visual planejada.

3. PLANEJAMENTO E EXECUCAO

Idealizada néo designadamente para o Trabalho de Conclusdo de Curso, a revista
Som na Agulha surgiu no decorrer do 3° periodo, 2011, quando tinhamos como trabalho
académico a producédo de uma revista. Nessa se¢ao “Planejamento e execugdo” exploraremos
as etapas seguidas e as estratégias em termos de decisdes editoriais e graficas para a
construcdo da revista passando pelo logotipo, capa, paginas internas e outros elementos e
condigdes de producdo em termos de escolha de cores, tipologias e posicionamentos de
diagramacéo para que se chegasse ao resultado final do produto ora apresentado.

Com logotipo, linha editorial e publico-alvo ja definidos, tivemos a possibilidade de
construir novas nuances e inovar nessa edi¢cdo, mantendo estratégias e visdo para sua
realizacdo. Como ja falamos de nossa linha editorial e de nosso publico-alvo anteriormente,
relataremos a seguir, a criacdo de nosso logotipo, ja que mesmo ndo tendo sido criado neste

momento, representa muito de nossa identidade visual.
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Logotipo

As cores foram pensadas a partir do pressuposto que elas causam sensacGes. No
fundo foi pensado um tom mais claro, para que 0 nome se destacasse e a textura contida na
imagem auxilia para uma visualizacdo mais agradavel. Foram utilizadas na fonte do logotipo

tons de azul e violeta, pois as mesmas apresentam um equilibrio.

Violeta — E a mistura do azul (cor fria) e vermelho (cor quente). Além do seu caréter
atrativo, é tida como a cor do conhecimento mistico. Traz um equilibrio entre a paixdo e a
inteligéncia e um poder de sugestdo e persuasdoz Azul — Tem uma capacidade concéntrica e
nos atrai ao centro, por esse motivo foi a cor escolhida para o “NA” contido dentro do “O” da
palavra “SOM”. Em muitas culturas seu significado simboliza sabedoriaz. No entanto, na capa
da edicdo em avaliacdo, estas cores nao se mantiveram, assim como também o slogan. Quanto
as cores explicaremos a seguir e o0 slogan ndo foi incluso por uma questdo de organizacéo,

espaco e harmonia.

A fonte Tw Cen MT foi utilizada por melhor se adequar a proposta. A palavra
“SOM?” estd sobreposta a “AGULHA” para demonstrar que o tema musica ¢ mais abordado

gue moda, ou seja, as matérias sobre musica apresentam abordagens mais frequentes.

Figura 1 —Logotipo.

SOM

AGULHA

Musica e Moda em um so lugar

Foto: Reprodugéo.
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Design Graéfico

A Associagéo de Designers Graficos do Brasil indica que design grafico ¢ o “termo
utilizado para definir, genericamente, a atividade de planejamento e projeto relativos a
linguagem visual. Atividade que lida com a articulagcdo de texto e imagem, podendo ser
desenvolvida sobre os mais variados suportes e situacdes”. (ADG, 2003, p. 175). Seu
desenvolvimento apresenta relacéo direta com o contexto social, assim como afirma Koop:

O design espelha o contexto social no qual estd inserido. Resultado da
combinacdo entre técnicas artisticas, tecnologias de producao/reproducéo e objetivos
mercadoldgicos, o design gréfico é tdo inovador ou retrégrado quanto a sociedade
que representa. (KOPP, 2011, p. 115).

Seus elementos sdo capazes de falar sobre uma época, assim como também, séo
capazes de através da identidade visual definida, causar impacto e conquistar/manter leitores.
Falando especificamente do design em revistas, Rossi nos diz que “o design gréfico é parte
indissociavel da revista impressa. Sua fungdo primordial é organizar as informacbes nas
paginas através da composicdo de elementos graficos, facilitando o entendimento da
mensagem”. (ROSSI, 2008, p.13). Sobre os formatos das revistas, Campos afirma que:

observando os formatos das revistas, [...] percebemos facilmente que sofreram
poucas alteracfes ao longo de sua existéncia. As transformacdes mais radicais
ocorreram em seus elementos especificos tais como: a tipografia, o tratamento das
imagens, o uso de cores, e a diagramacdo. S8o detalhes capazes de alterar padroes,
uma vez que cada um, em si mesmo, e todos em interagcdo, sdo capazes de criar
proposicOes de leituras radicalmente diferentes entre si. Pelo agenciamento e pela
combinacdo desses elementos, é possivel sugerir modos diferentes de leitura no
espaco e no tempo. (CAMPOS, 2006, p. 66).

Para Rossi, as revistas de fato “utilizam componentes gréficos semelhantes, mas
diferenciam-se na aplicagdo das estratégias de diagramacdo, que organizam e hierarquizam as
informagoes, sustentam o interesse e fidelizam o leitor”. (ROSSI, 2008, p. 13). No projeto
gréafico da Revista Som na Agulha, todos os elementos utilizados casam com a nossa proposta,
tudo foi pensado a partir de alguns aspectos que detalharemos a seguir.

Projeto grafico na producéo

O design do projeto grafico da revista levou em consideracdo aspectos como a teoria
da cor, uso de tipografias contemporaneas - prioritariamente nas chamadas das matérias,
valorizacdo de fotos ampliadas e diagramacdo dindmica que refletem o espirito do universo da

musica e da moda.

Nossa identidade visual foi pensada a partir de alguns pressupostos: objetivo da
publicacdo, linha editorial, mas o que mais levamos em conta, sem davidas, foi nosso publico-

alvo. Tudo foi pensado a fim de familiarizar o leitor com a revista, utilizando para tal, os
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recursos que os elementos graficos nos oferecem, dando relevancia também para o contexto

social que estamos vivendo.

Dessa forma, pela percepc¢do de que o advento das redes sociais vem ganhando cada
vez mais forca, apesar de termos produzido um produto impresso, tentamos incorporar
nuances que proporcionem ao leitor uma ligacdo com as novas tecnologias, com o propdsito
de propiciar essa interacdo e de divulgar também em outras plataformas, o trabalho de alguns
artistas citados. Por nosso target primario ser jovem, e ser “mais facilmente propenso a
alteridade” (KOPP, 2011, p. 108), a insercao de novidades foi uma de nossas preocupacdes ao

definirmos a identidade visual da revista.

Figura 2 - Nuances Tecnoldgicas no impresso.
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Fotos: Reproducéo.

Porém, apesar de termos ‘“abusado” de imagens, tipografias desenhadas e cores,
também tivemos o cuidado de manter a elegancia na edicdo. Nossa capa possui elementos
modernos e tradicionais € como “internamente, as publicacdes impressas t€ém a tendéncia de
acompanhar o design das capas” (KOPP, 2011, p. 110), assim o fizemos. Temos paginas com
tons escuros, com fontes mais tradicionais, mas que na maioria das vezes, faz esse elo com o
novo, o diferente, atendendo a linguagem visual de nosso publico, mas sem ser agressivo para

os demais.
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E o universo de valores e de interesses dos leitores que vai definir a tipologia, 0
corpo do texto, a entrelinha, a largura das colunas, as cores, o tipo de imagem e a
forma como tudo isto sera disposto na pagina. Por isso, o projeto grafico tem que
estar inserido num projeto editorial mais amplo. (SCALZO, 2006, p. 67)

Figura 3 - Expediente.

Editorial

Fotos: Reproducéo.

Para que todas as ideias se encaixassem, foi imprescindivel o empenho da equipe.
“Quando designers, jornalistas e fotdgrafos sentam-se juntos para editar uma reportagem, o
resultado sempre ¢ melhor do que quando cada um deles tenta fazer o trabalho sozinho”.
(SCALZO, 2006, p. 67). Além disso, algumas revistas inspiraram nossa publicacdo: a revista
RC Vips Magazine e a revista Zut Magazine. (ver anexo A e B). Em paralelo com algumas
imagens da revista, descreveremos 0s conceitos utilizados na criagdo de nossa identidade

visual, ressaltando as tipografias, imagens, alinhamentos e cores utilizadas:
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Figura 4 - Capa.

Nna

AGULHA

Foto: Anderson Timéteo.

A criagéo da capa foi a mais demorada, pela preocupacdo que tinhamos em fazé-la
transparecer de forma atraente e harmonica, um resumo de tudo que o leitor poderia encontrar
caso folheasse a revista. Pela atengdo que demos a esse “resumo”, escolhemos uma das musas
para ser o destaque da capa, tendo em vista causar expectativas, explorando a editoria especial
desta producdo. Optamos por mexer nas cores de nosso logotipo, pelo fato de o laranja ter se
encaixado melhor em nossa proposta e por casar tdo bem com o preto. Este, por sua vez, veio
para dar um ar classico, de elegancia, tendo em vista a proposta da revista, que apesar de
moderna, valoriza 0s movimentos histéricos. O proprio jogo de cores, a fotografia e a
luminosidade contrastam entre o antigo e o atual, favorecendo o entendimento do leitor que ao
ver a capa podera enxergar que a revista € moderna, mas que nao abre mao dos classicos e ver

neles, as influéncias do que hoje somos e vivemos.
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Figura 5 - Corpo dos Textos.

Fotos: Reproducéo.

Para o corpo dos textos, optamos pela tipologia Champagne Limousines. Isto por se
tratar de uma fonte simples e ndo fugir do que o leitor é acostumado. Quanto as tipografias,
Sant’Anna (2013, p. 194) afirma: “o melhor tipo ¢ invisivel, ndo chama a atencao para si [...]
Quando o texto € limpo, convém compd-lo em tipo em que o leitor ja esteja bem acostumado,

aquele com que. ele aprendeu a ler - o tipo padrdo, tradicional.

Figura 6 - O Furacdao Jackson.
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Foto: Reproducéo.
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Nas mateérias, procuramos adequar a tipografia, as cores e as imagens com base no
género que tratamos, trazendo elementos que reforcam o contexto no qual o estilo esta
inserido, ajudando o leitor a identifica-lo. No caso da matéria O Furacao Jackson, a tipografia
Agency FB em caixa alta, foi utilizada para dar énfase a tudo que o cantor representa, na
masica, na moda e em tantos outros segmentos. A imagem apresenta um grande apelo visual
e sua harmonia com as cores utilizadas nas fontes, assim como a luz que esta inserida na
fotografia, reafirmam a irreveréncia do rei do pop. Segundo Hepner (apud SANT’ANNA;
ARMANDO, 2013, p.192), “existem diferentes associagdes de idéias ou estados de espirito
provocados pelas cores”. Dentro dessa perspectiva, o autor associa a cor laranja e 0 preto a

forca, sendo assim, ndo haveria cores mais apropriadas para compor tal panorama.

Figura 7 - Mais amor, por favor.

Fotos: Divulgagéo.
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Na composicdo da matéria que aborda o rapper Criolo, optamos por uma imagem
que remetesse a insatisfacdo que ele aborda em suas composic¢des, junto a frase que vem
sendo somada a sua personalidade musical. O preto foi usado por trés motivos: ser impactante
junto a imagem, pela representatividade da forca e por simbolizar o luto, tendo em vista a
criticidade que ele nos apresenta através da musica. A tipografia que utilizamos foi DHF dex
graffiti e foi inspirada em um dos cenarios do clipe oficial Nao existe amor em SP, visando a

identificacdo direta que leitor pode ter através dela.

Figura 8 - O doce sabor de Zeca Baleiro.

Foto: Divulgacéo.

Usamos mais de uma fonte para compor a matéria que fala sobre Zeca Baleiro, foram
estas: Poor Richard, Rex e Rex Bold Inline. O tamanho delas também néo é uniforme, isso
para ressaltarmos a diversidade de nosso Brasil, tdo bem representada pelo cantor, que dentro
de seu proprio estilo, se insere em varios deles. O vermelho foi utilizado por contrastar de

forma atraente com a imagem de fundo.



28

Figura 9 - Viva o Rock Nacional.

Foto: Divulgacao.

“O vermelho lembra fogo, calor, excitagdo, for¢ca”, Hepner (apud SANT’ANNA,;
ARMANDO, 2013, p. 192). O preto é impactante e tornou- se a cor “simbolo” de muitos
rockeiros. Na composicdo da matéria que aborda o rock nacional produzido pela banda
Biquini Cavad&o, nao encontramos cores mais interessantes. Essa “excitacdo” que o vermelho
nos traz faz referéncia a mesma excitagdo que o rock nos trouxe, através de sua esséncia
pautada na liberdade e na atitude. A foto da banda ajuda a compor o cenério, tendo em vista
que todos estdo vestidos com roupas pretas, o que reafirma a simbologia que citamos
anteriormente. Por a banda empregar muito essas cores também em seus discos, 0s leitores
que os conhecem, logo criam uma identificacdo. A tipografia utilizada é a Poplar Std, ela
apresenta tracos grossos e foi usada para passar a ideia de poder, de forca e grandeza, tal qual

0 género representa.
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Figura 10 - Meio Samba Meio Bossa.
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Foto: Reproducéo.

Falar da Bossa Nova foi unanimidade na escolha das matérias que iriam compor a
revista. Em sua chamada, acreditamos que a imagem da paisagem da cidade maravilhosa seria
a mais apropriada, tendo em vista que foi no Rio de Janeiro que o movimento surgiu. A cor
laranja provoca dentre outras sensacdes, a de calor e sabor, 0 que se encaixou perfeitamente
em nossa proposta: o calor do Rio, o verdo, o mar, a Garota de Ipanema; o sabor da bossa
com a malemoléncia do samba, acrescida da pitada irresistivel do jazz. Para complementar,
utilizamos a tipografia Asenine, que apresenta tracos finos em um desenho bem definido,

trazendo a delicadeza e paradoxalmente, a personalidade da Bossa Nova.
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Figura 11 - Tropicélia.

Foto: Reproducéo.

O verde com seu frescor e arejamento foi decisivo na montagem da matéria sobre a
Tropicélia e casou bem com o contexto tanto pelo viés da musica quanto da moda. Um
movimento estético que marcou uma geragdo e ainda apresenta aspectos atuais, sO pode ser
conceituado, no minimo como inovador, sendo esta uma das sensacOes que o verde
proporciona: inovacdo. A influéncia do Tropicalismo na moda estd sempre nos
surpreendendo, pela sua permanéncia no mercado. Estampas e cores fazem parte desse
cenario e foi justamente isso somado ao que foi descrito anteriormente, que tentamos
expressar na chamada da materia. A fotografia, a fonte Adolphuse os tons escuros ajudam a

reafirmar a forca e o excesso que a Tropicélia trouxe.
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Figura 12 - Meu Som.
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Fotos: Reproducéo.

Nesse espaco fizemos indicacGes de albuns que julgamos interessantes. Aqui
prevaleceu nossas opinides pessoais, inserimos o0 que gostamos de fato, por isso a
denominacdo #MEUSOM. Optamos por cores neutras, tendo em vista que as capas dos discos
ja sdo bem coloridas. A imagem da chamada faz parte do ensaio fotografico Musas das

Cancodes, esta foto foi feita em making off e julgamos que ela abriria bem a se¢éo.
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Figura 13 - Som da Terra.
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Fotos: Reproducéo.

Na secdo que traz o Som da Terra, mostramos o trabalho de artistas locais. Para
compor as matérias, utilizamos elementos que lembram a regionalidade, com cores que fazem
referéncia a cultura do Nordeste, assim como o barro, a palha e a terra. As tipografias casam
com o estilo dos cantores, a Rex Bold Inline da a ideia da personalidade forte de Sécrates,
assim como a Elegant mostra toda a delicadeza e elegancia de Fidélia. Por entendermos que
devemos divulgar de forma mais intensa 0s nossos artistas, nas matérias de ambos, ha
extensoes de seus trabalhos, através de link’s com as redes sociais e do QR Code que leva o

leitor, através do celular, para a masica Delirio, composicdo de Fidélia.
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Figura 14 - Som da Terra (tipografia).
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Fotos: Reproducéo.

Na parte inferior das paginas foi utilizado um icone que representa a secdo. Sua
tipografia Eldes Cordel 1também faz referéncia a nossa terra, por também ser usada em

cordéis.

Figura 15 - Musas das Cancoes.
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Fotos: Anderson Timéteo.
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Musas das CancOes. Trata-se de um especial apresentando interpretacdes de
composicdes que fazem parte da musica brasileira, onde 0s seus respectivos compositores
tiveram como fonte de inspiracdo, mulheres. Buscamos retrata-las através de ensaios
fotograficos, que tiveram como base nossos olhares e observagbes. A foto que “abre” o
projeto traz as seis musas que fazem parte da edicdo. Nela, utilizamos uma transparéncia rosa
que sugere suavidade, frescor. A tipografia St Marie apresenta tracos finos, € bem desenhada
e tem muitas curvas, como forma de fazer referéncia a feminilidade presente em todas as

musas.

Figura 16 - Musas das Cancoes.
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Fotos: Anderson Timoteo.

Na primeira foto de cada musa apresentamos a cangao e seu compositor.
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Figura 17 - Musas das Canc0es.
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Foto: Anderson Timéteo.

Nas fotos em que tinhamos espaco e que o leitor teria visibilidade, sem prejuizos na

imagem, inserimos um trecho da musica, em tons que estdo em harmonia com um todo.
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CONSIDERACOES FINAIS

A finalidade deste relatdrio é explicar o processo de elaboracao do produto midiatico
Som na Agulha — Mdusica e Moda em um sé Lugar como apresentacdo de nosso Trabalho de
Conclusdo de Curso. Abordando masica e moda como principais assuntos, sua concepcao
incide em uma producdo especializada em Jornalismo Cultural, expressando os temas de

maneira interessante para o crescimento intelectual de quem a Ié.

A revista busca a valorizacdo de artistas e artes que compdem o cenério cultural
brasileiro e também local, tendo consciéncia da importancia da memoria e divulgacdo desses
trabalhos. Assim, buscamos estimular mais pessoas a enxergarem esse panorama com olhares
diferenciados, levando para cada um o interesse de estar renovando suas compreensoes,
aproximando-se de uma cultura rica, contribuindo com a formac&o de um publico que além de

ouvir musica e gostar de moda, seguem padrdes com qualidade.

Apesar de esta ndo ter sido a primeira edicdo da revista, é perceptivel o
envolvimento que tivemos, tendo cada etapa como um desafio diferente e uma experiéncia
pratica marcante do jornalismo. Esse sentimento pode ter surgido por selar o término de uma
caminhada ou talvez pelas expectativas que esse encerramento nos traz. O que fica € o
comprometimento doado e o impacto dos obstaculos na elaboracdo deste produto. Nosso
desejo € que no futuro esse trabalho seja inspiracdo e referéncia para novos alunos em suas

atividades académicas.

A experiéncia desse produto midiatico traz em si também a possibilidade de que é
possivel desenvolver atividades ainda na universidade com potenciais de mercado e de
circulacdo tendo em vista que antes da apresentacdo desse TCC o projeto ja apresentava
resultados concretos como as duas edi¢des anteriores, 0 blog com matérias sobre a tematica
moda e musica e a fan page para circular os posts. No momento de finalizacdo desse trabalho

a fan page registrava 3.747 curtidas https://www.facebook.com/SomNaAgulha . Portanto, um

trabalho que comecou de forma incipiente numa disciplina do curso, ganhou novas dimensoes

e se consolidou como produto multiplataforma.


https://www.facebook.com/SomNaAgulha
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APENDICE A — Termo de Autorizacio de Uso de Imagem

TERMO DE AUTORIZAGAO DE USO DE IMAGEM

Eu, _fora Nerlnim lolir ‘0
da modelo), Q)QS ng, AA (nacionalidade), _m:ﬁm—ﬁ— (estado

o
civil), {nﬁ.«d@ itz (profissao), portador da Cédula de Identidade RG n

IQK'S‘%OQ—\ . inscrito no CPF sob n° OSIRALTOHO3. residente 3
Rua Av. ¢ 9 & Coixols n° 2330, na cidade de
_.:mg%}.L _ AUTORIZO o uso de minha imagem em todo e qualquer

material entre fotos, videos, documentos e outros meios de comunicagao, para Ser
utilizada pelo blog Som na Agulha, com sede em Campina Grande/PB, sejam essas

destinadas & divulgagdo ao publico em geral efou apenas para uso em trabalhos
académicos.

A presente autorizagdo é concedida a titulo gratuito, abrangendo o uso da imagem
acima mencionada em todo territério nacional e no exterior, em todas as suas
modalidades e, em destaque, das seguintes formas: () midia online e impressa,
incluindo midia eletrénica (espagos na internet (redes sociais), painéis, video-tapes,
televisao, cinema, programa para radio, entre outros), e folhetos em geral (encanes,
cartazes, mala direta, catdlogo,anincios em revistas e jornais em geral etc.), ()
folder de apresentagdo;(lll) home page; (IV) out-door; (V) exposigbes montadas em
festas, teatro e outros possiveis locais de divulgagdo; (VI) para utilizag3o do
fotografo, seja para seu portfolio ou exposi¢ao.

Por esta ser a expressao da minha vontade declaro que autonzo o uso acima
descrito sem gue nada haja a ser reclamado a titulo de direitos conexes a minha
imagem ou a qualquer outro, e assino a presente autorizagdo em 02 (dias) vias de
igual teor e forma,

Paralba, (4] de ___ h&_;_’; de 2013.
A-no_ g/n L2 R

Nome da modelo ou respgnsavel legal:
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APENDICE B — Termo de Autorizac&o de Uso de Imagem

TERMO DE AUTORIZAGAO DE USO DE IMAGEM

Ev. Nvo beowa. de Foaios Poll meuos &»M (nome
da modelo), _3an®edo. (nacionalidade), FveActol — (estadoo
Civil), _ teratasadomie (profissao), portador da Cédula de Identidade RG n
_SM62.943  jnscrito no CPF sob n° COT36424-60 residente 4 Rua
S Snluesba Deosus e 45 , na cidade de

Conrrmro Ogovde,  AUTORIZO o uso de minha imagem em todo € qualquer
material entre fotos, videos, documentos e outros meios de comunicagdo, para Ser
ulihzada pelo blog Som na Agulha, com sede em Campina Grande/PB, sejam €ssas

destinadas 4 divulgagao ao plblico em geral efou apenas para Uso em trabalhos
académicos.

A prasente autorizagio é concedida a titulo gratuito, abrangendo o uso da imagem
_" acima rencionada em todo temntério nacional e no exterior, em todas as suas
modalldades e, em destaque, das seguintes formas: (l) midia online e impressa,
incluindo midia eletrénica (espagos na internet (redes sociais), painéis, video-tapes,
televisdo, cinema, programa para radio, entre outros), e folhetos em geral (encartes,
cartazes, mala direta, catdlogo, andncics em revistas e jornais em gera! etc.); (Il)
folder de apresentagao; (lii) home page; (IV) out-door, (V) exposicdes montadas en
fostas, teatro e outros possiveis locais de divulgagao; (VI) para utilizagdo do
folégrafo, seja para seu portfélio ou exposigao.

Por esta ser a expressdo da minha vontade declaro que auterizo o uso acima
doscrito sem que nada haja a ser reclamado a titulo de direitos conexos 3 minha
Imagem ou a qualquer outro, e assino a presente autorizagdo em 02 (duas) vias de
igual teor e forma,

Paralba, 04 de _“Nuno , de 2013.
Nou. boouso. de S.oxnos Pobreira Covadooia
Nome da modelo ou responsavel legal:
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APENDICE C - Termo de Autorizacio de Uso de Imagem

TERMO DE AUTORIZAGAO DE USO DE IMAGEM

&mMmu&%cmkmme (nome

da modelo), Sxxoalleswoy  (nacionalidade), _sxkieocon — (estado

(1
civil), gl (profissao), portador da Cédula de Identidade RG n
3.9%5. A6 ) inscrito no CPF sob n® 0@d.234.3 54-40, residente a

Rua R arde TN T R 43 , na cidade de
Corrauma. %mrd‘“ AUTORIZO o uso de minha imagem em todo e qualquer
material entre fotos, videos, documentos e outros meios de comunicagdo, para ser
utilizada pelo blog Som na Agulha, com sede em Campina Grande/PB, sejam essas
destinadas a divulgagao ao pablico em geral efou apenas para uso em trabalhos
académicos

A presente aulorizagao é concedida a titulo gratuito, abrangendo o uso da imagem
acima mencionada em todo territério nacional e no exterior, em todas as suas
modalidades e, em destaque, das seguintes formas: (I) midia online e impressa,
incluindo midia eletrdnica (espagos na internet (redes sociais), painéis, video-tapes,
televisao, cinema, programa para radio, entre outros), e felhetos em geral (encartes,
cartazes, mala direta, catdlogo,anincios em revistas e jornais em geral etc.); (Il)
folder de apresentacao;(lll) home page; (IV) out-door; (V) exposigdes montadas em
festas, teatro e outros possiveis locais de divulgacdo; (V1) para utilizagdo do
fologralo, seja para seu portfolio ou exposigao.

Por esta ser a expressao da minha vontade declaro que autorizo 0 uso acima
descrito sem que nada haja a ser reclamado a titulo de direitos conexos & minha
imagem ou a qualquer outro, e assino a presente autorizagcao em 02 (dias) vias de

iguat teor e forma.

PParaiba, 2 de -mm . de 2013,
j A o Eonuele. erm Nl
I

ne da modelo ou responsével legal:
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APENDICE D — Termo de Autorizacdo de Uso de Imagem

TERMO DE AUTORIZAGAO DE USO DE IMAGEM

Eu, Qe Meaera e 100 (nome
da modelo),_ o leina. (nacionalidade), >k %ira (estado
civil), _ 3380 e (profissdo), portador da Cédula de Identidade RG n°

3.%43 . 3}, inscrito no CPF sob n° J303. 364 .3IU-S5 residente na
Rud. Sede Ghtly, , n° £I9%F , na cidade de

j’_mm__geqﬁ\g‘, AUTORIZO, pelo periodo de 2 (dois) anos,0 uso de

minha imagem em todo e qualquer material entre fotos, videos, documentos e outros

meios de comunicacéo, para ser utilizada pelo blog Som na Agulha, com sede em
Campina Grande/PB, sejam essasdestinadas a divulgacdo ao publico em geral e/ou
apenas para uso em trabalhos académicos.

A presente autorizaggo é concedida a titulo gratuito, abrangendo o uso da imagem
acima mencionada em todo territdrio nacional e no exterior, em todas as suas
modalidades e, em destaque, das seguintes formas: (I) midia online e impressa,
incluindo midia eletrénica (espagos na internet (redes sociais), painéis, video-tapes,
ielevisfe, cinema, programa para radio, entre outros), e folthetos em gera! (encartes,
cartazes, mala direta, catalogo,anincios em revistas e jornais em geral etc.); (ll)
folder de apresentagéo;(lll) home page; (IV) out-door; (V) exposi¢cdes montadas em
festas, teatro e outros possiveis locais de divulgagdo; (VI) para utilizagdo do
fotégrafo, seja para seu portfélio ou exposigao.

Por esta ser a expressdo da minha vontade declaro que autorizo o uso acima
descrito sem que nada haja a ser reclamado a titulo de direitos conexos a minha
imagem ou a qualquer outro, e assino a presente autorizagdo em 02 (dias) vias de

igual teor e forma.

Paraiba, 25 de ﬂl_‘tdgna/_ de 2014.
| :
- QAison [{,‘MR - ?ﬁo \nif‘)'?( Q gJ«"(ﬂ[)(ﬂ% f .()ﬁ

Nome da modelo ou responsavel legal:
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APENDICE E — Termo de Autorizac&o de Uso de Imagem

TERMO DE AUTORIZAGAO DE USO DE IMAGEM

Eu, i;ni\mu O, Dncla (nome
da modelo), _Yrom \eita (nacionalidade), oQciso,  (estado
civil), _yadela (profissao), portador da Cédula de Identidade RG n°
003.622. %12, inscrito no CPF sob n° (ydug cisw B) . fesidente 3
Rua_Zesdecle Soda ¢ silag A% na cidade de
i&lmgxn&__xﬁ.m&_ AUTORIZO o uso de minha imagem em todo € qualquer
material entre fotos, videos, documentos e outros meios de comunicagdo, para ser
utilizada pelo blog Som na Agulha, com sede em Campina Grande/PB, sejam essas

destinadas a divulgagao ao publico em geral efou apenas para uso em trabalhos
académicos.

A presente autorizagio é concedida a titulo gratuito, abrangendo o uso da imagem
acima mencionada em todo territério nacional e no exterior, em todas as suas
modalidades e, em destaque, das seguintes formas: (l) midia online e impressa,
incluindo midia eletrénica (espagos na internet (redes sociais), painéis, video-tapes,
televisdo, cinema, programa para radio, entre outros), e folhetos em geral (encartes,
cartazes, mala direta, catdlogo,anincios em revistas e jornais em geral etc.); (ll)
folder de apresentagao;(lll) home page; (IV) out-door; (V) exposi¢des montadas em
festas, teatro e outros possiveis locais de divulgagdo; (VI) para utilizacdo do
fotégrafo, seja para seu portfélio ou exposigao.

Por esta ser a expressdo da minha vontade declaro que autorizo o uso acima
descrito sem que nada haja a ser reclamado a titulo de direitos conexos & minha
imagem ou a qualquer outro, e assino a presente autorizagdo em 02 (dias) vias de
igual teor e forma.

Paraiba, 23 de _mnaug , de 2013.

c);mu-\m Dicn ok Hinac de. famace ’.Dan\w’)
Nome da modelo ou responsavel legal:
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ANEXO A - Inspiracgdo | para design grafico da revista
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ANEXO B - Inspiracédo Il para design gréafico da revista
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